
深圳到江苏 恒温运输专线 踏信冷链 生鲜 熟食 肉类运输

产品名称 深圳到江苏 恒温运输专线 踏信冷链 生鲜 熟食
肉类运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 全程温控范围:零下18℃冷冻 0-10℃恒温冷藏
业务类型:整车零担
上门提货:深圳 东莞 广州 佛山

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

得利斯已探索多年，有预制菜”基因“

尽管刚借助冬奥会的舞台被各界所知，但郑思敏表示，其实得利斯在预制菜方面已经探索了很多年。
“预制菜分为即烹、即食、即热、即配四类。根据这个标准，35年前，得利斯推出的国内款低温肉制品——圆火腿就是预制菜。”郑思敏笑说。

△图片来源：得利斯
她介绍，当时，父亲去国外考察后，前瞻性地看到了低温肉制品的巨大市场，斥巨资从欧洲引进了当时先进的低温肉制品生产设备，填补了国内低温肉制品的空白。
2017年，得利斯又成立菜肴事业部，进一步切入预制菜领域。
经过35年的发展，当前得利斯的预制菜品类已经非常丰富，形成了低温肉制品、速冻调理产品、牛肉类产品、酱菜产品、速冻米面产品等系列产品。调理类的火锅肉片以及速冻类的奥尔良烤翅销量都比较大，此外，元气牛肉汤、藤椒牛小排、香卤牛腱、红烧牛腩、小酥肉、红烧肉等菜品也很受市场欢迎。
得利斯公布的投资者关系活动记录表也证实了郑思敏的说法。据该表显示，除了低温肉制品类，2020年狭义的预制菜体量为4亿多元。2021年营收增长较快，预计2022年预制菜营收规模约12亿元。
虎年春节，得利斯还推出了“臻享家宴”、“鸿运”等预制菜礼盒，满足春节家庭聚餐的需求，很受消费者欢迎。公司曾对外表示，虎年春节礼盒的销量是去年的两倍，山东区域增长尤为明显。

△图片来源：得利斯
2月22日，山东预制菜产业联盟在诸城发起成立，得利斯作为诸城本地预制菜企业参与此次会议，继续加码预制菜，扩大在预制菜行业的品牌影响力。
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做B端要成为客户的”外脑和智囊“



做C端品牌要年轻化

郑思敏介绍，得利斯作为一家具有原料优势的企业，传统的优势渠道在B端，预制菜方面也是如此，B端与C端的收入占比约为7:3，在未来3年也仍将以B端为主，C端为辅。“相较于C端消费者，B端客户对我们认识非常清晰，我们将继续加大华东、西南、华南区域的市场开拓和布局。”
多年服务B端的经验，让郑思敏总结出了该渠道的特点：产品更迭快，企业必须不断地推陈出新，才能满足客户的需求。中B和大B客户对品质的诉求更高，并有定制化需求，而以外卖为代表的小B更追求性价比。“中大B客户更清楚品质对于未来品牌发展的重要性，得利斯期待与更多区域性、全国性餐饮合作。”
郑思敏认为，企业不仅要根据客户需求定制，还要利用自身的前瞻性眼光和对市场的预判，先于客户研发出具有市场竞争力的产品，然后推给客户，助力它们在激烈的市场竞争中一步。“我们要成为客户的外脑和智囊团。”

△图片来源：得利斯
在开拓和服务好B端的同时，针对近几年快速发展的C端市场，得利斯也在积极尝试。
 “随着90后、00后逐渐成为消费的主体，品牌也必须不断年轻化，才能更受他们青睐。在广告宣传上，也得紧跟时代，顺应他们获取信息的方式，才能更有效地触达消费者。”作为70后，郑思敏心态非常年轻，经常跟公司的90后一起在抖音直播带货，备受好评。
当前，得利斯已经构建了以天猫、京东、抖音、社区团购等全方位的线上电商平台，增加与消费者的互动，提升得利斯在消费者中的度和美誉度。
针对线上营销特点，得利斯对部分单品进行重新调整，包装上进一步升级，以更加新颖、趣味以及小规格的包装来提升年轻客群的接受度，往休闲类食品方向发展。
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加码预制菜是得利斯的战略方向

据介绍，得利斯现有500万头/年的生猪屠宰产能（含在建的200万头），未来这部分产能将不会继续扩张，整体战略方向是以预制菜及肉制品精深加工为主。过去得利斯的屠宰业务占比在60%-70％之间，希望通过扩大预制菜体量，将屠宰业务收入的占比控制在50%乃至40%左右。
这种情况也从郑思敏这里得到证实。她讲了这样一个小故事表明她对预制菜的态度。

△得利斯董事长 郑思敏
春节前，新疆的朋友给郑思敏寄来了一只整羊。她想了很多种吃法，但是却没有一种可以自己在家实现。无奈之下，她将羊交给了公司的研发，让他研发了三道菜品：羊蝎子、烤羊排、水盆羊肉，味道非常好。
“羊肉鲜美，营养丰富，但是膻味很重，对烹饪技术的要求也更高。我相信这是我会遇到的问题，也是千千万万的消费者都会遇到的问题。而这就是预制菜存在的意义和价值。”郑思敏说。
正是看到了预制菜的价值，得利斯一直在加码预制菜。据媒体报道，得利斯2021年预制菜产能约为3万吨，在建预制菜产能有15万吨。其中山东本部拥有10万吨产能，并已开始部分试生产；另外，陕西基地5万吨预制菜产能预计2022年7月投产，2022年底，预制菜产能将达到15万吨，预计于2024年实现满产。届时，预制菜在得利斯的占比将进一步提升。
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预制菜消费尚在培育期，5年内将迎来快速发展

自2020年初，在疫情催化之下，预制菜行业站上风口，到现在已经两年。两年间，资本不断涌入预制菜行业，各种新的预制菜品牌纷纷出现，很多传统企业也开始发力预制菜，行业一片火热。那么，当前预制菜行业处于什么发展阶段呢？
郑思敏认为，资本的嗅觉是敏锐的。资本的进入促进了预制菜行业迅速成熟和升级，当前，预制菜行业的整体销量都在上升，这表明，在生产端，预制菜行业已经进入了快速发展期。

△图片来源：网络
不过，她同时表示，现在只是生产端进入了快速发展期，在消费端还处于市场培育期，至少需要5年的时间才可能会迎来快速发展期。
郑思敏预判，当前，预制菜肴一部分的量来源于外卖所用的料理包，但是，未来随着预制菜肴色香味还原度越来越高，家庭消费者接受度也将逐渐提升，预制菜将成为外卖强劲的竞争对手。
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