
预制菜配送公司 深圳到南宁冷链专线 冷冻食品运输

产品名称 预制菜配送公司 深圳到南宁冷链专线
冷冻食品运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 全程温控范围:零下18℃冷冻 0-10℃恒温冷藏
业务类型:整车零担
上门提货:深圳 东莞 广州 佛山

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

上周，“包子股”巴比食品发布了2021年业绩快报，表现十分亮眼。2021年营业收入为13.75亿元，同比
增长41.06%；净利润3.14亿元，同比增长79.15%。

报告中提及了2021年业绩增长的原因，除了公司门店家数持续增长，单店业绩快速恢复，团餐业务的高
比例增长也是其中一大因素。

自从进入资本市场以来，巴比食品多点驱动，加速全国布局，虽然加盟店销售仍是巴比食品的主要收入
来源，但团餐供应链业务已成为其新的增长业务线，且保持快速增长状态。巴比团餐供应链是如何运营
的？从实际数据上看表现如何？距离实现高营收有多远？
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共享供应链

满足门店、团餐双需求

在多年的良性发展之下，巴比食品也拥有了自己的护城河——拥有成熟的连锁加盟运营体系和复制中央
工厂的能力，既有早餐门店搭建的销售网络，又能通过团餐业务获取B端客户。



巴比食品发展的团餐业务与现有的门店业务有巨大的协同效应，仅需补充销售团队拓展销售渠道，产品
供应链基本一致。

为了打造后端供应链，在上市前，巴比将大的一笔私募资金9.5亿元用在重点建设巴比食品智能化厂房目
、生产线及仓储系统提升、食品研发中心和检测中心建设项目当中，一小部分用于直营网络建设、品牌
推广、信息化建设、电子商务平台建设、补充流动资金等项目。

据了解，巴比馒头目前已在上海、广州、天津设立了中央工厂，分别向华东、华南、华北三个地区的门
店和合作单位供应产品。

3月4日，巴比食品再次发布公告，公司拟通过设立全资子公司的形式，购买位于武汉东西湖区的土地地
块的土地使用权，用于投资建设“武汉智能制造中心项目”，土地购置与固定资产投资额预计为7.5亿元
。

巴比食品表示，该智能制造中心项目集功能性国际面食研发中心于一体，拟打造成公司在华中区域的智
慧工厂，以及食品工业与文旅产业高度结合的工业旅游示范基地。

 

巴比以各生产工厂为中心，对本地及周边城市的合作单位的食材进行统一采购、加工、储存、配送，以
优冷链配送距离作为辐射半径，构建了一个‘紧邻门店、统一管理、快捷供应、大化保质保鲜’的全方
位供应链体系，适用于门店和团餐两方面需求。

目前企业有两种配送模式，

一种是由“中央工厂”直接配送冷冻成品；

另一种由中央工厂配送馅料，产品由门店师傅现场包制，包子外的其它产品则全部由中央工厂配送，为
要求现包现蒸的单位提供方便。

从技术层面上看，巴比的冷冻面团技术能实现成品冷冻馒头与现制现蒸产品的毫无差别。

在食材方面，巴比通过寻求城市里冷链供应链的优解，尽可能实现短距离配送，减少冷链的压力，同时
保持食材的新鲜度，降低了现场操作的难度。

中央厨房、冷链配送、高稳定产品输出，这些都为向团餐领域发展提供了有利条件。
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团餐收入仍较少

需注意竞争对手

巴比食品在此次业绩快报中提到公司业绩增长的一个原因是“团餐业务的高比例增长”，需特别注意的
是，团餐领域目前营业额占比仍较低。

据悉，巴比的团餐业务目前已为数百家食堂提供面点食品，并与便利连锁、酒店连锁、餐饮连锁、盒马
生鲜、叮咚买菜、美团买菜、同程生活、每日优鲜、兴盛优选等建立了战略合作。

△巴比食品团餐合作伙伴

从数据上看，2017-2020年，巴比食品团餐销售收入分别为5230万元、8102万元、11395万元、13322万元，
其中2018年、2019年同比增速高达55%、41%，但受疫情影响，团餐客户因推迟开工开学订货量减少，导
致增速下滑至16.91%。

尽管在高速增长，去年一季度团餐销售的收入占比也才刚超过15%。

此外，团餐销售的毛利率低于门店销售。据2020年年报，特许加盟销售、直营门店销售、团餐销售的毛
利率分别为28.24%、62.58%、21.22%。

 

创始人刘会平曾表示，目前团餐消费市场对中式面点速冻食品的需求刚刚开始释放，未来市场空间广阔
，而巴比食品提前布局，已经占据面点行业团餐业务的主动权。

但除自身发展外，巴比在团餐业务拓展中也有不少竞争对手。

在速冻面点供应链领域，有着千味央厨这一有力对手，千味作为国内早面向B端餐饮企业（含酒店、团体
食堂、乡厨等）提供定制化和标准化速冻面米制品解决方案的供应商之一，有充足的农业及交通优势，
先后成为肯德基、德克士、必胜客、真功夫、富士康等企业的合作伙伴。值得一提的是，去年9月，千味
央厨也成功上市。

另外，各个地方的食品公司可能也会增加团餐业务的扩张难度，本地餐饮在品牌信任度以及本地人民口



味的把控上，往往有着难以超越的优势。

巴比馒头能否抓住这一行业机遇，打造第二个营收增长引擎，团餐君认为还有待观察。
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