
预制菜冷链物流 深圳到天津奶油 冰淇淋运输 上门提货

产品名称 预制菜冷链物流 深圳到天津奶油 冰淇淋运输
上门提货

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 全程温控范围:零下18℃冷冻 0-10℃恒温冷藏
业务类型:整车零担
上门提货:深圳 东莞 广州 佛山

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

生鲜电商大佬们又“开战”了。
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盒马CEO“炮轰”叮咚买菜

 

3月14日，盒马 CEO 侯毅在朋友圈向叮咚买菜“开炮”，称叮咚买菜“估计马上要爆仓...... 靠投资方的资
本无序扩张，价格补贴，赢得市场是不长久的。此外，侯毅还配了一个“盒马侯毅连续炮轰叮咚，投资
人和创始人都回应了”的视频。



△图片来源：网络事实上，这并不是侯毅次在朋友圈炮轰叮咚买菜，侯毅此前就曾多次公开“吐槽”叮
咚买菜，早甚至可追溯到2019年，侯毅在《中guoqi业家》年会中下了一个“前置仓是伪命题”的结论，
并表示这一结论来自盒马投建测试的80个前置仓（盒马小站）。此后，叮咚买菜上市，侯毅也在朋友圈
向叮咚买菜开炮，称叮咚买菜上百亿资金困在里面，船要沉了，靠价格补贴赢得竞争的时代要结束了，
侯毅还配了一张叮咚买菜股价的图片。

△图片来源：网络日前，叮咚买菜的创始人兼 CEO 梁昌霖曾表示，自己并不善于打“嘴仗”，叮咚买菜
没有把竞争看得很重，而是认为“和而不同”，大的竞争是能不能满足用户需求，为消费者服务。然而
，梁昌霖也没有自己所说的那么“不善于打嘴仗”，同样，梁昌霖也曾在社交媒体中隔空回应称，“商
业竞争很正常，老二大的梦想就是要拼死跟老大干一场”。

△图片来源：网络
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盈利方面均未有所突破

数据显示，截至2021年12月，叮咚买菜在上海的前置仓已经超过100个，放眼全国共约1400个，面积约50
万平方米；同期，盒马在上海也拥有了53家各种类型的门店，全国范围内仅盒马鲜生一种业态门店已突
破300家。盒马采用了店仓一体的模式，叮咚买菜则采用了前置仓的模式。但在盈利方面，两者又均未获
得突破。

△图片来源：网络

一直以来采取前置仓模式的叮咚买菜，尽管其GMV已经从2017年的7.4
亿元增长至2020年的130.3亿元，2021更是达到了227亿元。但与此同时
根据其近期发布的财报显示，2021年全年其净亏损高达64.29亿元，并且
在2019年至2021年里累计亏损了115亿元。

根据叮咚买菜2021第四季度财报，上海地区已于2021年12月份实现整体
盈利，整个长三角地区也在第四季度实现UE(单位经济模型)翻正。但仔



细来看，营收和成交额环比分别下降了11.47%和14.53%，叮咚买菜的营
销费和前置仓新增数量，都较上季度出现一定程度下降。

据此，有行业分析人士指出，本次的盈利，可能是靠缩减规模“省”下
来的。并且，仅仅一个城市实现盈利，在其把上海盈利模式复制到全国
前，尚任重道远。

对于何时能实现全面盈利，梁昌霖此前表示，类似于上海的盈利模式未
来将扩展到整个长三角，力争在今年第二季度末实现长三角地区完全盈
利，也力争在第四季度全国接近盈利。在此之前，公司现金储备有52亿
人民币，足够维持运营。

尽管目前主要走店仓一体模式的盒马并未公布详细的财务数据，但据公
开报道，盒马目前仅宣布过部分地区的成熟门店可以实现盈利，但暂未
实现区域性盈利。

△图片来源：网络

今年年初，侯毅在内部信中表示，需要暂时“勒紧裤腰带”，明确“多
业态线上线下协同发展之路”，目标是从现在的单店盈利提升为全面盈
利。

并且年初也曾有消息源透露，阿里方面正考虑为盒马寻求独立融资，拟
估值为100亿美元。由此可见，无论是叮咚买菜的前置仓、还是盒马鲜
生的店仓一体，这两家公司仍未跑通自己所坚持的模式。

3

一个裁员、一个关店

纷纷发力预制菜

 



除了均未实现全面盈利，盒马和叮咚买菜内部还面临不同程度的动荡。今年1月，叮咚买菜被曝出大裁员
，包括caigou、算法、技术等核心部门将优化20%-50%。彼时，叮咚方面回应称消息不属实，个别变动属
小范围公司正常组织资源调整。近期，盒马鲜生同时关闭五家门店，包括南京两家、青岛、成都、广州
各一家。值得一提的是，这并非盒马鲜生出现关店风波，此前在多地都曾出现过类似情况，而盒马鲜生
给出的原因无一例外是“经营策略调整”。此外，双方在生鲜电商的全新领域也展开了激烈的竞争，比
如近两年大火的鲜花、火锅食材、预制菜等多种品类。据公开数据显示，叮咚买菜的年夜饭预制菜销量
增长超400%，而在2021年第四季度其预制菜GMV就已达到9亿元。而早在去年7月，盒马就已计划在全国
布局6大中央工厂，主要生产酱卤熟食、生熟面制品、半成品菜等3R产品。据悉，其在武汉的首家中央工
厂已在3月正式投入使用，而包括排骨藕汤、珍珠圆子、鱼糕等具有当地特色的预制菜，也将配送至武汉
、长沙、合肥等城市。并且据盒马方面相关负责人表示，“万亿元市场规模的预制菜或将成为盒马的新
增长点”。

△图片来源：网络不难发现，有着更高利润空间以及市场潜力的预制菜，也或将成为生鲜电商的又一个
发力点。但预制菜真的能够解救生鲜电商吗？有行业人士表示，预制菜目前不是大品类，不会像生鲜那
样三餐bukehuoque，而预制菜毛利高，能解决电商平台盈利难问题。因此，生鲜＋预制菜，能让消费者
处于一个合理过渡的缓冲区。但根据艾媒咨询公布的相关数据就曾显示，如今生鲜电商平台的用户使用
频率其实还并不算高。一周1次、一周2-3次的用户占比超过50%，且集中在北上广深和新一线城市。

因此，预制菜或许能解生鲜电商一时的燃眉之急，但生鲜电商终的命运
如何，依旧前路不明。
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