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章便利店行业相关概述1.1 便利店相关概述1.1.1 便利店的概念1.1.2 便利店的分类1.1.3 与超市的区别1.2
便利店业态特征1.2.1 距离的便利性1.2.2 即时的便利性1.2.3 时间的便利性1.2.4
服务的便利性 第二章零售及新零售行业发展状况分析2.1 零售和新零售行业概述2.1.1
零售业基本介绍2.1.2 新零售概念阐述2.1.3 零售与新零售对比2.2 零售行业运行状况2.2.1 行业发展变革2.2.2
市场规模2.2.3 规模2.2.4 市场发展现状2.2.5 零售渠道变化2.2.6 市场发展态势2.3 新零售行业发展状况2.3.1
技术发展基础2.3.2 线上线下融合2.3.3 资本抢占市场2.3.4 发展突破方向 第三章
国际便利店行业发展综况3.1 日本便利店行业发展状况3.1.1 行业发展概况3.1.2 行业规模现状3.1.3
行业消费状况3.1.4 波特五力分析3.1.5 品牌发展状况3.2 美国便利店行业发展状况3.2.1 行业发展概况3.2.2
行业规模现状3.2.3 市场业务分析3.3 我国台湾便利店行业发展3.3.1 行业发展特点3.3.2 行业发展规模3.3.3
O2O运营模式 第四章 我国便利店行业发展环境4.1 经济环境4.1.1 经济态势4.1.2 国内生产总值4.1.3
经济运行现状4.1.4 宏观经济走势4.2 社会环境4.2.1 人口结构分析4.2.2 居民收入水平4.2.3 居民消费价格4.2.4
新型城镇化进程4.3 政策环境4.3.1 零售业供给侧改革4.3.2 零售创新转型意见4.3.3 电子商务监管政策4.3.4
内贸流通发展规划 第五章 我国便利店行业发展分析5.1 便利店市场发展状况5.1.1 市场发展概况5.1.2
市场销售规模5.1.3 市场格局分析5.1.4 市场成本费用5.2 我国便利店行业景气指数分析5.2.1
便利店景气指数简介5.2.2 便利店景气指数现状5.2.3 城市便利店发展指数5.3
我国便利店市场竞争状况分析5.3.1 市场扩张态势5.3.2 区域分布格局5.3.3 零售企业布局5.3.4
品牌布局状况5.3.5 外资抢占市场5.4 我国内资与外资便利店品牌比较分析5.4.1 地区布局比较5.4.2
加盟比例比较5.4.3 商品结构比较5.4.4 经营效益比较5.5 我国便利店发展存在的主要问题5.5.1
盲目扩张问题5.5.2 商品缺乏特色5.5.3 物流配送不足5.5.4 信息管理不善5.6
我国便利店提升竞争力的策略分析5.6.1 实行连锁经营5.6.2 注重特色发展5.6.3 建立高效物流5.6.4
提升服务质量 第六章我国无人便利店行业投资潜力分析6.1 新零售推动便利店转型发展6.1.1
便利店进入新时代6.1.2 便利店市场潜力6.1.3 便利店转型升级6.2 我国无人便利店市场引领新零售发展6.2.1
运营模式介绍6.2.2 经营业态比较6.2.3 市场竞争状况6.2.4 市场发展机遇6.2.5 市场扩张态势6.3
我国无人便利店行业投融资动态6.3.1 阿里投资布局6.3.2 京东布局动态6.3.3 其他企业融资动态6.4
我国无人便利店行业投资分析6.4.1 行业投资机遇6.4.2 行业投资价值6.4.3 行业规模扩张6.4.4
行业投资建议 第七章我国便利店O2O模式应用发展分析7.1 便利店O2O模式基本概述7.1.1
便利店O2O的含义7.1.2 便利店O2O发展概况7.1.3 便利店O2O运行模式7.2
便利店O2O主要模式发展分析7.2.1 商圈O2O便利店7.2.2 社区O2O便利店7.2.3 校园O2O便利店7.2.4



未来模式发展趋势7.3 便利店O2O运行模式相关建议7.3.1 实体超市主导模式7.3.2 电商企业主导模式7.3.3
物流公司主导模式7.4 便利店O2O营销模式构建分析7.4.1 构建形式简介7.4.2 信息系统建设7.4.3
全渠道销售协同7.4.4 经营服务项目设置7.4.5
企业营销策略研究 第八章我国便利店行业消费者行为调查研究8.1 我国便利店消费者的特性研究8.1.1
研究目的和意义8.1.2 研究方法分析8.1.3 研究内容及结果8.1.4 研究成果应用8.2
我国便利店消费者行为分析8.2.1 消费者需求增加8.2.2
消费者偏好原因 第九章我国便利店市场营销研究分析9.1 我国便利店市场营销策略9.1.1 产品策略9.1.2
渠道策略9.1.3 价格策略9.2 我国社区便利店经营分析9.2.1 经营模式9.2.2 经营特征9.2.3 经营策略9.3
加油站便利店营销策略分析9.3.1 品牌策略9.3.2 商品策略9.3.3 价格策略9.3.4 促销策略 第十章
我国便利店重点企业经营状况10.1 柒一拾壹（我国）投资有限公司10.1.1 企业发展概述10.1.2
企业经营理念10.1.3 企业经营方针10.1.4 企业加盟体系10.2 上海福满家便利有限公司（全家）10.2.1
企业发展概述10.2.2 企业经营状况10.2.3 品牌发展优势10.2.4 品牌经营理念10.3
上海联华超市股份有限公司10.3.1 企业发展概述10.3.2 经营效益分析10.3.3 业务经营分析10.3.4
财务状况分析10.3.5 未来前景展望10.4 东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司10.4.1 企业发展概述10.4.2
企业布局状况10.4.3 企业经营状况10.4.4 企业发展理念10.5 上海罗森便利有限公司10.5.1
企业发展概况10.5.2 企业创新发展10.5.3 企业经营规模 第十一章
我国便利店行业发展前景及趋势预测11.1 我国便利店行业发展前景分析11.1.1 行业前景预测11.1.2
行业发展展望11.1.3 业态发展方向11.2 我国便利店行业未来发展趋势11.2.1 全渠道整合11.2.2
媒体营销11.2.3 品牌扩张11.2.4 增值服务11.2.5 分群促销11.3 2我国便利店行业发展预测分析11.3.1
行业发展因素
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