
东莞大岭山到南京冷链物流 预制菜冷链运输 巧克力 糕点运输

产品名称 东莞大岭山到南京冷链物流 预制菜冷链运输
巧克力 糕点运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 300.00/吨

规格参数 广东踏信:安全送达
公司定位:深圳
服务对象:奶油

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

双微一抖一红+多品牌联动

借助立体化营销，深化品牌影响力

当前，随着自媒体的崛起，人们接受信息的渠道也日益多样化和碎片化。思念食品在传播打法上也丰富而有层次，利用双微一抖一红+多品牌联动，进行立体化营销，深化品牌影响力。

阶段，造势期，设置微博话题营造氛围。

5月23日，思念食品在官方微博上，发起了主题为“端午鲜记忆”、“一粽味道 万种思念”的主题活动，通过抽奖送礼的方式，吸引人们分享关于端午节的故事。活动推出后，很快吸引很多目标消费者的关注。截止5月27日下午三点，吸引了1000多次转发，近300人回复与端午节的故事。

与此同时，思念食品邀请上百位微博KOL+KOC，一起参与此次活动，通过微博KOL在粉丝中的号召力，继续扩大主题活动的影响力和影响范围，在微博上，掀起了一股回忆端午趣事的浪潮。

此轮预热，思念官方微博联合微博KOL，双轮驱动，借助“一粽味道万种思念”的话题，通过与读者互动，唤醒人们脑海中尘封的“端午鲜记忆”，拉近消费者与思念食品的情感距离，加深品牌认同感，也契合思念食品突出“粽子新鲜”的目标。



第二阶段，爆发期，双微一抖一红+多品牌联动，深化品牌影响

思念食品发布TVC，在“双微一抖一红”等多个平台同时投放，让思念品牌尽可能多地出现在人们面前，加深人们对于思念食品速冻粽的了解和认知，加深品牌印象。

同时延续“端午鲜记忆”，思念食品再次推出“端午鲜味道”的互动话题，联合各平台KOL，为思念食品助威，造成轰动效应，扩大目标群体接受信息的频次，加深目标群体对于思念品牌的印象。当消费者有了购买粽子的想法时，个想到思念食品。

此轮宣传，思念食品除了与个人号合作外，还与白象食品、T3出行、同程酒店、舒达床垫、你好植物等品牌进行联合推广，联合的品牌方涉及人们衣食住行等多个方面，通过强强联合，互相赋能，互相背书，从而更全面地覆盖各类目标消费群体。

饿了么等品牌联合方的进入，也为思念食品从营销到变现提供了可能性。参与“端午鲜味道”活动，消费者可以领取饿了么平台专属的满减优惠，在饿了么平台购买思念粽子时，享受满减优惠。

回顾此次营销推广活动，思念食品阶段将主阵地设在微博上，进行宣传预热，然后，在第二阶段借助“双微一抖一红”+多品牌联动，实现多媒体联动，立体化营销，实现对目标消费群体不同年龄层和不同客群的全面覆盖，而有效地将思念温暖、有烟火气的生活主张传达给目标消费群。古人所谓的“润物细无声”大抵如此吧！
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