
佛山到潍坊 恒温运输专线 每日发车 生鲜 熟食 肉类运输

产品名称 佛山到潍坊 恒温运输专线 每日发车 生鲜 熟食
肉类运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 20.00/件

规格参数 上门提货:深圳 东莞 广州 佛山
时效保障:2-3天
温控可调范围:冷冻-18℃到-25℃ 冷藏0到10℃

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情
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回顾与验证：

中国餐饮连锁化、资本化大趋势没有改变

依然在加速中

2017年，我们推出了份餐饮行业的报告《创新从来不是天赋，是绝境的思考 | 中国餐饮业份投融资报告》
，我们预见了未来中国餐饮资本化的趋势，并发起成立了番茄资本，将自己义无反顾的投身到了餐饮产
业的投资当中来。

2018年，我们再一次展现了中国餐饮供应链的全貌《99%资金都流向了⋯| 中国餐饮报告》，我们看见中
国餐饮供应链正在发生翻天覆地的变化，曾经发生在美国、日本的食品加工、保鲜技术变革、冷链基础
设施的完善等，也发生在了中国，中国进入万店时代，连锁化进程按下快进键。

2019年，我们统计了中国餐饮产业的全品类发展数据《中国餐饮数谁强，都在这一篇里了｜全网》，次
完整的展现了中国餐饮所有品类、品牌的经营状况，希望为中国餐饮创业者提供一张创业地图。

2020年的报告因为疫情被推迟到了2021年初，我们预见了中国餐饮的资本骇浪《2万字解读2020中国餐饮
，洞见4大趋势｜全网》，当时到场的餐饮投资人就有300多位，事实证明，2021年的投融资事件和金额



达到了历史高值，资本化成为餐饮连锁化加速的新变量。

据窄门餐眼全面统计：2021年，餐饮行业发生可供观测的投融资事件达到近400起，披露的融资总金额超
过500亿元人民币，另有近百起投融资事件未公开融资金额。

2022年，某些维度正在被重构，一些规则也正在被改写。而我希望，你能看见！
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数据解读：

餐饮行业到底有什么变化？
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 全国宏观数据

① 开关店

疫情时代，非常少的餐饮品牌赚到钱，疫情的影响超出了大家的预期。

2019年，全国门店数为999万家；

2020年，全国门店数为879万家，净减少120万家，但是通过后半年的一系列措施：如人员优化、税收减
免、租金减免，餐饮企业在下半年撑住了；

2021年，全国门店数为863万家，继续减少16万家，疫情没有结束，有些餐饮人已经摩拳擦掌；

2022年初略有回升，很多餐饮人制定了宏伟计划，全国门店数回到898万家，净增长36万家，机会主义开
始付出沉重代价。3-4月，营收快速下落。



② 餐饮收入

我们再来看一下餐饮收入变化。整体来看，2022年1-2月餐饮收入超过2019年，但受疫情再次爆发的影响
，本来2021年已经逐渐恢复的餐饮市场又受到强大的打击。2022年3月和4月的收入仅有2,935.3亿元和2,608
.9亿元，同比增长为-16.4%、-22.7%。

其实危机未必会让一个企业死亡，砍掉负向现金流门店、保持低成本状态运营，依然可以活下去。

有时，机会主义，才是企业深陷困境甚至死亡的核心原因！
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 全国各品类规模、增长与评价排名的变化

在中国餐饮行业，品类非常多样性，顾客需要的价值创造也各有不同。

① 正餐类

（1）火锅类

火锅是中国餐饮行业中营收规模的大品类，2021年市场规模达到5,500亿元。

之所以成为餐饮大品类，也跑出了曾经千亿市值的品牌，这都与火锅去厨师化、供应链难度低、受众广
泛且成瘾性强相关。

火锅按照味型可分为多个细分赛道，其中辣锅是规模大的味型，可以容纳多个上市品牌：全国通吃，有
成瘾性，味道的核心在于底料/汤底的差异而非食材。

第二名的潮汕牛肉火锅对供应链要求极高，味道的核心在于牛肉本身，鲜肉比冻肉更不具有规模效应，
门店现切的传统加重人力。但健康饮食的需求持续存在，市场规模不小，已经建立供应链壁垒的公司将
吃下大部分市场。

第三名是猪肚鸡火锅、椰子鸡火锅，标准化程度高，猪、鸡均是供应链极其成熟的大品类食材，符合健



康趋势需求，有规模化发展基础，但是味型的成瘾性较弱，味型的差异化很小，市场总量会有限。

第四种是老北京火锅，投资价值低，汤底一锅清水，没有差异化，食材以羊肉为主，区域局限，切入南
方很难。

火锅类在全中国目前的营业中门店数为517,455家（约51.7万家），2021~2022年5月新开店数269,080家（约
26.9万家），关店数265,424 家（约26.5万家 ）。

规模排名：“海底捞火锅”以现有门店数1,315家位于火锅品类；排在第二的“王婆大虾”，现有门店数
为918家；“呷哺呷哺”以828家门店数位居第三。

用户口碑排名：“巴奴毛肚火锅”（81家）以口碑指数950.4分位居名。位列第二、第三的分别是捞王（1
47家）和左庭右院（105家）。

餐饮的本质是好吃，而巴奴就是一家以产品主义为核心的火锅品牌，其站在海底捞的服务主义的对立面
早提出“服务不是巴奴的特色，毛肚和菌汤才是”，后升级到“服务不过度，样样都讲究”，后端供应
链提出“能天然不添加、能冷鲜不冷冻、能当天不隔夜”的理念，成为这一年半品牌势能高的火锅品牌
。也因此实现了极高的品牌忠诚度，排队络绎不绝。

净增长排名：名是“楠火锅”，净增长226家，门店数达到了250家，这是目前市场上有年轻化特质的火
锅品牌；第二名的是“刘记光大火锅鸡”，净增长170家，门店数达到了192家；排在第三名的是“七七
地摊火锅”，净增长165家，门店数达到了165家，也是入围的湘味火锅。

湘味火锅里还出现了“大斌家串串火锅”和“洞氮胡记”两个品牌，分别在2020年、2021年有着较高的
增长，湘味火锅是否会迎来更多可能性，未来可期。

2021年初的报告中，我所担心的依靠明星流量的加盟模式是否可持续，在2021年-2022年上半年的数据中
给出了明确的答案。
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