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房地产咨询服务市场研究报告统计了过去五年房地产咨询服务市场规模与增长率并预测未来房地产咨询
服务市场发展前景。据统计，全球与中国房地产咨询服务市场在2022年的市场规模分别达到
亿元（人民币）与 亿元。通过分析市场增长规律，报告对未来房地产咨询服务市场的变化趋势进行了客
观的预测，预计全球房地产咨询服务市场规模将以 %的CAGR增长至2028年的
亿元。从产品类型方面来看，房地产咨询服务可分为：估值, 其他的, 咨询租赁,
物业管理。在细分应用领域方面，中国房地产咨询服务行业涵盖投资者, 企业等领域。

中国房地产咨询服务行业内重点企业包括：Cushman & Wakefield , Bain & Company, Houlihan Lokey, Grant
Thornton, CBRE, Alvarez & Marsal (A&M), EY, BDO, Mazars, McKinsey’s , JLL, Kroll, Savills plc,
Deloitte等。报告不仅提供企业经营业绩、市场表现等关键数据，还提供2022年guoneishichangCR3和CR5
。

房地产咨询服务是指房地产咨询服务提供商帮助客户在购买、出售或投资房地产时做出更好的选择。这
些可能包括会计、金融和房地产专业知识的组合。房地产咨询服务包括战略咨询、交易支持、外包、跨
境咨询、资本和债务市场咨询、资产剥离等。房地产咨询服务的服务对象包括企业、政府、开发商、投
资者等。

市场总览分析：

房地产投资市场增长

实物资产是有形的实物资产，包括基础设施、自然资源和房地产，房地产是实物资产的最大组成部分。



财产类型包括住宅、商业、工业和土地。房地产一直是各国经济增长、收入多元化和对冲通胀的重要来
源。与股票、私募股权、私募信贷等其他投资领域相比，房地产投资在获取最大利润方面保持lingxian地
位。房地产投资有助于赚取被动收入、税收优惠、长期财务安全、良好回报、积累资本和抵御通货膨胀
。在经历了COVID-19之后，大多数房地产投资者都调整了自己的投资组合，并且在投资房产之前也做了
更多的研究，以准确防范未来的不确定性。房地产咨询服务帮助用户确定持有投资房产多久，以尽量减
少损失风险。

经济发展和移民增加促进了全球人口流动，导致快速城市化。新兴经济体工业园区和制造设施建设的不
断增加，加上美国、中国和许多欧洲国家等政府以较低利率提供的房地产贷款，共同推动了房地产行业
的建设活动。对工业和商业基础设施开发的需求增加正在推动客户投资房地产。在中国、印度等亚太国
家，商业地产的外资投资也对房地产市场的增长产生了积极影响。由于快速城市化和个人可支配收入的
增加，对住宅建筑的需求不断增长。房地产市场的消费行为体现在消费者对安全环境下的优质住房设施
的偏好、对更优质办公空间的需求不断增长以及智能和可持续建筑的新兴趋势。此外，人工智能和物联
网（IoT）技术可用于实现各种建筑功能的自动化，如照明、安全系统和能源管理，技术进步促进了智慧
城市的建设。互联网的影响提高了消费者对在线房地产服务的认识。例如，国内多家房产中介就采取了
直播间的方式，让购房者足不出户就可以探房、进行交易。房地产投资市场的另一个重要表现是公私合
作伙伴关系（PPP）的增加。公私伙伴关系的特点是政府和私营部门公司之间建立公共基础设施系统的
合资企业。在这种类型的合作中，私营公司在政府的技术和运营援助的帮助下处理该项目。与传统解决
方案相比，PPP 允许私营部门更高水平的参与，从而提高项目的效率和效果。公私合作还可以在更长的
时间内分摊项目成本，从而释放公共资金投资其他部门。总体而言，经济不确定性、政治冲突和疫情复
苏给房地产行业带来了重大挑战。这要求世界各地的开发商、房东和房地产投资者保持敏锐的眼光，以
降低风险并响应不断变化的客户需求。房地产咨询服务将帮助客户在房地产投资市场中保持竞争优势，
房地产咨询服务行业将随着房地产投资市场的增加而扩大。

出版商: 湖南摩澜数智信息技术咨询有限公司

房地产咨询服务的优势

由于许多国家商业技术和信息技术的成本高昂，房地产咨询服务市场正在不断增长。房地产咨询服务有
很多优势。咨询服务提供商充当买家和卖家之间的经纪人，收取费用以确保双方都获得一些利益，同时
做出一些妥协以确保尽可能zuihao的销售。房地产咨询服务为商业房地产投资和交易、资产和投资组合
管理及优化、融资和债务咨询提供全面支持。房地产咨询服务帮助客户最大化其房产价值并做出明智的
商业决策。定期寻求专业房地产咨询公司服务的客户包括寻求购买的企业用户、住宅客户、投资者、中
介机构、建筑商和房地产集团。

提供房地产咨询服务的房地产顾问通常拥有丰富的专业知识和专业的谈判技巧，例如最新的定价和趋势
信息。他们可以提供有关分区法、法律要求和融资选择的有用指导，熟练地处理合同和程序，并节省客
户的时间和金钱。房地产顾问拥有广泛的业务联系网络，包括其他房地产经纪人、银行家、检查员和律
师，他们将在购买或出售过程中发挥重要作用。随着技术的进步以及人们在日常生活中越来越依赖数字
服务，越来越多的客户正在寻求个性化体验，而成功满足个性化需求的品牌将在未来几年享有更高的忠
诚度和收入。房地产顾问还提供定制服务。例如，通过提供适合买家需求的定制房屋列表来协助买家，
这可以加快房产搜索过程。他们还可以帮助安排房产参观、进行房屋开盘并提供潜在买家的富有洞察力
的反馈。此外，咨询房地产专业人士可以帮助降低风险。法律要求和潜在危险（例如财产所有权或所有
权的潜在问题，以及当地犯罪分子和反社会分子）可能会使房地产交易变得复杂。通过深入调查，房地
产顾问识别与房地产项目相关的潜在风险，并提供建议以尽量减少这些风险。良好的售后支持也减少了
客户的担忧。因此，随着房地产咨询服务的优势被越来越多的人认识，房地产咨询服务市场正在不断增
长。



房地产咨询服务的缺点

房地产咨询服务行业与房地产行业密切相关。各国政府高度重视房地产行业的监管，针对房地产市场的
周期性波动，采取相应政策稳定市场。因此，房地产相关行业受宏观政策影响较大。尤其是在法律法规
和监管体系尚不完善的发展中国家，频繁的政策会给房地产咨询服务行业带来一定的经营风险。对于客
户来说，房地产咨询服务增加了拥有房产的成本。当咨询服务由第三方提供时，准备工作可能需要更长
的时间。由于房地产投资金额通常较大，客户往往会选择资质较高、服务较好、有一定品牌影响力的公
司，这增加了新公司进入房地产咨询服务行业的难度。此外，房地产公司是黑客的理想目标，他们利用
网络钓鱼和勒索软件获取个人详细信息和财务信息，这些信息可以在黑市上获利。房地产咨询服务也受
到网络安全攻击，这可能会损害他们在投资者、买家和客户中的良好声誉。因此，这些缺点可能会对房
地产咨询服务的市场扩张产生负面影响。

主要竞争企业概览：

房地产咨询服务市场的主要参与者包括CBRE, Cushman & Wakefield , JLL, Savills plc,
Colliers等。其中，CBRE在2023年的销售额和收入方面排名第一。

CBRE

CBRE是一家为商业房地产投资者和租户提供综合服务的提供商。它为办公、零售、工业、多户住宅和其
他类型的商业房地产类别的占用者、业主、贷款人和投资者提供房地产服务。

Cushman & Wakefield

Cushman &
Wakefield是一家quanqiulingxian的房地产服务公司，为房地产占用者和业主提供zhuoyue的价值。Cushman
& Wakefield是最大的房地产服务公司之一，在 60 个国家/地区设有 400 多个办事处，拥有约 50,000
名员工。

种类市场概述：

按类型划分，咨询租赁细分市场在 2022 年占据最大市场份额。

应用市场综述：

从应用来看，2018年至2022年，企业细分市场占据最大市场份额。

区域市场：

2022年，美洲房地产咨询服务市场份额为39.84%。

房地产咨询服务行业重点企业包括：

Cushman & Wakefield 

Bain & Company



Houlihan Lokey

Grant Thornton

CBRE

Alvarez & Marsal (A&M)

EY

BDO

Mazars

McKinsey’s 

JLL

Kroll

Savills plc

Deloitte

根据不同产品类型细分：

估值

其他的

咨询租赁

物业管理

房地产咨询服务主要应用领域有：

投资者

企业

中国房地产咨询服务行业市场调研报告主要围绕房地产咨询服务市场趋势与竞争情况展开研究。报告首
先阐述了房地产咨询服务行业发展阶段、市场发展特征与上下游产业链情况；接着对行业运行环境（政
策、经济、社会等方面）与发展现状进行了分析；随后重点分析了中国房地产咨询服务行业各细分类型
产品与各应用领域市场销售情况、各地区发展概况与优劣势、企业的经营概况（房地产咨询服务销量、
销售收入、价格、毛利、毛利率）等。最后报告包含行业发展问题与机遇分析，预估了2024-2028年中国
房地产咨询服务行业市场容量变化趋势。



中国房地产咨询服务行业分析报告既包含了对中国房地产咨询服务行业市场现状的深入研究与剖析，也
结合历史发展趋势及市场发展规律对房地产咨询服务行业未来发展动向做出了预测。既涉及了行业发展
的整体情况，也包含了对各细分市场的分析。此外，报告重点对房地产咨询服务行业内主要企业进行了
全面、详细的剖析。

区域分析也是房地产咨询服务行业研究报告中的重要部分，它涉及到房地产咨询服务行业地理分布情况
、地理位置影响因素以及各地行业发展趋势的分析。该报告依次对中国华北地区、华东地区、华南地区
及华中地区房地产咨询服务行业发展情况进行分析，可以帮助企业更好地了解各地市场，并做出更准确
的市场定位和战略选择。

房地产咨询服务市场研究报告章节内容简介：

第一章：中国房地产咨询服务行业范围、发展阶段与特征、产品结构、产业链及SWOT分析；

第二章：中国房地产咨询服务行业政策、经济、及社会等运行环境分析；

第三章：疫情对房地产咨询服务市场上下游的影响、市场现状、进出口及主要厂商竞争情况分析；

第四章：中国房地产咨询服务行业细分种类市场规模、价格变动趋势与波动因素分析；

第五章：下游应用基本特征、技术水平与进入壁垒、及各领域市场规模分析；

第六章：中国华北、华东、华南、华中地区房地产咨询服务行业发展现状、相关政策及发展优劣势分析
；

第七章：中国房地产咨询服务行业主要企业情况分析，包括各企业概况、主要产品与服务介绍、经济效
益、发展优劣势及前景分析；

第八章：中国房地产咨询服务行业与各产品类型市场前景预测；

第九章：房地产咨询服务下游应用市场前景预测；

第十章：中国房地产咨询服务市场产业链发展前景、发展机遇、方向及利好政策分析；

第十一章：中国房地产咨询服务行业发展问题与措施建议；

第十二章：房地产咨询服务行业准入政策与可预见风险分析。
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6.4 华中地区房地产咨询服务行业发展概况

6.4.1 华中地区房地产咨询服务行业发展现状分析



6.4.2 华中地区房地产咨询服务行业相关政策分析解读

6.4.3 华中地区房地产咨询服务行业发展优劣势分析

第七章 中国房地产咨询服务行业主要企业情况分析

7.1 Cushman & Wakefield 

7.1.1 Cushman & Wakefield 概况介绍

7.1.2 Cushman & Wakefield 主要产品介绍与分析

7.1.3 Cushman & Wakefield 经济效益分析

7.1.4 Cushman & Wakefield 发展优劣势与前景分析

7.2 Bain & Company

7.2.1 Bain & Company概况介绍

7.2.2 Bain & Company主要产品介绍与分析

7.2.3 Bain & Company经济效益分析

7.2.4 Bain & Company发展优劣势与前景分析

7.3 Houlihan Lokey

7.3.1 Houlihan Lokey概况介绍

7.3.2 Houlihan Lokey主要产品介绍与分析

7.3.3 Houlihan Lokey经济效益分析

7.3.4 Houlihan Lokey发展优劣势与前景分析

7.4 Grant Thornton

7.4.1 Grant Thornton概况介绍

7.4.2 Grant Thornton主要产品介绍与分析

7.4.3 Grant Thornton经济效益分析

7.4.4 Grant Thornton发展优劣势与前景分析

7.5 CBRE

7.5.1 CBRE概况介绍

7.5.2 CBRE主要产品介绍与分析



7.5.3 CBRE经济效益分析

7.5.4 CBRE发展优劣势与前景分析

7.6 Alvarez & Marsal (A&M)

7.6.1 Alvarez & Marsal (A&M)概况介绍

7.6.2 Alvarez & Marsal (A&M)主要产品介绍与分析

7.6.3 Alvarez & Marsal (A&M)经济效益分析

7.6.4 Alvarez & Marsal (A&M)发展优劣势与前景分析

7.7 EY

7.7.1 EY概况介绍

7.7.2 EY主要产品介绍与分析

7.7.3 EY经济效益分析

7.7.4 EY发展优劣势与前景分析

7.8 BDO

7.8.1 BDO概况介绍

7.8.2 BDO主要产品介绍与分析

7.8.3 BDO经济效益分析

7.8.4 BDO发展优劣势与前景分析

7.9 Mazars

7.9.1 Mazars概况介绍

7.9.2 Mazars主要产品介绍与分析

7.9.3 Mazars经济效益分析

7.9.4 Mazars发展优劣势与前景分析

7.10 McKinsey’s 

7.10.1 McKinsey’s 概况介绍

7.10.2 McKinsey’s 主要产品介绍与分析

7.10.3 McKinsey’s 经济效益分析



7.10.4 McKinsey’s 发展优劣势与前景分析

7.11 JLL

7.11.1 JLL概况介绍

7.11.2 JLL主要产品介绍与分析

7.11.3 JLL经济效益分析

7.11.4 JLL发展优劣势与前景分析

7.12 Kroll

7.12.1 Kroll概况介绍

7.12.2 Kroll主要产品介绍与分析

7.12.3 Kroll经济效益分析

7.12.4 Kroll发展优劣势与前景分析

7.13 Savills plc

7.13.1 Savills plc概况介绍

7.13.2 Savills plc主要产品介绍与分析

7.13.3 Savills plc经济效益分析

7.13.4 Savills plc发展优劣势与前景分析

7.14 Deloitte

7.14.1 Deloitte概况介绍

7.14.2 Deloitte主要产品介绍与分析

7.14.3 Deloitte经济效益分析

7.14.4 Deloitte发展优劣势与前景分析

第八章 中国房地产咨询服务行业市场预测

8.1 2024-2028年中国房地产咨询服务行业整体市场预测

8.2 房地产咨询服务行业各产品类型市场销量、销售额及增长率预测

8.2.1 2024-2028年中国房地产咨询服务行业估值销量、销售额及增长率预测

8.2.2 2024-2028年中国房地产咨询服务行业其他的销量、销售额及增长率预测



8.2.3 2024-2028年中国房地产咨询服务行业咨询租赁销量、销售额及增长率预测

8.2.4 2024-2028年中国房地产咨询服务行业物业管理销量、销售额及增长率预测

8.3 2024-2028年中国房地产咨询服务行业产品价格预测

第九章 中国房地产咨询服务行业下游应用市场预测分析

9.1 2024-2028年中国房地产咨询服务在投资者领域销量、销售额及增长率预测

9.2 2024-2028年中国房地产咨询服务在企业领域销量、销售额及增长率预测

第十章 中国房地产咨询服务行业发展前景及机遇分析

10.1 “十四五”中国房地产咨询服务行业产业链发展前景

10.2 房地产咨询服务行业发展机遇分析

10.3 房地产咨询服务行业突破方向

10.4 房地产咨询服务行业利好政策带来的发展契机

第十一章 中国房地产咨询服务行业发展问题分析及措施建议

11.1 房地产咨询服务行业发展问题分析

11.1.1 房地产咨询服务行业发展短板

11.1.2 房地产咨询服务行业技术发展壁垒

11.1.3 房地产咨询服务行业贸易摩擦影响

11.1.4 房地产咨询服务行业市场垄断环境分析

11.2 中国房地产咨询服务行业发展措施建议

11.2.1 房地产咨询服务行业技术发展策略

11.2.2 房地产咨询服务行业突破垄断策略

11.3 行业重点企业面临问题及解决方案

第十二章  中国房地产咨询服务行业准入及风险分析

12.1 房地产咨询服务行业准入政策及标准分析

12.2 房地产咨询服务行业发展可预见风险分析

该报告全面分析了中国房地产咨询服务市场发展环境、市场规模、供需现状、竞争格局等方面的情况，
并分析了房地产咨询服务市场潜在需求与机会，是企业制定合理有效的营销策略和决策的主要依据之一
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