
踏信 佛山到呼伦贝尔 物流专线 时刻发车 大件货物运输

产品名称 踏信 佛山到呼伦贝尔 物流专线 时刻发车
大件货物运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 20.00/件

规格参数 上门提货:深圳 东莞 广州 佛山
时效保障:2-3天
温控可调范围:冷冻-18℃到-25℃ 冷藏0到10℃

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

预制菜门槛，是高还是低？

冷食君曾经盘点过预制菜行业的四大门派：餐饮派、派、零售派、综合派。而袁记和ziyan的加入，则让
预制菜行业更加热闹。（延伸阅读：假日充电站 | 预制菜江湖四大门派，谁的“武力值”更强？）

不难看出，尽管袁记和ziyan的出身有所差别，一个卖生鲜水饺，另外一个是卖餐桌卤味，但是在做预制菜方面，则有很多异曲同工之处。比如，都选择了沿用原来的品牌，同时也都选择了开辟副品牌，用新店面来售卖预制菜。

在中国产品创意实战机构产品力CEO王金涛看来，ziyan百味鸡和袁记云饺选择用副品牌做预制菜在意料
之中，ziyan百味鸡和袁记云饺都属于在行业内有一定度的企业，因此，副品牌可以借势主品牌，实现品
牌的快速发展。

在他看来，ziyan百味鸡在做预制菜方面，其实是有天然优势的。ziyan百味鸡原来售卖的很多产品，比如
夫妻肺片等，其实就是预制菜的一种，不过之前没有预制菜的概念，而是称为“家庭佐餐”类产品，因
此，现在推出预制菜类算是产品的扩展和延伸。

△图片来源：网络

相比之下，袁记云饺做预制菜跨度则略微有些大。袁记云饺之前主要做的是水饺、云吞、面条类的生鲜
外带，主要是主食类的，在预制菜方面并没有涉及。

尽管两者做预制菜跨度不同，不过他认为，不论是ziyan百味鸡还是袁记云饺做预制菜，都有一个共同的
优势，那就是面对的其实还是同一批消费者，都是那些想要回家吃饭的人，针对的都是家庭餐桌。

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656545139&idx=1&sn=b99b0a07b51b3b91bba5f4d87b93f4cb&chksm=bd4945218a3ecc3705ea2ebf3f8521fe1f1ec786956c86c7c547011f62660f43d729f2a9352a&scene=21#wechat_redirect


至于两个品牌都选择开新店，而不是在原来的店面中增加品类，他分析可能与供应链不同有很大关系。z
iyan百味鸡之前售卖的主要是直接食用的菜品，以冷藏产品为主，但是，ziyan方便菜则主要售卖冷冻食
品，供应链有很大的不同，所以开新店也可以理解。袁记云饺与袁记云厨的供应链差异就更大了，所以
同样选择了开新店。此外，袁记云饺本身主打的就是现包现卖，卖点就是新鲜，如果将速冻预制菜放在
店里售卖，很可能会给消费者造成误解，影响“新鲜”的卖点。

△图片来源：网络

也有业内人士认为，企业的这种做法是一种策略，原来的主品牌项目都是比较成熟的，而新项目则有一
定的风险，如果把新项目叠加在主品牌上，万一失败，则会对原主品牌的店面经营产生影响。而做一个
副品牌，开新店则不存在这种风险。如果副品牌成功了，可以成为公司业绩增长的第二曲线，不成功对
主品牌也不会造成影响。
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前景如何取决于产品和运营能力

 

ziyan百味鸡和袁记云饺做预制菜前景如何呢？

王金涛表示，目前尚不好说。他分析，一家预制菜店能否运营下去，取决于多方面，比如选品、店面运
营能力等。

其中选品是很重要的一项。选品是否合适，产品口感的还原度怎么样，直接影响了门店的复购率，也决
定了一家店能否长久地运营下去。

此外，店面的运营能力也很重要。很多预制菜门店在前期做促销的阶段，往往销量还可以，但是一旦没
有了促销，销量就会急速下滑。这就很考验店长的运营能力，维持店面收入的稳定性和可持续性。

他曾经购买过某品牌的预制菜，但是，尝试过后很失望，“消费者购买预制菜想要满足两个心理预期：
方便和好吃。从方便的角度来说，现在大部分预制菜都比现买食材、现做要方便，但是从好吃的角度，
我认为，预制菜还有很长的一段路要走。”他认为，好吃与方便比较的话，好吃与否更直接影响着产品
的复购率，对店面的经营产生直接的影响，因此，未来，预制菜企业还需要在产品的好吃方面多下点功
夫。
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