
佛山到天津 冷藏运输公司 车型全面 水果蔬菜运输 踏信

产品名称 佛山到天津 冷藏运输公司 车型全面
水果蔬菜运输 踏信

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 20.00/件

规格参数 上门提货:深圳 东莞 广州 佛山
时效保障:2-3天
温控可调范围:冷冻-18℃到-25℃ 冷藏0到10℃

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

儿童消费市场，向来被看好。据中国儿童产业中心公布的数据显示，当前80%的家庭中，儿童支出占家
庭支出的30%-50%。这其中，食品更是儿童日常消费中重要的一项支出。具体到速冻食品行业，各种动
物、植物、动漫造型的象形面点，对儿童有着天然的吸引力。

多年前，广东省佛山市顺德区屏荣食品发展有限公司就开始涉足象形面点的研发，已经成功推出了猪仔
包、公主包等多支产品。

暑假来临，正是孩子们嗨吃嗨喝的时节。屏荣食品重磅推出一款原汁原味的高颜值香蕉包新品。它与企
业精心梳理出的另外十多款象形面点一起，组团上阵，满足儿童在不同消费场景中的多样化需求。

冷食传媒 | Rose

1“小鬼当家”的时代来了

 

据第七次全国人口普查数据显示，我国0-14岁人口超过2.5亿人，占人口总数的17.95%。在三孩政策的影响下，这一数字有可能进一步走高。另一方面，随着80、90、00后成为父母，他们对养育孩子更舍得投入。尤其是吃的方面，这届父母更是费尽心思。
前不久，美团餐饮数据观发布的《2022儿童“食”力洞察》也发现：以每年的1月1日至5月31日为一个时间周期进行观察，数据显示，2022年儿童主题套餐订单量较去年同期增长56.7%，消费用户增长81.22%。在家庭餐饮消费的盘子中，儿童餐饮的需求地位正逐渐放大。

△图片来源：网络
“小鬼当家”的时代来了！庞大的儿童群体，讲究精细育儿的家长，正孕育出巨大的儿童餐新消费市场。



不过，儿童餐市场迅猛增长的同时，也对食品安全、健康营养以及消费体验等都有了更高的要求。

有数据显示，相比特色菜品，孩子们更喜欢能一次吃饱和花样繁多的餐饮类型。怎样为孩子与家长提供
创意新颖、营养美味、丰富多样的食品，已经成为许多餐饮与食品企业的重要课题。2

真香蕉做馅，童趣香蕉包上市

 

屏荣食品是早涉足象形包品类的企业之一。2015年1月，就推出了猪仔包产品。多年来，企业在象形面点领域不断创新研发，目前已经陆续推出了十多支象形包产品。
7月14日，屏荣食品人用群发朋友圈的方式，正式宣告又一新品上市。这是一款童趣满满的卡通香蕉包，使用真正的香蕉肉做馅。由工厂直接采购优质香蕉，以先进工艺做成内馅，保证原生口感与健康品质。如今正值暑假，不管在家投喂，还是外出觅食都适用，孩子们的早餐可以省心了！

△图片来源：受访者提供据了解，屏荣食品的“阿诺”牌香蕉包已经先在C端零售渠道销售，在沃尔玛、大润发等实体超市上市已有半年，销量持续上升，市场反馈较好。
7月下旬，香蕉包将在B端餐饮市场上市。不同渠道，采用不同包装来区分。针对疫情下餐厅渠道需要高性价比的产品，屏荣食品做了一些结构简化，保留象形外观，重点突出了香蕉的原汁原味。

“我们还会持续推出改进系列产品。”屏荣食品总经理吴荣浩介绍，“今年计划推两支，7月份上市的香
蕉包是一支，年底前还有一支。”

3

阿诺“儿童团”上阵，聚焦儿童营养餐

 

在吴荣浩看来，现在的孩子是在物质逐渐丰富的环境中成长的，因此吃的方面就不再是单纯解决温饱问题，还要照顾到情绪。必须要有一定吸引力的食物，才能愉快地完成进食。以各种动物、植物以及动漫等造型为特色的象形面点，具有天然的吸引力，所以此类产品主要以儿童为主题做创新出品。
针对儿童餐市场，屏荣食品从产品研发和渠道推广等方面都做了充分的准备。
产品方面，包括新品香蕉包在内，屏荣食品梳理出了公主包、王子包、玫瑰包、鸡仔包、蛋黄流沙包等十几款产品。阿诺“儿童团”上阵，方便消费者和终端客户灵活搭配，丰富体验。

△图片来源：受访者提供另外，虾饺作为公认的儿童营养餐产品，也是“儿童团”的成员。继推出富贵虾饺、美味虾饺之后，7月份企业又推出了一款水晶虾饺，不断以高品质来满足消费者的多样化需求。

△图片来源：受访者提供在屏荣食品的规划中，儿童餐系列将在BC两个渠道同时进行。
对于现代父母来讲，在家很难做出卡通造型的包点，一是手艺问题，二是时间不够，无论是直接购买在家吃，或在早餐店消费，这个需求量都非常大。而在极度内卷的餐饮业，年轻消费者已经习惯了“眼睛先吃”，才会嘴巴开动，要吃得有乐趣，创意产品要持续上新。餐饮菜单上增加几款儿童餐品，也是大势所趋。
据了解，在营销推广方面，屏荣食品主要通过不断地做内容营销等方式，在社交媒体、短视频平台等传播。

“除了比较成熟和成功的餐饮、食堂等渠道，今年我们还聚焦了露营渠道。露营也是家庭行动，大人喜
欢烧烤、啤酒，小孩子也需要有自己的美食。”吴荣浩说。
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