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产品名称 按摩服务公众号开发（指南教程、规则方案）

公司名称 互联科技公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市越秀区水荫路117号星光映景16层L2319号
（集群注册）

联系电话 15322098617 15322098617

产品详情

按摩服务软件开发（指南教程、规则方案），按摩服务公众号开发（指南教程、规则方案），按摩服务
APP平台（指南教程、规则方案），按摩服务技术搭建（指南教程、规则方案）

(相关声明：文章资料采集于互联网，仅作为有开发需求者的模式参考,与相关平台没有任何关系，玩家
勿扰，如侵权可删。)

现阶段，按摩上门服务项目的020平台类型有两类，一类是传统的线下门店保健按摩店家推行的服务上门
服务平台，另一种是行业投资者们在手机应用程序上推行的020平台服务平台。

现阶段，从事专业于针对他人的按摩上门、足疗养生服务平台相对不是很多，就拿最近较为火的“东郊
到家”APP来说，这款APP是现阶段lingxian的020上门服务平台，在这个服务平台上汇聚了近20个城市上
万人的按摩服务从业者。那么，像“东郊到家”这种按摩上门服务平台是如何适应整个移动互联网+保
健按摩经济时代的呢？

1.销售市场基础好消费需求大

在我国，养生保健类健康门店有广泛的市场基础，全国约有两百万家按摩推拿理疗店，共有两千多万从
业人员，对于按摩上门来说这个销售市场需求和从业人员的基础都是支撑这个行业具备非常广阔的发展
和想象空间。

伴随着新中产家庭的消费需求及消费水平的提高，保健按摩理疗对现在很多人来说，都是一类健康的理
疗消费理念，但是现在养生保健领域的移动互联网化程度是较为初级的，还有很多城市的新中产都还达
不到足不出户体验这种专业服务项目，难以满足消费者日益增长的需求，对于消费者来说“服务上门”
是潜在的心理刚需，特别是一些出现不便的老年人或者是残疾人士，所以，按摩上门的最大优势就是“



便利”。在“东郊到家”APP服务平台顾客可以手机预约技师服务上门，足不出户就可以体验轻松惬意
的服务项目。

2.消费者属性从休闲消费者向健康消费变革

在我国，按摩理疗服务从中医一脉相承的诊疗方式发展为现在的高端休闲消费型服务，线下业态就是标
准高，消费者高，消费者时段集中，趋向社交休闲消费场景。在这样的一个高消费者、高标准的线下按
摩理疗服务阻挡了很多真正有理疗需求的消费者。

因此，要把按摩理疗O2O事业做得强大，就得让按摩理疗行业从单一的休闲保健向健康养生转型升级。
把按摩保健与传统的中医理疗养生结合起来，把保健按摩与当今互联网技术与时代结合在一起，全方位
体现理疗养生、健康管理的便捷性以及功效性，上门按摩O2O市场是未来有很大发展空间的。而且，按
摩理疗作为健康消费型服务，对于康复护理必然是高频服务项目。

3.上门服务，打开与用户之间的信任之门

4.很多人认为“上门服务”要做到市场化是有难度的，用户可能不太接受陌生人到家里来服务自己，但
是根据一些按摩上门O2O平台的公司数据显示，还是很多人愿意让有相关从业资格的服务人员进行服务
的。因为，随着互联网技术人脸识别，征信体系的完善，O2O平台可以根据实名制及信用情况招纳技师
，甄别用户，对于平台来讲，用户和技师双方的责任都是需要承担的，用户在考量技师的时候，技师也
在担心用户。

因此，这就要求平台在这方面提供全面运营能力，也是上门服务O2O的核心所在，影响上门服务的O2O
发展是平台自身的解决问题的能力。

以O2O平台方式提升按摩理疗服务的标准化，建立起平台和技师信任后，让用户接受平台或者服务的认
知，并不是一件难事。

4.高品质服务项目

按摩理疗服务不再只是按摩推拿，提供的服务类型和项目还是很多的：美容美体按摩、养生足疗按摩、
中医理疗、油压SPA、采耳刮痧、艾灸、肩颈按摩、精油开背、全身推油、产后康复、小儿推拿、清肠
排毒、港式/美式/欧式/日式/韩式/泰式按摩按摩项目或手法按摩，让万千用户享受到专业的、高品质的
服务。
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