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产品名称 海鲜生蚝冷链运输 深圳到平顶山 冷冻食品配送
高效安全

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 全程温控范围:零下18℃冷冻 0-10℃恒温冷藏
业务类型:整车零担
上门提货:深圳 东莞 广州 佛山

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

，天猫双11正式开启预售，同时也拉开了各电商平台火拼的序幕。

这个曾让无数人熬红双眼、挤爆网络的购物狂欢节，创造了一个又一个千亿神话。

今年被寄予厚望的双11能否延续之前的辉煌？又有哪些新变化？

来源|零售圈（ID：retailsphere）

作者|飞钗

距离2022年的双11还有不到20天，各电商进入备战后的冲刺阶段。相比去年，今年的双11来得更晚似乎也更温和一些，阿里、京东两大电商巨头开启预售的时间相比去年都有所推后，抖音、快手两大崛起的电商新势力向商城发起进攻，势从兴趣电商转变为货架电商，直接对抗原有的电商格局。

2022年受制xinguan疫情反复和内外部形势影响，整体经济形势呈现下行势态，消费市场继续承压，消费者，各种因素叠加都使得今年双11大促的不确定性继续加大。

伴随互联网经济的纵深发展，互联网用户规模和电商整体流量基本见顶，全域电商趋势凸显，消费者选择消费的渠道、场景更为多元，商家也不再单独为一个平台站台，在相对恒定的流量池内，以阿里、京东为代表的传统电商和以抖音、快手为代表的新电商进入了新一轮焦灼的流量混战，为抢占用户心智各显奇招。

当消费者逐渐回归理性，对于平台铺天盖地的造势营销逐渐脱敏，双11之于消费者的意义已悄然发生改变，平台、商家过去的打法已经不太灵了。尽管双11对消费者的吸引力不再如前这个事实无可争议，但对于品牌商家而言，仍难以放弃这个一年当中实现和赶超业绩目标的关键时机，在新的形势之下，又该如何运用人群策略、货品策略、价格策略、营销策略去重构自己的“人货场”运营哲学，在即便热闹不如往昔的双十一实现营收的大化成为了他们的关键命题。

从表象来看，今年的双11似乎更为安静，但这背后，又或将是新一轮消费转型升级和重塑电商竞争格局的重要契机，十几天后，等待我们的会是一个新的数字神话又或者其他，让我们拭目以待。
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天猫整体预售周期缩短

预售时间提前

去年，媒体曾称2021年是历来安静的一次双11，但是没想到的是，2022的双11，来得更安静了。无论是从商家的营销节奏把握、营销内容铺盖还是消费者反馈上，都能看得见端倪。

根据阿里官方发布，今年天猫将于月10月24日也就是下午8点正式开启预售，而去年开启预售的时间是10月20日晚8点。

△图片来源：网络

从天猫缩短预售周期，提前预售开启时间点这两点来看，今年的双11似乎变得更“人性化”了，但这背后是否也代表了阿里方面已经预估到了消费者的情绪不再如过去高涨呢？

相比于天猫姗姗来迟的“预售”时间，今年的双11京东要显得积极不少。

早在9月初，京东便公布了今年双11的“四新举措”——“招募新商家、建立新机制、推出新服务、开启新增长”。这或许跟京东在今年上半年618大促中取得亮眼成绩有关，京东试图将这个优势延续到双11。

△图片来源：网络

京东在今年双11设置有每“299元减50元促销”（优惠封顶40,000元，全品类均可参与）和“每1000元减100元促销”（优惠封顶40,000元，部分品类可参与）两种档位的促销活动，一种商品可参与任意其一一种促销，京东也特别鼓励商家以全店形式报名参与。

面对天猫、京东这两位双11的老赛手所给出的双11攻略，不少网友直呼“已经累了”。

2

整体流量见顶

新旧电商的流量之争

在电商市场整体流量的基本见顶之后，平台GMV成长的关键在于将其他平台的流量“抢”过来，变成自己的流量，对于流量的争夺，不是增量市场的竞争而是存量市场的转化和深耕，更像是一场商户资源和用户资源的重新分配。

为了吸引更多的优质商家加入，聚集更多的优质商品以获得更高的用户转化和销售额，以抖音、快手为代表的新电商和以淘宝、京东为代表的老电商在战场里各出奇招，奋力搏杀。

作为短视频起家的平台和兴趣电商的佼佼者，抖音在内容创作和流量导入上具有天然的优势，此次双11也将推出“短视频任务赛”、“好物直播间”、“天天领红包”等玩法，营造热烈的大促氛围。

△图片来源：网络

在品牌合作层面，抖音通过邀请品牌合力打造“品牌嘉年华”，定位客群定制专属活动，借势品牌影响力盘活流量拉高转化，打造全域营销。在达人合作上，为各垂类领域的头部达人打造“大咖直播间”，为他们设定千万级的资源包以触达更多用户，扶持刺激流量爆发，以正面对抗淘系直播。



天猫在品牌种草环节的策略是联合淘宝直播推出“双11超级播”激励措施，为开播商家和达人提供冷启动流量激励；同时在全周期内拓展首猜、主搜结果集、关键词等多个公域频道为达人和商家自播提供免费流量；且与淘宝逛逛启动“星光1000打榜赛”，激励种草并提供流量和奖金激励。

京东今年也在预售期前设置了种草期，通过话题挑战赛、短视频排位赛、图文种草秀、店播达播排位赛等玩法给到流量支持和曝光，对尖货、高增速潜力商品、新品、区域特色产品和青绿商品（低碳、绿色消费类产品等）给予倾斜。

相比于一直生活在别人造的节的之下狂欢，快手更在乎也更专注于打造一个自有IP的促销节。9月29日，快手在线上召开了主题为“新增量 新繁荣”的2022快手电商116商家大会，公布了今年116心意在购物节的新政策、新玩法、新福利、新机遇，希望借引新的经营模式，引导商家聚焦“新商品”。此前，快手也已申请注册“快手 116”“快手116购物狂欢节”“快手116超值夜”等多个商标，看得出来，快手要打造一个属于自己的类双11促销节的决心坚定。

△图片来源：网络

流量的争夺成为了围困各大电商平台发力增长的关键问题。
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