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产品名称 深圳到芜湖 冷藏物流 冷藏运输 预制菜冷链配送
可上门提货

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 全程温控范围:零下18℃冷冻 0-10℃恒温冷藏
业务类型:整车零担
上门提货:深圳 东莞 广州 佛山

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

近日，各大企业三季报集中披露（详情可以点击文末延伸阅读了解）。

10月26日收盘后，惠发、国联等2022年三季报公布，有哪些值得关注？跟着冷食君一起看看。
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1.  2022前三季度营收11.24亿元

10月26日盘后，惠发食品发布了2022年三季报。公告显示，报告期内惠发实现营业收入4.37亿元，同比增长5.83%；归属于上市公司股东的净利润为-2122.77万元；归属于上市公司股东的扣非净利润为-2217.08万元。

2022年前三季度营收11.24亿元；归属于上市公司股东的净利润亏损7607.43万元。

2.  预制菜类营收增速明显，经销商仍是主要营收来源

从产品分类上来看，2022年前三季度，中式菜肴类表现为亮眼，前三季度共实现营收1.45亿，同比增长33
.59%；紧随其后的是餐饮类，虽然营收占比较小，但同比增长22.16%，增速明显。从分销模式来看，经



销商模式仍占比重，2022年1-9月实现营收7.16亿元，同比增长3.65%，扭转了半年报中营收同比减少的趋
势。总体来看，惠发第三季度正在积极实施半年报中提到的经营计划，并初见成效。在之前公布的半年
报中，惠发食品表示受xinguan疫情、物流限制等因素的影响，致使公司经销商渠道、供应链业务、校餐
、餐饮等终端销售业务都受到不同程度的影响，导致公司营收和毛利同比下滑，但惠发也采取了一系列
的措施去积极应对。销售模式方面，惠发称目前已建立了以山东为中心，覆盖全国大多数省市和地区的
营销网络，主要涉及批发流通、商超、餐饮、团膳、军供、电商、终端等渠道，未来将全面实行全渠道
销售策略，推动经销商巩固原有渠道的基础上，逐步实现渠道下沉。而产品方面，惠发表示将积极布局
预制菜业务，建立团队，打造品牌，拓展渠道，建设平台，参与行业标准化建设，通过联合烹饪大师、
食品研究院校，并利用自己的研发优势，研发预制菜产品，不断改良完善预制菜产品线。
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1.  第三季度延续上半年上行趋势，营收、净利双增长

10月26日晚间，国联水产发布了2022年三季报。公告显示，报告期内国联水产实现营业收入15.34亿元，同比增长27.8%；归属于上市公司股东的净利润为1.91亿元，同比大增1816.34%；归属于上市公司股东的扣非净利润为1.03亿元，同比增长242.2%。

2022年前三季度，实现营业收入39.48亿元，同比增长19.68%；归属于上市公司股东的净利润5196.09万元，同比大幅增长364%。

对于业绩的快速增长，国联水产表示，今年以来公司全面夯实水产食品主业，剥离上游水产养殖业务，充分发挥全球供应链和研发优势，推动公司产品结构逐步向以预制菜品为主的餐饮食材和海洋食品转型，推动产品结构全面优化，产品附加值和品牌影响力得到进一步提升，市场竞争力和盈利能力也得到快速增强。

2.  双品牌运营，预制菜营收占比提升显著

2022年半年报中显示，国联水产目前构建了“龙霸”“小霸龙”双品牌运营策略，“龙霸”主打原料级水产食品、“小霸龙”主打预制菜深加工食品。在产品方面，公司已开发以风味烤鱼、米面、调味小龙虾、火锅、裹粉等为主的六大系列预制菜品，并制定了大单品加特色小单品的策略，今年以来一直在重点布局推动小霸龙烤鱼、酸菜鱼成为下一个预制菜亿元级大单品。

近年来，国联水产预制菜业务一直保持快速增长态势，过去三年的预制菜营收分别为2019年的6亿元，2020年的7.3亿元以及2021年的8.41亿，实现逐年递增，相应的营收占比分别达到了12.96%，16.24%以及18.8%。今年上半年，公司预制菜营收进一步提速，达到5.6亿元，同比增长36.17%，营收占比为23.18%，让公司产品结构得到极大优化。
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