
小红书聚光广告，新手投放的10个小技巧，不要让你的钱打水飘

产品名称 小红书聚光广告，新手投放的10个小技巧，不要
让你的钱打水飘

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 小红书投放:开户｜代运营｜充值
聚光平台:开户｜代运营｜充值
柏众网络:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路1000号保利世界贸易中心
E座3111

联系电话 17875312163 17875312163

产品详情

最近，很多人因为被禁言而感到痛苦。有人告诉我可以通过投聚光来放心发私信，于是我试了一下。结
果发现乱投了一通，不仅没赚到钱，还把账号废了。

为了帮助大家，我整理了开启聚光投放前必须知道的10个小贴士。

首先，开启聚光并不意味着可以无限制地发送私信。只有在单日满100条私信后才能申请豁免。而要开通
组件，则需要在30天内消耗1000条以上的私信。如果消耗达到3000条以上，系统会自动升级为高级组件
。需要注意的是，考核的周期并不是自然月或整30天，而是每周二前的30天消耗额。

不要在满足消耗要求后就停止投放，因为停投2-3天会失去豁免，而禁言仍然会生效。如果只是为了保持
豁免私信的条件，可以设置每日投放上限，在30天内保持消耗1000条以上。

如果不小心忘记充值并停止投放超过3天，只要在30天内积累消耗满1000条以上，仍然可以享受豁免。

当看到消耗较高时，不要立即降低出价，可以先等待一段时间。设定好目标出价后，计划会有7天的学习
期。如果转化成本超过设定的出价，系统会进行赔付。频繁修改出价会增加计划学习失败的风险，并且
可能失去赔付资格。

如果预算较低但想要有效果，可以尝试投放搜索计划。相比信息流计划，搜索计划的花费较低且消耗较



慢，同时能够精准地触达目标客户。

对于新号来说，做聚光投放之前最好先努力写一篇爆款文章。如果你的投放笔记点赞和评论都是0，将严
重影响实际转化率。一般建议在50个赞和评论以上才可以进行投放，而在100个以上就能获得不错的转化
率。当赞和评论超过400个时，转化成本会趋向稳定且价格较低。

如果希望在投放过程中增加笔记的各项数据，有两种方法可以尝试。一种是投放产品种草计划，并将目
标设置为互动。另一种方法是在创意设置中不添加评论区组件。小红书的用户喜欢在评论区询问价格相
关问题，如果设置了评论区组件，这部分用户就会跑到私信里进行咨询，从而减少了笔记的互动量。通
过这两种方法，你可以快速掌握哪种笔记会带来良好的广告效果。你可以多搜索想要投放行业的常用词
，很快就会看到相关的广告，在遇到互动较高的广告时记下来。另外，你还可以进入聚光平台查看官方
推荐的优秀案例。

要想让投放效果好，合规性非常重要。避免使用违禁词和绝对词。

专业号的认证应与广告投放领域相匹配。如果专业号的认证与广告投放领域不符，会影响系统给你的流
量分配，并可能影响到官方客服的支持。

以上只是聚光投放需要注意的一些细节，还有许多其他方面需要注意。但由于篇幅限制，只能先讲解这1
0个贴士。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

