
深圳到连云港 冷链物流专线 预制菜冷链配送 奶油 冰淇淋运输

产品名称 深圳到连云港 冷链物流专线 预制菜冷链配送
奶油 冰淇淋运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 20.00/件

规格参数 广东踏信:安全送达
公司定位:深圳
服务对象:奶油

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

从10月中旬至今，速冻食品企业宣布“涨价”的消息就没停过。尤其进入11月份以来，受猪肉、鸡肉等
大宗原料价格上涨影响，调价通知更是如同雪片般飞来！甚至有企业在三天之内就发布了两份涨价函。

一方面，猪肉等大宗原料价格高位运行，另一方面，受疫情等多重因素影响，产业链下游的消费乏力。
那么，这一轮涨价，是真涨，还是“雷声大雨点小”？面对复杂的旺季市场环境，冻品人是怎么做的？

冷食传媒记者 | 刘圣蓉
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原辅料普涨，冻品企业纷纷发布调价函

今年10月中旬以来，猪肉价格就因过度上涨拉响了一级预警。根据国家发改委检测，10月10-14日，36个
大中城市精瘦肉零售价格周均价比去年同期上涨超过40%，进入过度上涨一级预警区间。10月28日，作为
猪肉生产和消费大省，四川省发改委发布公告，年内宣布全省猪肉价格进入过度上涨一级预警区间。（
延伸阅读：新 | 第7批中央猪肉储备将投放，猪价连涨冻品厂商承压；关注 |
猪价进入过度上涨一级预警区间；第六批国储肉即将投放）

作为第二大消费肉类，鸡肉价格下半年也处于高位。有数据显示，黄羽鸡和白羽鸡价都处于近5年来同期
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http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656638548&idx=2&sn=d1c3caea2a7226731f182f8aaa8e2419&chksm=bd47fa068a3073100df49793ffda66d0c59881517a0f207a5ad65f24a98788a651a2b24a4272&scene=21#wechat_redirect


高位。此外，鸭肉、鸡蛋、面粉、糯米粉、大黄米甚至香菇脚等更多的原辅料都涨了。

受此影响，速冻食品厂家纷纷发布调价通知。包括正大食品、惠发食品、升隆食品、齐汇食品、兴威食
品等一大批企业。

其中兴威食品从10月30日到11月2日，三天内就发布了两份调价通知。

从通知函来看，具体包括纯肉肠、虾肠、培根、火龙串、五花肉、鸡肉串、骨肉相连等猪肉、鸡肉类产
品。

也有企业直接宣布所有产品规格全部涨价，或回收部分产品的搭赠力度。上涨幅度集中在5-25元/箱。还
有企业宣布：不接受预售订单，所有订单以打款发货为准。

“几乎全线涨。”一家大型速冻食品企业相关负责人张先生表示。

更多调价通知：
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对于速冻食品从业者来讲，每一年的行业旺季，几乎都会迎来“涨价潮”。原辅料成本上涨，食品厂家
纷纷发布调价函，带动经销商订货热情，拉开旺季战的大幕。不过，虽然年年岁岁“模式”相似，但每
一年的市场行情不一样，

从上述企业发布的通知来看，多数都是从11月1日开始执行新价格。也有相当数量的企业宣布从10月中旬
开始按调整价格执行。

那么，具体到经销商这一环，对于“涨价”的感受是怎么样的呢？近日，冷食君连线多位经销商代表，
一探究竟。

“厂家的通知确实收到了，不过目前我代理的品牌中，涨价的还是极少。地道肠一件涨了10块钱左右。
”广西经销商陈先生说，“调价通知的主要作用还是为了提高客户拉货的积极性。”

△图片来源：网络

浙江经销商朱先生代理有火锅料、速冻米面、预制菜等多品类多品牌产品。他也表示，目前还没怎么涨
价，并透露代理的一家dapinpai产品，“11月份继续按10月份的搭赠政策执行”。

河南经销商李先生也表示，目前代理的产品大部分没涨价。“现在经济不景气，市场竞争这么激烈，谁
也不敢轻易涨价。”
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从上述情况来看，伴随着一大批原辅料成本不断上涨，“扛不住了”的冻品厂家纷纷宣布涨价。而在产
业链的下一个环节，经销商们却表示“目前涨价的不多”。在产业链上，涨价需要一个过程才会显现。

那么，这一波涨价效应会显现吗？什么时候显现？对于今年的旺季市场，冻品厂商怎么看？

本轮涨价潮中，猪肉是排头兵，纯肉肠等猪肉含量高的产品先受到冲击。福建一家纯肉肠企业相关负责
人王先生介绍：“我们公司10月15号就开始涨了，涨幅平均5个点。”在他看来，原料成本上涨，作为食
品厂家只有两个选择，要么随行就市直接涨价，要么调整配方降低成本。

△图片来源：网络

但是，直接涨价往往意味着会失去部分对价格比较敏感的合作客户。如果调整配方，品质降低，又有可
能影响企业产品在终端的形象。

“怎么选都有弊端，根据各自企业的情况吧。”王先生表示，在目前的市场环境下，很多企业都不再追
求做大规模，而是把保住利润放在首位，不然企业可能今年都撑不住了。

经销商李先生分析认为，近期持续的大面积疫情，对餐饮等终端的影响非常大。终端走不动货，涨价就
更难了。目前经销商手头都囤了一些货，应该还能维持一段时间。执行新价格，估计要到11月中旬。
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