
2024年上海第17届OEM代加工蚊香液/蚊香展览会（12月5日-7日）

产品名称 2024年上海第17届OEM代加工蚊香液/蚊香展览
会（12月5日-7日）

公司名称 上海博华国际展览有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市徐汇区虹桥路355号城开国际大厦8楼

联系电话 17321018769 17321018769

产品详情

2024上海自有品牌产品展会丨OEM***加工展览会

2024全球自有品牌产品亚洲展.上海 PLF

超市、电商、品牌商OEM贴牌***加工展

时间： 2024年12月5-7日

地点：上海新国际博览中心

展览面积：80000平方米

参展企业：1400家

主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌专业委员会（PLSC）
、自有品牌制造商协会（PLMA）

承办单位：跨采（上海）广告有限公司

  

   当前全球的自有品牌市场份额均呈现快速增长趋势,国内线上线下的各业态零售商纷纷加大对
自有品牌业务的战略投入，自有品牌商品的品牌、品类和数量逐年上*,自有品牌业务的生产需求量正在
爆发式的提升,新的零供合作模式正在改变中国零售业商品流通的局面。



   第十七届全球自有品牌产品亚洲展(PLF)是针对全渠道零售商开发全品类自有品牌商品的优质
交易平台,经过14年的发展,已经***助国内5000多家工厂成功与海外内零售商建立直接合作,通过直采、定
制、联名和出口等合作模式进入零售渠道,享受到了自有品牌快速发展期的红利。本届展会总面积超8万
平方米,较上届有30%的提升,超过1400家全球参展企业将在家居日用、个护清洁、生鲜食材、预制食品、
烘焙食品、民生食品、休闲食品、糖果巧克力、酒饮冲调、营养保健、宠物用品等版块进行展示,是一个
***助优质工厂建立KA合作渠道、优化业务结构、提高生产效率以及开拓全球零售业务的广阔平台

展品范围：

食品饮料类：绿色/食品保健、休闲食品、罐头/方面食品、粮油/副食/土特产、糖果/冷饮、
速冻食品、生鲜食品、母婴食品、宠物食品、酒水饮料等

生鲜食材类： 预制食品，水产海鲜，禽类食品，蔬菜类 ，水果类，其他食材，牛奶乳品、乳制品
、豆制品、米，面（粉）汤料，西餐调味品、火锅调味料，配餐调料，南北干货：菌类香菇、笋干、果
仁类、海产类等。

健康美容类：个人护理用品、个人清洁用品、医用急救用品、妇婴用品、美容美发用品等

日用百货类：日化用品、家具用品、餐厨用品、卫浴用品、文体用品、针织家纺、小家电、
服装鞋帽、箱包、皮具、宠物用品、一次***、DIY用品等

其他：季节性食品、特殊用途产品等适合进入商超的产品

休闲食品(谷物类、硬果类、膨化类、果冻果脯类、肉干肉脯类、干制蔬菜类、海产类零食)

目标观众：

新零售门店、大型商超 、连锁超市、便利连锁、进出口品牌商、社区生鲜店、电商平台
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2022年自有品牌继续在欧洲遍地开花



根据尼尔森分析显示，在刚刚过去的2022年，除了1个国家外，其余14个欧洲国家的自有品牌销售额持续
增长。

作为往年自有品牌领先者的瑞士，在2022年其销售份额略有下降，同比2021年下降了0.4个百分点，为52%
。

西班牙排名第二，上升了2.6个百分点，市场份额为46%。荷兰上升了0.5个百分点，以45%的份额排名第
三。其次分别是英国（43%）、德国（40%）以及葡萄牙（39%）。后者的自有品牌销售份额增长在所有
国家中名列前茅，增加了2.9个百分点。

其余国家的销售额占比分别为：比利时占38%、奥地利35%、波兰和丹麦34%、法国32%、意大利30%。
在所有受调的国家中，只有3个国家占比低于30%，它们分别是：瑞典（25%）、希腊（23%）以及挪威
（21%）。

尼尔森表示，从总体来看，自有品牌在整个欧洲范围内还是保持增长的态势，且将继续在各个国家和各
个品类中增长。
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行业创新迫在眉睫

根据欧洲统计局的数据显示，尽管在2022年12月通胀保持连续两个月的下降趋势，但整个欧洲的食品价
格仍在不断增长。

欧盟2022年12月食品价格通胀率为18.2%，虽然较11月的数据略有下降，但一些民生食品，例如：糖、牛
奶、奶酪、鸡蛋、动植物油脂的价格仍在不断上涨。

对许多家庭来说，生活成本依然很高，这导致不论消费者还是零售企业对于成本愈发敏感。与此同时，x
inguan爆发以来所导致的供应链短缺仍在继续。劳动力短缺，燃料、集装箱、包装耗材成本上升，极端
天气和地理限制仍在不断地给食品行业带来压力。

这种供需格局的转变可以为行业创新带来什么呢？

业内专家表示，食品和饮料企业需要快速跟上消费者的需求变化，同时为不断变化的市场开发新产品。
对于行业的创新投资仍旧存在但会比往常更加谨慎。那些需要更长时间才能产生收益回报的产品可能会
不被看好。从另一方面来说，营养型产品以及植物基产品等增长趋势迅猛的品类将继续快速发展。尽管
目前消费者可能不太愿意为可持续化支付更多的钱，但相关产品将仍然有强劲的差异化竞争力，这已经
成为一个绕不开的话题。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

