
绿色积分消费增值 全民秒购：创新电商营销新风潮

产品名称 绿色积分消费增值
全民秒购：创新电商营销新风潮

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞市石排镇东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 15220898788 13222500584

产品详情

绿色积分消费增值全民秒购：创新电商营销新风潮模式概述

全民秒购是一种创新型的电商营销模式，融合了“秒杀寄售”和“盲盒卖货”模式，使消费者在购物的
同时主动参与活动推广。解决了市场上代理层层招募导致商品高价的问题，同时通过创新的促销活动促
进了二次复购，提升平台发展。

温馨提示：门门是技术开发方，文章仅作为开发需求者的模式及案例参考，与平台没有任何关系，玩家
勿扰谢谢！

模式要点

模式简介：消费者下单后可选择邮寄或选择寄售，从而获得商品的溢价收益。奖励模式采用一级分销，
通过返购物积分形式激励用户参与推广。该模式在控制泡沫方面要求平台运营人员具有较强的控盘能力
。

实战举例

某平台成功运用全民秒购模式，创造了一天300万销售额的令人瞩目成绩。

运营机制

商品价格设置：以京东卡为例，出厂价为1000，1060起购，卖家收益1.15%，平台服务费4.85%，寄售上涨
比例7%。

用户A购物流程：抢购到标价1060的商品，实际支付60元。寄售平台服务费=10604.85%=51.41，寄售后商
品标价=1060（1+7%）=1134.2。用户A支付60元后，卖家和平台各自获得收益，促进商品流通。



用户B购物流程：抢购到标价1134.2的商品，实际支付123.6元。寄售平台服务费=1134.24.85%=55.01，寄售
后商品标价=1134.2（1+8%）=1224.93。用户B支付123.6元后，同样带动了商品的流通，为卖家和平台创
造了收益。

商业价值解决市场痛点

降低商品价格：重新分配商品成本至市场销售价之间的利润，使商品更接近实际成本，解决了代理层层
招募导致商品高价的问题。

促进用户复购：通过创新的促销方式，激发了用户的购物热情，实现了二次分享推广，提高用户的复购
率。

多资产转化促进平台发展

积分激励机制：通过一级分销返购物积分的形式，将部分利润回馈给用户，使用户合理消费，合理获得
奖励。

商品流通加速：用户通过购物参与秒购，带动了商品的流通，为平台创造了更多的销售机会，提高了平
台的盈利能力。

结语

全民秒购模式以其独特的商品溢价收益机制，为平台带来了新一轮的电商营销潮流。通过解决市场痛点
，创新的促销活动，和多资产转化机制，使得该模式在现代电商市场中具有广泛的应用前景，为商家提
供了一种能够激发用户购物积极性的营销手段。
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