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产品详情

宣传绿色消费理念：山海优选卷轴模式助力可持续发展？多层次营销+积分运营+平台运营模式，微三云
麦超拆解

前文引言：

莞云介绍：微三云电商云平台系统，真实花了 3 年打磨云平台底层，再花了 2 年从 1 个应用到 60
多个应用，功能丰富全面程度可匹配市场 电商 90%的功能需求。 新消费时代的真正锚点，在于人际代差
带来的消费底层逻辑的改变。用户购买的不再只是一件件商品，面对个性化的需求满足以及不断迭代的
服务体验，消费者们购买的是他们心中对理想生活场景的定义，消费变成了人的自主性的延伸。

                                                 
卷轴模式解剖+山海优选模式拆解+微三云麦超

讲一讲卷轴模式



卷轴商业模式，是一种基于用户参与和互动的商业模式，它通常结合了游戏化的元素，通过完成任务、
观看广告、分享内容或邀请好友等方式来吸引用户参与。这种模式在近年来随着互联网技术的发展而逐
渐流行，尤其是在社交媒体、电商平台和在线服务等领域。

卷轴商业模式的核心特点包括：

1. 积分系统：用户通过完成特定的任务或活动来获得积分，这些积分可以用来兑换奖励、购买商品或服
务，或者在平台内进行投资。

2. 任务和挑战：平台提供一系列的任务和挑战，鼓励用户积极参与。这些任务可能包括观看视频、分享
帖子、参与问卷调查、下载应用等。

3. 用户增长和活跃度：卷轴商业模式通过激励用户完成任务和分享，促进了用户的增长和活跃度，从而
为平台带来更多的liuliang和潜在客户。

4. 多层次营销：用户可以通过邀请好友加入平台来获得额外的积分或奖励，这种多层次的营销策略有助
于平台的快速扩张。

5. 虚拟商品和货币：在某些卷轴商业模式中，用户可以通过积分购买虚拟商品或货币，这些虚拟商品可
以在平台内交易或兑换实物奖励。

6. 晋升机制：平台可能设有会员等级或晋升机制，用户通过积累积分和完成特定任务来tisheng自己的等
级，从而获得更多的权益和奖励。

  

   卷轴商业模式的优势在于它能够有效地激励用户参与和分享，从而带动平台的增长和盈利。然而，
这种模式也需要精心设计和管理，以确保用户的参与是可持续的，并且平台能够提供真正的价值给用户
。

具体玩法介绍：

  所谓卷轴模式就是：新用户注册，先送你一部分积分，该积分用于兑换一个初始任务，俗称卷轴！卷
轴模式的赚钱的原理是，你用积分兑换卷轴，完成卷轴任务之后，你可以获得更多的积分，卷轴模式到
底怎么玩呢？

玩法介绍：平台注册认证消费，即可获得消费包、消费力、分成券等，用户可用消费包产生消费力、消
费积分继续消费，实现绿色消费，合理消费。

 

绿色消费积分机制：

消费力：由消费包产出，用于兑换消费包、兑换消费红/包、兑换消费券



分成券：由业绩贡献分成，用于职务分成、市场分享奖励、释放消费力

消费红/包：由消费力兑换，用于消费抵扣、兑换消费力、转赠

消费贡献积分：由抵扣消费红/包数量产出，用于释放消费力

 

消费包套餐：

初级消费包：兑换10个，产出12个，产出时间30天，共富值1，拥有数量10，有效期一年，封顶周期45天

低级消费包：兑换100个，产出120个，产出时间30天，共富值10，拥有数量6，有效期一年，封顶周期60
天

中级消费包：兑换500个，产出625个，产出时间30天，共富值50，拥有数量4，有效期一年，封顶周期60
天

高/级消费包：兑换1000个，产出1300个，产出时间30天，共富值100，拥有数量3，有效期一年，封顶周
期75天

达人消费包：兑换5000个，产出6500个，产出时间30天，共富值500，拥有数量2，有效期一年，封顶周期
75天

富人消费包：兑换10000个，产出13100个，产出时间30天，共富值1000，拥有数量1，有效期一年，封顶
周期90天

富豪消费包：兑换30000个，产出39600个，产出时间30天，共富值3000，拥有数量1，有效期一年，封顶
周期90天

注：消费包减产机制，初级消费包不自动减产，低级消费包复购一次延长，中级消费包复购一次延长两
天，高/级消费包复购一次延长三天，达人富贵包复购一次延长四天，富人消费包复购一次延长五天，富
豪消费包复购一次延长六天。

 

消费力及消费券集市：注册实名认证免费赠送消费包获得，通过做视频广告任务不断积累；通过消费券
集市积分点对点转/让获得，消费券与消费力可相互转/让

 

消费券集市转/让机制：消费力可出售/求购消费券，消费券与权益互通互兑

 

消费力转到消费券集市设置有手续费：

l 个人共富值低于3，可转出2个，转出手续费40%

l 个人共富值达到3，可任意转出，转出手续费25%



l 主管级别用户或者持有高/级消费包，转出手续费20%

l 经理级别以上或者持有达人消费包，转出手续费15%

 

分成券：

l 分享实名认证用户获得分成券

l 分享用户兑换消费包获得分成券

l 用户市场职务每天可领取分成券

l 城市服务/商每天可领取分成券

l 分成券价值与消费力等值，每天释放消费力，释放比例1%-3.5%，根据用户评级释放

 

消费红/包：

l 消费力可以兑换消费红/包（根据集市价格）

l 消费红/包可以用于商城消费抵用

l 消费红/包自动生成二维码可以扫一扫使用

l 消费红/包可以通过手机号转赠

l 消费红/包恒定价值1RMB

注：直接分享用户可以获得消费红/包核销数量的60%的消费贡献积分；间接分享用户可以获得消费红/包
核销数量的25%的消费贡献积分；商家可以获得消费红/包核销数量的****的消费贡献积分

 

市场收入：

l 分享新用户奖励0.6个分成券，连续6天任务，每天0.1个，中断不再奖励

l 分享用户兑换消费包可获得对应数量6%的分成券，有烧伤机制（以自身持有zui大的消费包为准）

l 每分享一个会员实名认证后增加一点共富值（前三个月连续30天未完成任务共富值清零）

l 用户通过市场分享完成职务考评可获得一次性消费包奖励以及长期评级分成

l 通过一定条件成为城市服务/商可获得每日城市分成，根据城市市场发展规模进行奖励

  这种模式的目的是吸引用户参与，增加用户粘性，并且通过任务的完成来获取更多的积分，从而达



到赚钱的目的。 卷轴模式的优点是能够吸引用户参与，激发用户的积极性。通过赠送初始积分和任务的
兑换，用户可以有一定的收益，增加用户体验和参与度。同时，用户完成任务后可以获得更多的积分，
可以不断地循环兑换任务，进一步增加积分和收益。

第三部分：案例介绍：山海优选卷轴模式

 

  随着国家政策把绿色消费积分制作为一项政策红利，对于商家或者消费者都是一项利好，引导和鼓励
消费者愿消费、敢消费、能消费。通过绿色消费补贴的有效植入，让每个日常生活环节都可成为拉动内
需的动力。积极响应“新型消费+共同富裕”的政策导向。重构商家、消费者、平台三者之间的关系，
把生产和流通各个环节通过消费补贴机制形成多方共赢的局面。

  

   我们来聊一下山海优选电商平台，这个公司近期运营的异常火爆，听说把绿色消费积分制作为公司
主要推广的机制和模式，导致目前市场上有不少粉丝和用户想要了解他们的商业模式和机制，下面我们
步入正题。

山海优选对外宣传公司平台运营以下六大板块内生态。

一、通证商城

二、直播

三、社交

四、共富农场

五、联盟商家

六、山海馆

 

山海优选运营模式

绿色消费积分机制：

消费力：由消费包产出，用于兑换消费包、兑换消费红包、兑换消费券

分成券：由业绩贡献分成，用于职务分成、市场分享奖励、释放消费力

消费红包：由消费力兑换，用于消费抵扣、兑换消费力、转赠

消费贡献积分：由抵扣消费红包数量产出，用于释放消费力



 

山海优选积分系统中消费力的五大减量：

1、每月同权日，权益通对消费力的通缩；

2、消费力兑换集团旗下上市公司股票进行通缩；

3、山海优选今年借壳上市后开通更多内部通缩通道；

4、元宇宙各种应用场景对消费力的消耗通缩；

5、商城海量交易对消费力的通缩；

 

山海优选凭卷轴模式一边使用用绿色积分的政策红利进行刺激消费，一边用绿色积分兑换奖金，这种商
业模式让山海优选一出场吸引了大量的用户企业的关注。山海优选模式其实本质上来说是卷轴模式？卷
轴模式是一种适用于多种电商场景的商业营销模式，主要用发放卷轴、证券的方式，用卷轴代替流动现
金，用绿色积分顶替风险，为消费者消费、领奖提供一站式服务，让消费者安心消费，安心领奖。

 

这种模式立足于国内绿色消费、生态消费的大背景，以绿色积分、合理消费为核心主旨在电商行业中站
稳脚跟。对于消费者而言，这是一个可以放心参与的平台模式。对于企业而言，这是一个可以转型升级
的好机会。

 

小编介绍：微三云麦超，微三云市场总监、资源总监，首席商业模式策划导师，我本人在软件kaifa和商
业模式策划行业至今已经9个年头，累计亲自服务5000+客户，期待能帮你找到合适的软件，合不合作您
说了算，我的服务您看结果，期待这次能帮到您！

地址：东莞市石排镇瑞和路1号松山湖高新技术创新园B座整栋

联系：麦总监（负一层电梯直上504）

备注：来公司需提前门岗报备并享受免费停车，免费梳理设计商业模式

公司：微三云集团（旗下子公司：莞云/鸿云/商二/商六/莞带/莞链/微三云大数据/二云信息/达丰云）

软件二次kaifa合作公司：星电/尾音/微云视/超越网络

公司规模：公司经营已超10年，整栋5000平方写字楼，年营业额1~2亿，全职员工300人（全职kaifa技术18
0人），服务过百亿级平台超过30家，服务过创业平台超过20万家。

资质：双软认证企业，省高新技术企业，自主专利30多项，软著300多个



扩展阅读：

企业需要一套适合当下消费习惯、技术能力和商业环境的数字化系统，聚合多方资源，形成企业可持续
经营的自营零售平台，帮助企业真正转型“微 三云云平台模式”。A 企业当时面对的现状和挑战 1、A
企业千万级的全域会员多数是“沉睡”会员，急需一套完整的用户经营方法论去激活和持 续运营。2、
传统门店导购吸纳会员的效率低下，进店客户离店后也就失联，传统门店会员权益不具备吸引力。3、A
企业线上社交媒体倾向于品宣
和种草，没有真正和线下门店业务实现融合打通。品牌所有的流量都处于极度零散的状态。
4、企业缺乏一个真正有效的，融合线上线下的，能够
经营用户和开展私域零售业务的统一平台，所以也无法获得清晰完整的核心用户画像。
总结上述问题，不难发现这是大多数传统零售企业普遍会遭遇的问题。但 A
企业有两个得天独厚的优势，一是 A 企业几千家门店全部直营，可以作 为前置仓履约发货，以及提供线
下服务体验场景；二是他们所经营的是美妆个护日化这类高频快消产品的多品牌综合店，商品丰富，SK
U 足够多， 而且这一定位早已占据消费者心智。 温馨提醒：本公司仅提供类似系统开发，非官方运营团
队，玩家勿扰），我们能定制开发：我们了解市场上的所有的热门案例、热门模式，比如 2021-2022
年的思购臻选秒杀模式、美丽天天秒链动 2+1
奖励模式，推三返一系统，共享购嗨购模式，乐分享模式，盲盒抢拍系统，消费返利模式， 共享 WIFI
广告模式，有钱还众筹还债模式，全民拼购模模式、社交盲盒系统，泰山众筹模式，太爱速 m
秒杀寄售模式，盲盒社交电商系统、秒杀 拼购系统、预售拼购模式、拼商抽奖模式、广告电商模式等，
不单单是单一的一种模式，软件等多种商业模式系统，我们都能为您定制开发。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

