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么？ APP软件开发 定制APP 源码系统
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公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 商业模式组合:软件开发定制
公众号小程序h5app:源码系统
东莞软件公司:卖货系统

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13728755927 13728755927

产品详情

私信丹丹，200多种商业模式等你解锁： #链动2+1 #消费积分增值 #共享门店 #共享股东 #泰山众
筹 #广告电商 #超级app #供应链 #区 块链 #DAPP #联盟链 #分享购 #共享购 #循环购
#元宇宙NFT数字藏品 #盲盒 #消费增值模式...

做软件，找丹丹DANCE5927，靠谱！微三云集团：专注软件开发10年+ 运营团队200+ 合作客户30万+。

以下是正文：

什么是全民拼购【全民拼购】模式是结合了当下流行“社交电商”与“拼购玩法”，通过更人性化的奖
励机制，将产品销售中的利润最大化让利于参与拼团的用户。激励用户参与、分享的同时，也可带动平
台产品销售，实现“多方共赢”的效果。2021年企业老板过来一起交流社交电商的商业模式和运营问题
时，大家都会同事提到几个核心难题：没有持续的流量入口、引流难、回流难、复购难、裂变难、招商
难，这些都整个商业模式落地最难解决的超级难点，那如何有效解决呢？

全民拼购模式解析【全民拼购】主模式+动模式的商业模式来有效解决。什么是主模式？主模式就是整
个商业模式的核心大楼的地础框架和核心大数据中心，实现算法如何计算、如何分钱、如何完成整个交
易流程。并能承载你项目未来可以分阶段进行百层楼的发展，也就是说整生态的发展。什么是动模式？
动模式就是服务于主模式中所需的工具应用装备武器，这些动模式应用系统都是根据项目不同时期用不



同的动模式应用系统，每一个动模式应用系统都是有一个独立的、独特创新模式和功能的，在项目运营
中进行灵活运用。

全民拼团的盈利模式当下盈利模式、短期盈利模式、未来盈利模式要有一个主模式的框架低层源码系统
，并具备同动模式数据相通的，且灵活应用的，用的时候接上，不用的时候断开，同时动模式一定要有
更新换代的框架。推广奖励指粉丝购买产品，有ta直线往上层级的推广员可获得商家的一部分产品利润
奖励，粉丝成为推广员获得佣金，平台实现粉丝增长和裂变传播。店铺奖励指平台运营者将一定比例的
产品利润用于奖励平台中业绩突出的推广者，并根据推广者的业绩评定相应店铺等级，分配其相应奖励
。高级奖励指平台运营者在原来“推广奖励”的基础上，把每一级的推广员再划分为3个等级，故推广员
等级就细分成了“3*3”这9个角色，推广员得到其相应等级比例的奖励。区域奖励指平台运营者根据推
广员的业绩情况给予其申请区域代理的权限，并按实际情况分配其管辖的区域；成为了区域代理的推广
员拥有一定比例的产品利润奖励。绩效奖励指平台每卖出一个商品，从中抽出一定比例的利润作为奖励
放入奖金池，累积到一定时间后再按规则分红给推广员的奖励模式。团队奖励与店铺奖励相结合，通过
设定每个月不同的团队业绩目标给予对应店铺身份的人不同比例的团队奖励，从而激励团队领导者更有
业绩目标感及动力。

全民拼购模式亮点门槛极低，参与即赚无参与门槛限制，所有用户均可参与活动，并且参与拼团，无论
中奖与否，均有所获有机会“白拿”产品中奖用户可获得100%的“购物基金”，后续参与活动可全部返
回，等同“白拿”。资金安全保障所有资金通过可信第三方专项存管账号（如微信�财付通，汇聚支付/
通联支付），安全有保障无泡沫，lingfengxian所有奖励均来源于产品销售的利润和品牌广告支出，无泡
沫，lingfengxian，合理合法。可灵活参与用户可自由参与不同价格（产品）的拼团活动，中奖后可自由
选择产品或等值购物币。奖励可即时到账订单完成，奖励即可到用户零钱账户，用户按照平台提现规则
即可把零钱进行提现可玩性极强用户不仅可以获得现金奖励，还可通过“分红积分”，获得平台额外奖
励的月度分红无收益封顶限制无任何参与次数和收益封顶限制，秉承“越参与，越分享，越收益”的原
则，多劳多得。

全民拼购模式玩法一、模式玩法：“无论成败，皆有所获”：3人中奖（买货成功）1. 可获得相应价格的
产品(3款产品)或等值的购物币（4选1）；2.可获得（商品价格）100%的“购物基金”；3.可解锁10%的“
购物金”(如有“购物基金”)；4.可获得（商品价格）10%的“积分”；7人不中奖（买货失败）1.
平台全额退回参与拼团的款项；2. 2.可获得（商品价格）1%的广告奖励；3. 3.可解锁10%的“购物金”(如
有“购物基金)二、参与用户多种奖励机制拼团玩法举例——他人参与，自己赚钱以“100元产品”的“1
0人团为例”，以下角色用户分别可获得如下奖励一级分销：2%团队级差奖励：董事3% 联创2%
合伙人1%团队直推平级奖励：董事推董事 平级奖 0.3%联创推联创 平级奖 0.2%合伙人推合伙人 平级奖
0.1%区域代理：省代3% 市代1%这里的一级分销指的直推2%你假如推广5人，他们今天拼了一次100，5×
100×0.02=10你就有10块收益，他们拼了10次你就有100会员身份参考合伙人：直推客户20人，团队业绩1
0W（10人拼100次*100）联创：合伙人20人，团队业绩100W（100人拼100次*100）董事：联创20人，团队
业绩1000W（100人拼1000次*100）我们团队收益合伙人，直推20人业绩达到10W我们细算100人拼10次，
拼100区100人×10次×100元=10W这是不是很简单这10w是流水，你下面的团队拼中拼不中都会计算你如
果一天达到10w我们计算一下直推有2%，合伙人1%也就是你能拿到100000×0.03=3000这个是从你的码下
去所有的人如果你团队人拼300，500，1000的呢省代市代是享受流水3%.比如广东省，他定位在广东，只
要他拼团无论中不中你都有，如果一个省一天流水是100W100W×0.03=3W100人×100次×100元=100W流
水

三、拼团玩法之购物基金：举例：A用户参与“100元团“并中奖，可获得价值100元的商品和100元“购
物基金”，后续参与拼团，每次可解锁出5%的“购物金”(可提现或消费)。假设A后续参与了20次该活
动，且都没中奖，那么总共可解锁：20*5=100元的“购物金”，等于“白拿”了第一次参与的那个100元
拼团活动产品，而且还能获得“5*20=100元”的“(不中奖)广告奖励”这个购物基金可以这样释放，例如
你拼了100，中了，释放了10元，还剩90，下次你想拼一个500元的没中，那么他释放的是500元的10%，
也就是50元，5块钱奖励如果你拼的1000如果没中，释放的是100，但是，之前拼过一次109中了，已经释
放过10元，所以这个时候只会把剩下的90释放完，10块的广告奖励这个大家弄明白，释放基金是根据你
拼团的价格释放的，你拼100就是100的10%，拼1000就释放1000的10%



四、拼团玩法之连中2次奖励如下：举例：用户在平台自由选择100、300元、500元等产品价格的拼团活
动的同时，满10人后即开团，例如100元区，3人可中奖(买货成功)获得多项奖励，7人不中奖（买货失败
）获得参与奖。3人中奖用户中比如A连续拼中了两次产品，给予A奖励20次不中奖的奖励。比如A连续拼
中100元产品，花费了200元，20次不中奖×10%释放基金奖励不中奖20次广告奖励产品价格1%=220元（A
共获得了220元-200元=20元收益+产品白拿+奖励分红等）

五．公司波比：模式没有泡沫，净利润无风险中奖3人:1.产品成本20*3=60元2.中奖购物金100×10%×3=30
3.每日分红3*3=9元（进入奖金池）不中奖7人:1.广告奖励100×1%×7=7元2.不中购物金10*7=70元各项奖
励:推广2%+3%+3%+0.6%=8.6元*10人=86元10块的运费3×10=30总收入:300元总支出：292出:60+30+9+7+7
0+86+30=292元盈利:8元

拼团/拼购的模式如何才能没有泡沫

模式没有泡沫——资金进出平台利润演算说明（分为高利润产品3折以内和低利润产品6折2种情况）案例
一：产品成本3折以内——以100元团，10人中3人进行举例演算平台进账：中奖3人，共收入300元平台出
账：1. 中奖3个人拿产品（或拿购物币兑换产品）成本3折，30元*3=90元2.
不中奖7个人，每人退回拼团金再返现金3元，共奖励21元3. 购物基金每人释放5%就是5元（假设之前都中
过奖有购物基金余额），有10人拼团不管中奖不中奖均可以释放5%，共需要释放给用户提现成现金刚性
兑付金额50元4.
每次开奖拿3%作为每月分红积分的加权分红（根据中奖金额的比值分红），本次开奖月分红池拨比9元5.
每次开奖拿出2%作为今天的日分红奖金池，即本次开奖日分红池拨比6元6. 分销设置二级分销（一级2
%，二级1%）、团队级差奖励(V1拿1%,V2拿2%），区域代理级差奖励（区级拿1%，市级拿2%），分销
共拨比7%，即7元，10个人都有上级，总拨比70元合计：出账总金额：246元平台净利润=入账-出账=300
元-246元=51元，就是平台每开奖一次就赚51元。案例二：产品成本6折以内——以100元团，10人中3人进
行举例演算平台进账：中奖3人，共收入300元平台出账：1）.中奖3个人拿产品（或拿购物币兑换产品）
成本6折，60元*3=180元2）.不中奖7个人，每人退回拼团金再返现金2元，共奖励14元3）.购物基金每人释
放3%就是3元（假设之前都中过奖有购物基金余额），有10人拼团不管中奖不中奖均可以释放3%，共需
要释放给用户提现成现金刚性兑付金额30元7.
每次开奖拿2%作为每月分红积分的加权分红（根据中奖金额的比值分红），本次开奖月分红池拨6元8. 
每次开奖拿出2%作为今天的日分红奖金池，即本次开奖日分红池拨比6元9. 分销设置二级分销（一级1
%，二级0.5%）、团队级差奖励(V1拿0.5%,V2拿1%），区域代理级差奖励（区级拿0.5%，市级1%），分
销共拨比3.5%，即3.5元，10个人都有上级，总拨比35元合计：出账总金额：271元平台净利润=入账-
出账=300元-271元=29元，就是平台每开奖一次就赚29元。

7.全民拼购模式解析
一、1.0模式全民拼购模式①“10人团”中抽“3人”;②中奖者可获得：A.100%等值的产品/购物券；B.（商品价格）100%的“分红积分”；C.（商品价格）100%的“购物基金”；D. (商品价格)5%的“购物金”（前提是该用户拥有“购物基金”，且奖励不超过“剩余的购物基金”）；③不中奖者可获得：A.(商品价格)5%的零钱奖励；B.(商品价格)5%的“购物金”；1. 拼单规则说明①“分红积分”作为“参与平台利润分红的凭证”，不能提现为零钱，同时每月1-5号用户可以将积分用户兑换产品或者转入/转出至“积分池”，6-24号则只能转入但不能转出“积分池”，25-30号为结算期，需“冻结积分池”，用户不能转入和转出“分红积分”，平台会根据“可分配利润”与“总分红积分”数进行加权分红。（另：每次转入“积分池”的数量必须为“整百”。）②“购物基金”可视为“待返金额”，如A用户获得了100个“购物基金”，后续A参与继续拼团后，将以零钱形式返还“购物基金”，直到返完为止。③新用户参与，成为“1天有效期”的推广员；用户当天有参与，平台赠送“1天推广员有效期”；（举例：新用户A参与某个拼团活动，总共可获得2天的推广员有效期。）④拼团隐藏规则：1.当天第一次参与拼团并且排位第一，必不中；（举例：A→B→C→D→E→⋯，蓝色为当天非首次参团，红色为当天首次参团，则C为此团的“不中奖人”。）2.新人首次参与且排位第一，必不中；（举例：A→B→C→D→E→F⋯，蓝色为当天非首次参团，红色为当天首次参团，绿色为新用户，则C为此团的“不中奖人”。）
二、1.2-1.3版本新增功能(已更新）1、中奖规则：可设置中奖XX几次后，之后连续XX次必不中奖累计中奖XX次，之后连续XX次必不中奖（建议后期不直接跟客户讲，属于操盘隐含规则，容易导致不中奖特权的人数过多，当绝大部分用户都获得不中奖特权时系统会自动随机中奖，必不中奖特权会失效）2、新增订单管理：当未成团的订单后台也能看到3、关联活动商品数可灵活添加：后台可自定义设置实物产品数量（最多10个）4、新增手动开团：活动内可手动开团，虚拟用户填补成团人数开团5、中奖和未中奖新增赠送积分：赠送商城积分，可用于积分商城或者其他方式变现6、新增用户每日参团次数限制：活动内可限制用户每日参团次数；7、新增每日分红：用户通过参团可获得参与每日分红的个人分值，平台可根据昨日的中奖订单数计算出分红金额进行分红；每天晚上0点结算,针对昨日有中奖的用户根据中奖金额作为份额平均分红8、后台新增拼购订单明细：拼购应用后台订单管理可查看所有拼购订单，包括订单号、团状态、订单状态等；9、对接区/块/链系统：分红积分转数字积分，数字积分转分红积分，区/块/链支付退款原路返回
三、1.4版本更新功能（谨慎使用）1. 购物基金JING态释放+动态释放：购物基金按总余额每天释放**比例（如万分之三），参与拼团可以获得加速释放**比例每次的资格，具体后台可以设置。四、分销利润分配(按商品价格)①推广奖励：2级分销---2%，1%；②店铺奖励：(等级由高到低分别为3%-2%-1%；③区域奖励：省代2.5%、市代1.5、区代1%；
五、前端产品/价格展示前端直接展示“99元/299元/399元/599元⋯”拼团区，用户根据所选价格直接进入选择，可供选项有“A产品/B产品/C产品/购物券”，用户只能选其一。大额预存充值客户可以设置大额拼团区，比如万元区，5万元区，10万元区，50万元区，100万元区。
总结：拼购市场成败的关键因素，是各家平台复购率的高低。虽然拼购市场主要面向下沉市场等新兴市场，但新用户群体依旧高度重合。

----------------------------------------

如果您想获得更多商业灵感，请私信丹丹。



【免责协议：文章资料收集于互联网，小编不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也不
收费推广项目，不做项目私下评估，以上分析不构成任何投资建议。仅作为开发需求者的模式案例参考
作用，如有违/规及侵/权请联系作者删/除！】
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