
东莞到烟台冷冻物流 专线运输零担整车全程打冷公司
东莞到烟台物流

产品名称 东莞到烟台冷冻物流
专线运输零担整车全程打冷公司
东莞到烟台物流

公司名称 踏信冷链物流有限公司

价格 4.99/件

规格参数 广东冷冻产品:时效保证
广东冷链运输:全程打冷
广东冷藏产品:质量服务

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

面对现状，一些冷链物流公司的应对方法是改变赛道，“之前餐饮连锁和餐饮企业占我们公司物流服务
营收的40%，现在已经降到了百分之十几，取而代之的是一些新客户，比如会员店，像盒马、山姆、麦
德龙等销售增长速度特别快；比如提供一些线上的物流冷链服务，像是京东、线上买菜、社区团购等，
我们公司提供一些仓储to B甚至一些to
C的服务。”冷链物流公司正努力把握目前经济的脉络，时刻关注市场上出现了哪些增长、哪些爆量。

经过改变赛道，一些冷链物流企业表示业务实现了持平或增长，不过从事冷链物流服务行业超过二十年
的某总认为，前几年其他行业受到影响后后传导到消费端，进而影响到冷链物流行业，所以行业这几年
其实没有下降，还略有增长；而2023年经济复苏，同样也是要等到产业、第二产业好起来才会传导到第
三产业，冷链物流的复苏会滞后一些，这也是为什么企业对于自己的增长和客户的增长都不是很乐观。
不过随着经济形势整体好转，冷链物流行业是肯定会好转的。不同于外界认为的冷链物流行业将迎来爆
发，从事这行的人认为行业一直保持增长的曲线，但是倾斜角不大，没有爆发性。某总表示，这几年常
能看到同行到经营不下去的客户那里追债，消失的小冷链物流企业也不少，更多的是转行了，但很多人
转行以后发现还不如不转行，因为对于中小企业来说，冷链物流“还是能做的”，即使不赚钱，亏也亏
不了多少钱。冷链物流的新机遇到底是什么？近一两年，人们常会谈到冷链物流的新机遇，这些也确实
让企业看到了希望。根据罗戈网.物流沙龙的统计，冷链物流企业认为，除了上文提到的服务线上买菜、
社区团购等旺盛的需求以外，新机遇还包括：

近段时间行业内一直在讨论冷库过速增长且发展不均衡的情况，针对一些空置的冷库，冷链物流企业正
在帮助地方政府和先期已投入重资产的企业、地产商，去盘活这些现有的冷链设施，让这些重资产取得
收益。进口食品在三四年前异军突起，非常受消费者喜爱，后来经过了几年沉寂，如今冷链物流企业都
对进口食品报以极大的期望，认为这是未来的服务重点。从去年开始大火的预制菜，有经验的冷链物流



企业六七年前就开始做了，只不过那时没有预制菜的概念。毫无疑问，预制菜的发展离不开冷链物流的
支持，像顺丰、京东等巨头都已经参与其中，但预制菜能为普通的冷链物流企业带来多少收益，目前还
有待观望，有些企业认为，预制菜毕竟只是冷链食品的分支，是个常见产品，不大可能成为风口。在冷
链物流企业心中有一个非常有潜力的客户端，那就是不管是他们还是政府、消费者都非常认可的农产品
上行的标准化。某总认为，这将来肯定是冷链物流和冷链投资的一个方向，是让农产品规模化，第二是
让规模化的农产品标准化，在标准化的过程中，会促进食品安全追溯等方面的快速发展。近两年，中高
端标准化的消费在冷链需求方面增长比较快，比如鲜花，前几天是情人节，相信物流人或多或少都注意
到了“鲜花无忧，冷链护航”的信息，像是顺丰投入了自有全货机、冷链车，与铁路、航空等联合打造
了“航空+高铁+冷链”立体运输模式，专门保障鲜花运输。再比如应季的即食食品（比如水果）等增速
非常快，不过这里又回到了冷链物流的老问题。如果在国外要运输像中国这么广阔的距离，这些产品需
要全程冷链，经过产地、to B、配送中心、门店等一长串供应链流程来进行保证。而中国物流企业实现了
用时间换温度、用包装换温度，产品从产地到全国各地，很多24小时、48小时就送到了消费者手里，用
缩短时间保证了产品的新鲜，这也分化了很多冷链方面的物流需求。冷链小票零担近一年非常受重视，
在广州做冷链整车、冷链零担的某总表示，冷链小票零担的竞争没有冷链大票零担激烈，而且相比于价
格，冷链小票零担客户更看重供应商的时效、全程温控、运输网络密度等。在一线城市，由于店面租金
较贵，再加上近几年冷链基建建设较多，很多餐饮门店减少了食材的存储，更多采用短距离、小批量、
多批次的冷链小票零担，同时能满足“外卖时代”餐饮订单分散且消费者对配送时效要求高的需求。

入局冷链物流的顺丰、京东、中通，

是“一地鸡毛”还是“改变行业”？在过去的2022年，曾把冷链生意做得风生水起的顺丰和京东也减缓
了发展步伐。据顺丰财报：2021年全年，顺丰控股冷运及医药业务实现不含税营业收入78.0亿元，同比增
长20.1%，占总收入的比例为3.8%；2022上半年，顺丰控股冷运及医药业务实现不含税营业收入40.7亿元
，同比增长9.3%，占总收入的比例为3.13%。可以看出，顺丰冷运增长速度减缓了，冷运及医药业务的增
速不及集团的整体增速。对比京东物流2021年年报和2022年中期报告，在冷链网络方面，不变的是“运
营超过100个针对生鲜、冷冻和冷藏食品的温控冷链仓库，运营面积超过50万平方米”；变化的是，与20
21年相比，截至2022年6月30日运营的药品和医疗器械专用仓库从28个增长到30个，扩张的步伐谨慎。与
直营的顺丰、京东不同，中通冷链采取“中心直营+加盟网点”的经营模式。2020年7月底成立的中通冷
链起步晚、起网势头猛，但也难以避免2022年的步伐减缓。2022年9月，中通冷链表示计划到2022年年底
实现全国2000+冷链物流网点，不过目前能查到的近的官方数据是：截至2022年10月，中通冷链已建设网
点1200+。对于这些巨头在冷链物流行业的发展，冷链物流企业们的观点分成了两派：

“反方”

“反方”认为这个行业不是说要做多大就能做多大，冷链物流比预想的要复杂得多。顺丰、京东、中通
虽然有网络优势，但冷链物流大的客户是B端客户，C端客户很少。B端客户的问题在于中国冷链发展不
均衡，人口密集、经济发达的省市的冷链需求大，但中国还有很多地方达不到这种水平，中国冷链物流
具有不对流性、不对称性，这使得巨头们投入的冷链网络、自营仓被削弱了作用。冷链物流企业们感慨
，“巨头们总是很有野心，然后就会吃到冷链的教训，搞得一地鸡毛，而且吃教训这件事每隔七八年就
会发生一次，行业轮回很多次了。”

“正方”

“正方”认为巨头们资源深厚，可以充分发挥协同效益，让效率大化；冷链物流公认的成本高，巨头们
经历过残酷的快递价格战，成本控制能力比较强。如今小批量、多批次的冷链小票零担需求旺盛，但这
不是一般企业能随便承接的，这需要供应商的网络实力强，巨头们这样的网络化企业可以进行集拼、共



配共仓，显著降低成本。巨头们的入局，加速了冷链物流行业的技术升级，物联网、数字化、全程温控
、qukuailian溯源等技术优势不断显现，比如通过手机像查询快递一样查询冷链货物的信息，这样巨大的
技术投入是普通公司无法实现的。已经带领公司加盟中通冷链的某总也看好未来发展，他表示，中通冷
链的发展速度快、势头猛、货量上升快。在罗戈网.物流沙龙看来，顺丰、京东、中通沉淀多年为冷链物
流做准备，一边发展、一边调整、一边顺势而动，如今几家巨头在线上服务、进口食品、预制菜、农产
品上行、冷链小票零担等新机遇方面都做了很大的投入。以冷链小票零担为例，2022年，顺丰冷运将原
冷运小票零担升级为冷运大件标快，主打20～500KG；中通冷链推出了“冷链快运-小票零担”，主打10
～500KG，两家公司都强调这是多批次、小批量、门到门全程温控冷链运输，这对于不太正规的冷链物
流市场来说非常有竞争力。2022年中通冷链还推出了“冷链特惠件”，提供门到门的冷链单件服务，直
指C端市场，虽然冷链C端市场规模远不如B端，但能看出巨头们的种种举措正在补足行业的一些短板。
我们期待，随着经济好转，冷链物流行业显现出更强的活力，企业可以活得更好，像顺丰冷运、京东冷
链、中通冷链等网络型、实力强的冷链服务商，可以促进行业的升级。期待未来随着规范和标准进一步
落实，劣币驱逐良币的现象会消失，冷链物流客户不再以成本为核心来选择供应商，而是以服务质量作
为优先级的考量，这样才能让行业发展得越来越好。
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