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南阳企业/工厂/门店/商超/卖场云连锁抖音矩阵账号的底层逻辑

很多人就死在账号布局的前期，就是做个体运营和矩阵运营，它是两码事，两个不同的逻辑。

首先我们要去评估，做矩阵它是产生量变的一个行为，那么量变是否引发了质变呢？

这是要评估的第&一个问题。

很多人无脑的做矩阵，就是你的量变根本没有产生质变，你做再多矩阵是没有意义的，这是评估的核心
问题。

量变引发质变可以从这三个点切入，就是方向一定要准确。

1、做SEO去铺搜索词。SEO主要是对搜索流量疯狂的铺词，比如说你是做实体行业，你是做某个产品的
，那么你的用户会通过怎么的词语搜索找到你，把这些词铺出来做SEO。如果你是做某个服务的，卖课
的，某个行业的，同样也是一样的，理想状况是要做到怎么搜都能搜到账号，这个就很牛啊，这个可以
通过量变引发质变。

2、有效性要在20%以上。这个有效性是什么有效呢？是起号的成功率，有很多人他一个号都没做通，根
本没法保障内容的有效性和起号的有效性，成功率非常低，甚至都没有成功率可言，你做10个，做100个
，做1000个，做1万个等同于零，你要保障它的有效性，你才去做。做矩阵这个东西，它已经是你0到1这
个东西跑通了，或者是你做这个东西它是有效的，它是能保障成功率的，那你这样子去铺量才能引发质



变，才是理所当然的事儿。

3、内容质量不低于均值。有的人就是粗制滥造，搬运啊，反正是这里扯一个，那里扯一个，内容做的特
别差劲，内容质量我们不要求太高，不低于行业的平均值。

什么叫行业的平均值？你做口播的，你做某一个赛道的，你对标你的同行，你认真的评估一下你的内容
是否有低于行业平均值，如果低于行业平均值，你做东西是没有用的，你铺再多的号也没有意义.

所以量变引发质变要抓这三个关键点，这三个关键点抓到了，你做的矩阵才是有效的，那么你做的这些
事儿才给你带来正循环有效的一个作用。

二、抖音矩阵的账号体系管理

矩阵打法和单个账号打法完全不一样，首先第&一个问题就注册问题，平台对矩阵检测是非常严格的，
注册账号非常敏感，绝&对不在同一个地方大批量的注册账号，账号可以让员工带回家去注册，每个员
工带一个或者两个，每天就都这么带一两个过去注册，注册之后不用时直接关机。有很多人可能教你搞
什么养号呀，要什么刷同行啊，刷直播，没有意义，平常不用的时候直接关机，放在那，放两到三天这
个号就可以直接用了，就是一个很简单的操作。

所谓的养号其实就是规避平台对你账号的一种检测，两到三天之后，接下来发布作品也要注意啊，不要
在同一个地方大规模的发布作品。

发布作品怎么发呢？一样的，初期在发布作品的时候，也是让你的员工带回家发，每一个员工每一&天
带一到两个号带回去发布作品，让他完成这一步完全没有问题。

初期的时候这么操作，到了后期账号做起来了，其实都不用带回去了，就在你的公司发就可以，因为初
期的时候特别特别敏感，不管是你刚注册下来新号，还是说你在同一个地方大批量的发布，平台对这块
检测是非常严格的，只要触及就必死。而且矩阵它不像一个号两个号这样的单体账号矩阵，只要被检测
一批号全军覆没，这损失是非常大的。

那么整个账号体系的话，可以遵从这三个点：

1、一卡一机一号。

不要去一个账号登多个账号，或者是注册多个号，虽然说现在有很多多开的技术，但是我不建议用，因
为矩阵的东西你要保障你的有效性，你的账号如果是被限流了，账号有问题了，你发出去没有阅读，完
全没有效，那么你做的矩阵这个事儿就完全没意义了。

2、作品不要重复的发布。



有很多人会理解说做20个，做30个，做这样的矩阵是让作品重复的发，重复的发没有任何意义，我不建
议重复发，重复的话它出的问题太多太多了，每个账号的作品都要有个单一性。

3、保持一&天一更就可以。

有的人他可能通过搬运或者说他产出的效率非常高，他一个账号每天发几条，十条、20条，非常夸张，
不建议这么做，每个账号一&天Zui多都是这么一两条，如果没法保证日更也没有关系，每周有个三到五
条更新，都是非常优&秀的，如果你产出的效率足够的高，你可以再多开账号，铺账号铺出去，因为平
台对于每个账号，它所给到的初始流量其实都是差不多的，你发一条，两条，发十条，八条，其实都是
一样的概念，所以不建议发太多。

在整个账号的推进里面一定要有详细的规划，有三个点要非常明确：

①每个账号的头像、简介、封面名称是什么？

在还没有注册的时候就要做个全方面的规划，账号的头像每个账号都不一样啊，它的昵称，它的简介，
它的封面都不一样。

②内容的风格要定版，每个账号的内容风格都要定不一样的。

它的封面调性，这个账号它的内容色调属性，它是蓝色调、黄色调、红色调还是什么色调以及它给人呈
现的画面感，它是横屏的还是竖屏的，它是远景还是近景，它是怎么的展现形式，它的画面感一样要保
持一致，这是我们在给内容风格做定板，给每一个账号都定一个专属的版。

③做周期性的规划。

周期的规划呢，不代表着说你做这么件事儿是无限制的去一直运营，因为很多账号你投入时间去做了之
后，你发现他做不起来，就是做不起来，他需要定一个止损周期，比如说一般运营周期是一个月到两个
月，到了这样的一个止损周期，如果他还没有起来，会直接把它砍掉，把这个账号淘汰掉。

再陆续注册新的账号来轮替，就通过这样的一个循环轮替的方式，把成功的账号筛出来，去做流量，去
做我们的变现目的，这个账号的周期规划和推进非常非常的重要，这是我们在注册时候，以及在还没有
开始运营的时候，我们必须要准备这些工作。另外一些什么所谓的黑科技，可以很明确告诉大家，没有
所谓的黑科技可言。矩阵它的意义就是你把原先跑通的内容模式，然后通过矩阵的方式来放大，把它的
效益放大十倍、百倍，甚至千倍，就是这么一个简单事情。

三、抖音矩阵的内容生产体系



我们做短视频矩阵Zui核心的是什么？生产内容的效率。

你可以选择你适合的内容生产体系，通过这样的内容生产模式，大批量的高效的生产内容，这才是铺内
容铺矩阵的核心，内容的持续生产力。

注意啊，很多人呢啊觉得自己会做内容，但是没有持续力，有的时候你可能连一个账号的保持日更都没
有办法有持续的生产力，更别说一批量的内容的，那么怎么样让一批的账号成千上万个账号矩阵去打，
还要有内容的输出能力呢？
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