
轻医美商业模式：大中台+小前端，打造高效的连锁组织架构

产品名称 轻医美商业模式：大中台+小前端，打造高效的
连锁组织架构

公司名称 广州微码互联科技有限公司业务部

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市天河区

联系电话 13480273125 18122468543

产品详情

如今，轻医美已经成为当下最热的抗衰变美的形式，同时也逐渐扭转了人们对于医美的恶性认知。轻医
美的重点在于效果和服务，而过度的营销方式已经失去了感觉。因此，许多品牌陷入了liuliang难、营销
难、复购难的“三难”境地。对于这个问题，我们需要探讨什么样的轻医美商业模式更高效更有竞争力
。

无论采用什么模式，最终目的都是要回归面向市场。用户的第一需求是通过轻医美产品和项目让自己更
精致，状态更年轻。专业服务和长期多次是其中的关键，因此，基于这样的用户需求分析，轻医美单店
模型也已经逐渐清晰了。它由离目标用户消费医疗天生适合小而美、近、xingjiabigao、效果有保障并且
有一个非常舒适的服务体验这几个关键词构成。

对于轻医美机构而言，200-500平是最合适的面积。每家门店之间的间隔应在3-5公里之间，以便高密度覆
盖，并方便用户随时找到距离自己最近的门店。此外，采用统一的价格体系、统一的服务流程和体验也
能tigao品牌形象和用户满意度。

为了搭建高效的连锁组织架构，我们建议采用大中台+小前端模式。在这种模式下，中台相当于我们的
大脑，负责制定策略，并孵化出人才的标准化、流程的标准化、培训的标准化、数据运营的标准化以及
管理的规范化。在轻医美连锁中，大中台承担区域获客、营销、集采、培训学院、人力资源中心和财务
中心等职能。

在连锁扩张期，要想快速复制，除了资本的加持外，一家一家开新店肯定是不行的。因为医美行业是一
个高度分散的市场，大量单体小机构缺少运营团队，整体运营效率不高，在生存线上挣扎，一旦有个风
吹草动就会面临倒闭的风险。因此，我们建议采用整合存量市场+合伙人制的方法。



在积累了一定的规模和口碑后，通过资金+团队入股，整合存量市场，联合youxiu的市场资源，依托合伙
人模式，迅速整合存量市场，以此来实现轻医美连锁第二阶段快速全国复制。
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