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章 MCN行业基本概述

1.1 MCN行业基本介绍



1.1.1 MCN定义介绍

1.1.2 MCN内容类型

1.1.3 MCN核心职能

1.1.4 MCN作业链条

1.1.5 MCN重要地位

1.2 中外MCN发展模式的异同

1.2.1 行业发展背景不同

1.2.2 内容运营模式不同

1.2.3 平台分发渠道不同

1.2.4 商业收益分成不同

第二章 2021-2023年中国MCN行业发展环境分析

2.1 经济环境

2.1.1 宏观经济概况

2.1.2 服务业运行情况

2.1.3 外贸运行状况

2.1.4 固定资产投资

2.1.5 宏观经济展望

2.2 政策环境

2.2.1 行业扶持政策

2.2.2 网络视听监管

2.2.3 网络直播规范

2.2.4 平台规范政策

2.2.5 地方扶持举措

2.2.6 平台自律规约

2.3 社会环境

2.3.1 人口规模分析



2.3.2 居民收入水平

2.3.3 居民消费水平

2.3.4 消费市场特征

2.3.5 网购jiaoyi规模

2.4 网红经济发展

2.4.1 网红经济基本概述

2.4.2 网红经济市场规模

2.4.3 网红经济市场结构

2.4.4 网红经济竞争格局

2.4.5 网红经济商业模式

2.4.6 网红经济发展趋势

第三章 2021-2023年中国MCN行业发展分析

3.1 中国MCN行业产业链分析

3.1.1 行业产业链

3.1.2 产业链上游

3.1.3 产业链中游

3.1.4 产业链下游

3.2 中国MCN行业发展综述

3.2.1 行业发展历程

3.2.2 行业催化因素

3.2.3 产业发展业态

3.2.4 行业发展态势

3.2.5 疫情影响分析

3.3 中国MCN行业运行状况

3.3.1 市场规模状况

3.3.2 重点布局行业



3.3.3 平台内容选择

3.3.4 用户消费变化

3.3.5 市场竞争格局

3.3.6 上市公司布局

3.4 中国MCN行业机构发展状况

3.4.1 机构数量规模

3.4.2 机构规模分布

3.4.3 机构区域分布

3.4.4 机构组织架构

3.4.5 账hao签约规模

3.4.6 机构内容分布

3.5 中国MCN行业机构运营状况

3.5.1 机构营收规模

3.5.2 营收方式分布

3.5.3 营收方式布局

3.5.4 机构的利润率

3.5.5 商业增长方式

3.6 MCN行业主要变现方式发展分析

3.6.1 广告营销

3.6.2 电商变现

3.6.3 用户付费

3.6.4 IPshouquan

3.7 中国MCN行业发展问题

3.7.1 MCN内容发展困境

3.7.2 MCN行业潜在问题

3.7.3 MCN行业发展挑战



3.7.4 MCN行业乱象严重

3.7.5 MCN行业发展压力

3.8 中国MCN行业发展对策

3.8.1 MCN未来发展策略

3.8.2 MCN机构发展对策

3.8.3 MCN机构发展建议

第四章 2021-2023年中国MCN用户行为分析

4.1 中国MCN行业用户规模分析

4.1.1 总体网民规模

4.1.2 网购用户规模

4.1.3 短视频用户规模

4.1.4 网络视频用户规模

4.1.5 网络直播用户规模

4.2 中国短视频带货用户行为分析

4.2.1 主要消费群体分布

4.2.2 产品介绍形式偏好

4.2.3 用户下单行为偏好

4.2.4 用户产品特性偏好

4.2.5 用户满意关注偏好

4.3 中国直播电商用户画像及行为洞察

4.3.1 直播电商用户区域分布

4.3.2 直播电商用户性别分布

4.3.3 直播电商用户年龄分布

4.3.4 直播电商购物消费频率

4.3.5 直播购物用户考虑因素

4.3.6 用户购买商品原因分析



第五章 2021-2023年中国典型MCN公司发展分析

5.1 愿景娱乐

5.1.1 企业基本概况

5.1.2 企业发展状况

5.1.3 企业布局分析

5.1.4 企业发展动态

5.1.5 企业发展优势

5.1.6 企业发展展望

5.2 无忧传媒

5.2.1 企业基本概况

5.2.2 企业发展状况

5.2.3 企业布局分析

5.2.4 企业发展成果

5.2.5 企业创新发展

5.2.6 企业发展展望

5.3 热度传媒

5.3.1 企业基本概况

5.3.2 企业发展状况

5.3.3 企业布局分析

5.3.4 企业发展动态

5.3.5 企业发展优势

5.3.6 企业发展展望

5.4 古麦嘉禾

5.4.1 企业基本概况

5.4.2 企业发展状况

5.4.3 企业发展成果



5.4.4 企业布局分析

5.4.5 企业变现路径

5.5 华星酷娱

5.5.1 企业基本概况

5.5.2 企业发展状况

5.5.3 企业布局分析

5.5.4 企业核心业务

5.5.5 企业发展成果

5.5.6 企业发展优势

5.5.7 企业发展展望

第六章 2020-2023年中国MCN相关上市企业发展分析

6.1 杭州如涵控股股份有限公司

6.1.1 企业发展概况

6.1.2 企业业务范围

6.1.3 2022财年企业经营状况分析

6.1.4 2023财年企业经营状况分析

6.1.5 2023财年企业经营状况分析

6.2 天下秀数字科技（集团）股份有限公司

6.2.1 企业发展概况

6.2.2 企业布局动态

6.2.3 经营效益分析

6.2.4 业务经营分析

6.2.5 财务状况分析

6.2.6 核心竞争力分析

6.2.7 公司发展战略

6.2.8 未来前景展望



6.3 中广天择传媒股份有限公司

6.3.1 企业发展概况

6.3.2 企业布局分析

6.3.3 经营效益分析

6.3.4 业务经营分析

6.3.5 财务状况分析

6.3.6 核心竞争力分析

6.3.7 公司发展战略

6.3.8 未来前景展望

6.4 北京元隆雅图文化传播股份有限公司

6.4.1 企业发展概况

6.4.2 企业发展历程

6.4.3 企业收购动态

6.4.4 经营效益分析

6.4.5 业务经营分析

6.4.6 财务状况分析

6.4.7 核心竞争力分析

6.4.8 公司发展战略

6.4.9 未来前景展望

6.5 上海新文化传媒集团股份有限公司

6.5.1 企业发展概况

6.5.2 企业布局分析

6.5.3 经营效益分析

6.5.4 业务经营分析

6.5.5 财务状况分析

6.5.6 核心竞争力分析



6.5.7 公司发展战略

第七章 2021-2023年中国广电+MCN行业融合发展分析

7.1 MCN与广电的融合转型分析

7.1.1 融合转型现状

7.1.2 融合转型特点

7.1.3 融合转型路径

7.2 广电系在MCN行业布局的优势分析

7.2.1 内容制作优势

7.2.2 主播资源丰富

7.2.3 电视购物经验

7.3 广电系MCN布局发展状况

7.3.1 广电系布局背景

7.3.2 广电系布局历程

7.3.3 广电系布局现状

7.3.4 广电系布局模式

7.3.5 推动体制机制改革

7.3.6 广电系布局前景

7.4 典型电视台MCN布局分析

7.4.1 浙江广电

7.4.2 湖南娱乐

7.4.3 山东广电

7.4.4 河北广电

7.4.5 济南广电

7.4.6 中视传媒

7.4.7 东方明珠

7.5 中国广电布局MCN行业的问题及策略



7.5.1 广电系MCN布局面临挑战

7.5.2 广电系MCN布局发展建议

7.5.3 广电系MCN布局风控策略

第八章 2021-2023年中国MCN行业KOL营销分析

8.1 KOL营销相关介绍

8.1.1 KOL营销基本含义

8.1.2 KOL营销主要类型

8.1.3 KOL营销发展特征

8.1.4 KOL营销发展历程

8.1.5 KOL营销价值分析

8.2 2021-2023年中国KOL营销市场发展状况

8.2.1 KOL营销发展现状

8.2.2 KOL营销市场洗牌

8.2.3 KOL营销市场规模

8.2.4 KOL营销用户画像

8.2.5 KOL营销方式分析

8.2.6 KOL营销投放偏好

8.2.7 KOL营销市场趋势

8.3 中腰部KOL核心优势和竞争力分析

8.3.1 触达圈层影响力

8.3.2 真实可信度

8.3.3 用户参与度

8.3.4 内容相关度

8.3.5 情感引导能力

8.3.6 投放性价比

8.3.7 合作满意度



8.4 中国KOL营销策略分析

8.4.1 KOL营销选择策略

8.4.2 聚焦型KOL营销攻略

8.4.3 扩散型KOL营销攻略

8.4.4 功能型KOL营销攻略

8.5 中国KOL营销策略趋势

8.5.1 选择垂直化

8.5.2 投放矩阵化

8.5.3 决策复杂化

第九章 2021-2023年中国MCN平台发展分析

9.1 平台在MCN产业链的作用分析

9.1.1 平台影响市场准入

9.1.2 平台影响利益分配

9.2 2021-2023年中国MCN平台发展状况

9.2.1 电商平台类型

9.2.2 平台分成模式

9.2.3 平台扶持情况

9.3 中国MCN平台竞争合作格局分析

9.3.1 内容与电商边界融合

9.3.2 平台短期竞争格局

9.3.3 平台长期竞争格局

9.4 平台竞合下MCN机构的发展机遇

9.4.1 平台生态多元

9.4.2 延伸路径更长

9.4.3 平台助力扩张

9.4.4 内容价值重估



9.5 国内主要MCN平台发展分析

9.5.1 淘宝

9.5.2 douyin

9.5.3 kuaishou

9.5.4 拼多多

第十章 2021-2023年中国短视频MCN行业发展分析

10.1 中国短视频MCN行业发展综述

10.1.1 短视频MCN产生背景

10.1.2 短视频MCN发展历程

10.1.3 短视频MCN应用优势

10.1.4 短视频MCN机构特征

10.1.5 短视频MCN商业模式

10.1.6 短视频MCN资本入局

10.2 短视频MCN行业运行模式分析

10.2.1 垂直内容联盟模式

10.2.2 头部IP驱动模式

10.2.3 内容货架转型模式

10.3 中国短视频MCN发展问题分析

10.3.1 内容运营层面

10.3.2 用户运营层面

10.3.3 平台运营层面

10.3.4 商业变现层面

10.4 中国短视频MCN发展对策建议

10.4.1 行业发展对策

10.4.2 行业突围路径

10.4.3 企业发展建议



第十一章 2021-2023年中国直播电商行业发展分析

11.1 中国直播电商行业发展综述

11.1.1 直播电商发展历程

11.1.2 直播电商发展优势

11.1.3 直播电商产业链条

11.1.4 直播电商利益分配

11.2 2021-2023年中国直播电商行业运行状况

11.2.1 直播电商发展规模

11.2.2 直播电商渗透率

11.2.3 直播电商发展现状

11.2.4 直播电商竞争格局

11.2.5 直播电商市场格局

11.2.6 直播电商企业布局

11.2.7 直播电商基地布局

11.2.8 直播电商投资情况

11.3 中国直播电商发展模式分析

11.3.1 电商直播主要模式

11.3.2 直播电商营销模式

11.3.3 直播电商模式案例

11.4 中国直播电商发展问题分析

11.4.1 直播虚假宣传导致信任危机

11.4.2 直播形式和内容重复度过高

11.4.3 头部网红孵化模式难以复制

11.4.4 品牌与达人合作时遭遇困境

11.5 中国直播电商发展对策与建议

11.5.1 筛选直播商品



11.5.2 创新直播间互动玩法

11.5.3 tigao用户的信任度

11.5.4 内容差异化输出

11.5.5 重视场景和互动

11.5.6 加强监管力度

11.6 直播带货与MCN行业之间的关系分析

11.6.1 MCN是直播带货的机制保证

11.6.2 直播带货是MCN的价值变现捷径

11.6.3 直播带货对于媒体突围的重大意义

第十二章 2021-2023年中国MCN行业投融资分析

12.1 中国MCN行业投融资状况

12.1.1 投融资现状

12.1.2 投融资规模

12.1.3 投融资事件

12.1.4 投融资格局

12.1.5 平台投资情况

12.1.6 投融资动态

12.1.7 行业投资驱动力

12.2 中国MCN行业投资壁垒分析

12.2.1 内容壁垒

12.2.2 liuliang壁垒

12.2.3 供应链壁垒

12.3 中国MCN行业投资风险分析

12.3.1 政策监管风险

12.3.2 市场竞争风险

12.3.3 资本退出风险



12.3.4 企业经营风险

12.3.5 人才流失风险

12.4 值得买多元化消费类MCN项目投资案例

12.4.1 项目基本概况

12.4.2 项目实施必要性

12.4.3 项目实施可行性

12.4.4 项目建设内容

12.4.5 项目投资概算

12.4.6 项目经济效益

12.5 智度科技MCN内容生产平台建设项目投资案例

12.5.1 项目基本情况

12.5.2 项目实施必要性

12.5.3 项目实施可行性

12.5.4 项目建设计划

12.5.5 项目投资概算

12.5.6 项目经济效益

12.6 中国MCN行业投资建议

12.6.1 行业受益企业

12.6.2 企业竞争策略

12.6.3 企业投资关注点

第十三章 2024-2030年中国MCN行业发展趋势及前景展望

13.1 中国MCN行业发展趋势

13.1.1 MCN未来发展趋势

13.1.2 KOL形态演化趋势

13.1.3 互动形势发展趋势

13.1.4 全球化发展趋势



13.1.5 MCN与KOL依存趋势

13.1.6 MCN机构竞争趋势

13.2 中国MCN行业发展展望

13.2.1 行业发展机遇分析

13.2.2 新基建助力行业发展

13.2.3 广电入局弥补痛点

13.2.4 MCN行业渗透率高

13.2.5 MCN未来发展方向

13.3 中赢信合对2024-2030年中国MCN行业预测分析

13.3.1 2024-2030年中国MCN行业影响因素分析

13.3.2 2024-2030年中国MCN行业市场规模预测
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