
[诚招服装企业]专业从事商业空间设计与施工

产品名称 [诚招服装企业]专业从事商业空间设计与施工

公司名称 常州梦之果装饰工程有限公司

价格 面议

规格参数 面积:1000（㎡）
装修情况:精装
配套设施:卫浴

公司地址 江苏常州市新北区江苏常州市新北区九江路1-11
2号

联系电话 86-051989882192-1 18915832666

产品详情

设计要求 

1、掌握专卖店室内设计的基本原理，在满足功能问题的基础上，力求方案有特色。风格不限，造价不限
。

2、要求反映专买店形象，突出专买店经营特色。

3、针对专买店需要，充分考虑各功能分区，组织合理的流线。

4、充分利用已有自然条件，结合人为效果，创造合理.舒适的专买店环境。

5、设计要求需足公共建筑室内设计的个种规范要求。

设计内容

在所提供的平面图中任选一幅，完成以下内容：

1.平面布置图：各房间或功能区的名称.尺寸；家具.陈设及设备等。

2.地面平面图：室内地面铺设材料.图案的规格尺寸及构造做法等；地面各部分的标高。

3.顶棚布置图：顶棚的标高.尺寸和构造做法；顶棚的灯具.设备类型.规格。必要时绘制出节点剖面图。

4.立面图：室内各房间的立面尺寸及构造做法。必要时绘制出剖面图。



5.构造节点详图：根据需要绘制。注明索引位置.尺寸.构造做法。

6.效果图：表达方式不限。可用电脑表现图或手绘色彩渲染图等。

7.设计说明：300字左右。说明设计构思.分析材料的选择。

色彩：颜色是视觉的第一要素。所采用的颜色按照“品牌标准色彩”进行设计。专卖店外墙及门头的设
计规划。专卖店的门面也是一个品牌的门面，最主要是要能清晰地表现出品牌的名称和标志，要醒目、
简洁、大气，并且能表达出品牌的文化理念。同时，在色彩和装潢上要能与旁边的店铺有明显的区别。
如：高亮度的色彩吸引路人的注目，同时通过店面建筑的语言，体现出品牌的某种特性，是使品牌深入
人心的重要途径。

造型：形状是视觉的第二要素。造型设计需与品牌的行业性质、产品定位、品牌文化特色相匹配。   
品牌文化道具的运用。文化元素是表现一个品牌内涵的最佳元素，只有文化才能源远流长，经久不息，
通过文化元素来突出内衣品牌内涵，能与消费者产生共鸣，拉近距离，令消费者从心去感受一个品牌，
由内心到外表，接受此品牌的理念并发扬传播，忠诚度得到进一步的升华。 在专卖店/专柜中，通过一些
道具来衬托品牌、表现品牌文化，要注意以下几点：1/所使用的道具的质感，必须与品牌所宣传的文化
点相协调，例如表现品牌“时尚”元素，千万不要使用“传统、古朴”的道具；2/道具造型要生动，摆
设的位置要适当，切忌盖过产品的陈列。3/渲染和加强品牌所具有的文化理念。

材质：质感是视觉的细腻之处。参照上面材质设定的做法。装饰材质的设定。材料的风格与品牌的风格
要一致。也就是说，装修材料的运用效果给人的印象如何，与品牌的定位给消费者的感受，两者是相吻
合的。举例说明：如使用“罗马柱”来装饰，那么这个品牌给消费者的印象应该是欧化、奢华的风格。
如果要表现一个品牌的“时尚、简约”，那么，使用玻璃、金属的线条的材料来装潢，就比较贴切些。

光感：灯光是视觉的聚焦、升华之处。

灯光分天花、橱窗、灯箱、陈列柜、试衣间、灯模等几个方面，主要是起烘托产品和渲染卖场气氛的作
用。要想最大程度地发挥灯光的作用，就必须考虑到内衣产品的陈列方式和装潢设计的风格，不单纯追
求灯的排列整齐和造型独特，更强调在有物体（含货物陈设及形象喷绘图）的地方有充足的直射的光线
（以造型美的射灯为主）。没有展示的地方就通过间接光源，这样利用光线的疏密与变化，使卖场的层
次更加多样化，空间感更强，购物气氛更浓。

橱窗展示设置。橱窗是一个店面的灵魂，消费者在进入店面之前是必须看到的，橱窗具有店内最大的展
示面积，必须谨慎设计，充分利用，其作用主要表现在：

1． 展示产品，增加顾客购买欲望。 2．
营造格调，配合店内、外环境因素，以不同的设计手法，材料运用来营造格调，凸显产品的视觉感受。
3． 传递信息。 例如“新品上市”、“打折优惠”等等。 4． 发掘潜在消费者，透过店面橱窗可以使店
内情景及产品得到展示，从而使人流驻足成为可能。 商店风水：

生意兴隆有妙招柜台———不宜摆在出口处 有些商店为了促销商品，往往在扶梯的出口处摆设柜台，目
的当然是要使顾客一踏上楼面就能看见所推销的商品，以增加出售商品的可能性，但这种做法往往使得
一些顾客会故意绕开这个柜台，而走向旁边的柜台。您不妨将挡在楼梯口的柜台向旁边移开2公尺，再看
看效果，相信您会感觉到“宅相学”的妙用。 声煞———别放震耳欲聋的音乐 播放震耳欲聋的音乐，其
实这样做是很不好的，音乐本身确实可以营造一种气氛，但要看是营造了怎么样的气氛，轻柔雅致的乐
声，可以使顾客留连忘返，增加顾客在商店里的逗留时间，从而增加顾客消费的可能性；而震耳的音乐
在风水中称之为“声煞”，属于凶煞的一种，使得人们自然而然地产生出烦躁的情绪，对商店的促销只
能起到负面的影响。 忌直冲———自动扶梯勿对大门 现在大多数大型商场里，都设有自动扶梯，请注意
，不要将自动扶梯对着商店的大门，如果已经形成这样的格局，就要用货架尽量遮挡，使得顾客不要一
进门就看见扶梯，这也是风水中“喜回旋，忌直冲”的原则，不然的话，您商店里的顾客是“参观访问



的多，慷慨解囊的少”。 店面颜色———不能随便定 商店装潢的颜色有很大的讲究，现在有许多商店非
常注重店面内部的颜色，有些商家通过心理测试认为，例如红色等比较明快的颜色，会令人处于一种相
对兴奋的状态，激起人们的购买欲望。从风水的角度而言，店面内部的颜色，要和店主的生辰、店面的
朝向以及所售商品的五行属性相结合而考虑，将商品的属性纳入木、火、土、金、水五大类，然后根据
店主的命卦和商店的宅卦，具体确定商店内部的装潢色调，方法极为繁复，必须请专业的宅相家定夺。
店门———做得过小不纳气 商店的门是商店的咽喉，是顾客与商品出入与流通的通道。商店的门每日迎
送顾客的多少，决定着商店的兴衰。

"[诚招服装企业]专业从事商业空间设计与施工"的面积为1000（㎡），配套设施是卫浴，装修情况为精装
，物业类型是商业，物业地址为全国
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