
教你如何进口乳酪深圳报关解决一切清关问题

产品名称 教你如何进口乳酪深圳报关解决一切清关问题

公司名称 进达通(广州)供应链管理有限公司总部

价格 300.00/票

规格参数

公司地址 广州市海珠区华新一街12号3010室（仅限办公）

联系电话 19866753331 19866753331

产品详情

做人做事，不能寒了人心，唯有相互帮助，相互理解和支持，记住别人的好，包容别人的错，宽以待人
，严于律己，渡人就是渡己，会迎来人生的好福气。
--------进达通供应链--------进口食品全球门到门服务----------- 19个主要国家地区与中国无缝对接
美国、德国、意大利、荷兰、西班牙、捷克
印度、澳洲、菲律宾、泰国、马来西亚、新加坡、印尼、越南等东南亚国家
日本、韩国等亚洲国家及台湾地区 南美、非洲 食品进口操作流程： 1.货物海上漂的时候，办理好收发货
人备案、中文标签以及国外单证（提前准备国外单证、如果有问题也能及时修改；提前工作一定要做好
，否则会产生很多滞箱费、码头费的） 2.货物到港后，换取小提单（换单）
3.报检（报检过程需要审核中文标签是否符合国家规定，同时备案标签）
4.报关（海关电子审单、人工审单、海关审价、缴税、查验、放行）
5.将货物运至商检监管仓库，拆箱后，预约商检局抽样化验。
6.抽样化验合格后，贴上中文标签（仓库人员贴） 7.商检局人员检查标签无误，放行
8.将货物送到您的指定地点 9.商检部门出卫生证，即可进超市销售 食品进口报关资料：
1、生产国原产地证（Certificate of origin)---官.方出具，需要正本 2、生产国卫生证书(Certificate of
sanitary)---官.方出具，需要正本 3、生产国自由销售证明(Certificate of Free
Sale)---官.方出具，需要正本(若无卫生证书需要提供) 4、供货商成分分析 (analysis report)---
需要原厂商出中英文对照，且有厂商签字盖章 5、供货商生产日期证明 (certificate of bottling
dates)---需要原厂商正本原件，且有厂商签字盖章 6、装箱单 (weight memo /packing
list)---需要原厂商正本原件,且有发货方的盖章及签名. 7、发.票(commercial
invoice)---需要原厂商正本原件,且有发货方的盖章及签名. 8、合同 (purchase
contract)---需要双方签字盖章正本 9、瓶子标签（Bottle label）---厂家出具 10、提单(Bill of
Lading)---船公司出具，正本提单/电放 食品进口检验检疫需要的资料： 1、国外产地证  2、产品标签样
张（食品成品，原材料类的一般不需要）3、标签内容中文翻译4、国外出口商提供的出口检验检疫文件
，其他文件为合同、箱单、关单、海洋运单。 进出口检验检疫局以后会核发CIQ证书，估计需要多半个
月左右的时间，拥有这个证书后才可以进入国内市场。 
食品类的货物全部都是法检，所以都是先报检后报关，不同于非法检类物品，可以先报关后报检。
进口食品报关需要的资料：国外产地证  卫生证书 
其他文件为合同、箱单、关单、运单、进口通关单。  报检流程：预录入（电子申报）-----收到回执后
报检员去现场陪同检验检疫人员进行检验，进行必要解释-----后面可能出现两种情况：1.现场检验合格则



---采样-----实验室检测-----合格后拟证（不合格的，可申请复审，复审不合格，则直接被退回）----证稿
审核---检务复审---出具卫生证书---客户提货进入国内市场销售。2.现场检验不合格---能返工整理的，出
具《检验检疫处理通知书》，返工整理后再申请检验；不能返工整理得----出具不合格证书=被退回。 20
12季以来，全球牛油果贸易量增加了150万吨，增长曲线大幅抬升。牛油果贸易年均增加量达到18万吨，
每年增长率达12%，而同期全球水果贸易的增长率仅为2.1%。在此期间，牛油果的贸易额增加了48亿美
元，实现了3.2倍的增长。就出口来源地而言，全球牛油果出口82%来自拉丁美洲，地中海沿岸国家和非
洲的出口各占6%。就出口目的地而言，80%的牛油果进口集中在美国和欧盟27国及英国，中国的人均消
费量排在全球第十八位，增长空间巨大。 2023年12月27日，麦当劳主要产品涨价，被网友称为“穷鬼套
餐”的“随心配1+1”价格没有变动，保持13.9元。麦当劳中国方面表示，麦当劳致力于为顾客提供物超
所值的产品和服务，比如13.9元随心配1+1两件套套餐、嗨翻星期一、6折早餐卡、O麦金会员等长期优惠
活动，每个月都有推陈出新的优惠活动带给顾客，比如近期推出了指定套餐“第二份半价”、“新年第
一桶金”买一送一等限时优惠。结合近期运营成本的变化，麦当劳中国于2023年12月27日起调整了部分
产品价格，平均涨幅约3%，已在各点餐渠道明码标价。 
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