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根据全球和中国B2B 洗手液市场的历程回顾与发展概况分析，在2022年，全球B2B 洗手液市场规模达到
亿元（人民币），同时中国市场规模达到 亿元。针对全球和中国B2B
洗手液行业市场发展现状及前景分析，预测到2028年，全球市场规模将会达到
亿元，预计年均复合增长率在 %上下浮动。

竞争方面，全球B2B 洗手液市场核心企业主要包括Colgate-Palmolive, Vi-Jon, P&G, Henkel, GOJO Industries,
3M, Reckitt Benckiser, Ecolab, Bluemoon, Unilever。报告给出了2022年第一梯队企业与第二梯队企业市场占
有率。报告依次分析了这些核心企业产品特点、产品规格、价格、销量、销售收入及市占率，并对市场
竞争优劣势进行评估。

从产品类型方面来看，B2B 洗手液市场包括洗手皂, 洗手液等类型。报告结合类型产品销售量、销售额、
价格等数据点，分析了最有潜力的种类市场。从应用领域来看，B2B 洗手液主要应用于制造, 其他,
卫生保健, 教育, 餐饮服务等领域。各应用领域市场规模、需求占比及趋势在报告中也有所呈现。

肥皂是一种脂肪酸盐，用于各种清洁和润滑产品。在家庭环境中，肥皂是表面活性剂，通常用于洗涤、
沐浴和其他类型的家务处理。在工业环境中，肥皂被用作增稠剂、某些润滑剂的成分以及催化剂的前体
。

市场总述：

从需求端来看



由于COVID-19的流行以及政府和卫生组织对手部卫生的重视，洗手的需求增加，洗手液的销量在2020年
第一季度呈现上升趋势。第二季度，由于COVID-19的进一步爆发，洗手液的需求将进一步增加。由于疾
病传播预计减弱，到第三季度末需求将缓慢下降。第四季度，B2B洗手液大规模增长的需求将减弱。

从供给端看

随着私人卫生和政府机构推广手部卫生措施，冠状病毒的爆发导致全球对洗手产品和消毒剂的需求空前
增长。 COVID-19还刺激人们恐慌性购买和囤积洗手液，从而加速了B2B对洗手液的需求。在COVID-19
高峰期，由于感染爆发，制造商面临着巨大的供需缺口。因此，许多公司正在尽一切努力增加产量以满
足需求。面对供应链和产能挑战，许多洗手液公司正在增加产量。

报告发布机构：湖南睿略信息咨询有限公司

兼并、收购和新投资描述黎巴嫩有机肥皂制造商寻求进军中国市场

Khan El Saboun是一家拥有600年历史、从事有机肥皂贸易的黎巴嫩家族企业，将中国定位为重要市场，
寻求在中国获得更大份额。过去四年，黎巴嫩肥皂制造商一直向中国大陆出口。现在，它计划今年进军
香港护肤品市场。

宝洁公司将收购新品牌Billie

联合利华近日宣布将收购新互联网品牌Billie，该品牌主要向消费者销售女性剃须刀、剃须膏、沐浴皂等
产品，但并未透露具体交易价格。 Billie成立于2017年，交易完成后品牌联合创始人将继续独立运营。

B2B 洗手液行业前端企业：

Colgate-Palmolive是B2B洗手液市场的主要参与者之一，2023年占有10.53%的市场份额。

Colgate-Palmolive

Colgate-Palmolive公司是一家消费品公司，其产品销往世界各地。该公司的产品包括牙膏、牙刷、洗发水
、除臭剂、肥皂和液体肥皂、洗碗液、洗衣产品以及猫和狗的宠物营养产品。

Reckitt Benckiser

Reckitt Benckiser Group PLC 在全球范围内生产和分销各种家居用品、盥洗用品、保健品和食品。该公司
的产品包括织物处理剂、消毒喷雾剂和清洁剂、餐具洗涤剂、个人护理品、食品和非处方药。

细分类型概览：

就产品类型而言，洗手液细分市场在 2022 年占据最大市场份额。

下游应用概览：

从应用来看，2018年至2022年医疗保健细分市场占据最大市场份额。



区域市场概述：

从 2023 年到 2028 年，北美预计将出现强劲的增长前景。

前端企业包括：

Colgate-Palmolive

Vi-Jon

P&G

Henkel

GOJO Industries

3M

Reckitt Benckiser

Ecolab

Bluemoon

Unilever

细分类型：

洗手皂

洗手液

应用领域：

制造

其他

卫生保健

教育

餐饮服务

睿略咨询出版的B2B 洗手液行业调研报告对全球和中国B2B 洗手液市场趋势做了研究和分析，主要围绕细
分产品、应用市场、细分地区以及行业内主要企业等几个方面进行分析，总结了2018-2022年B2B 洗手液



行业市场发展趋势，基于研究团队收集到的大量信息，综合考虑行业各种影响因素对2023-2029年全球与
中国B2B 洗手液行业市场发展前景做出科学的预测。

B2B 洗手液行业市场发展形势与上下游产业的发展情况、行业政策和技术环境密切相关，就全球和中国
以及各地区市场而言，还与不同地区的经济发展程度高度相关。本报告一一分析了影响B2B
洗手液行业发展的因素，对行业发展现状及趋势做出科学的总结和预判。

报告提供有关细分市场区域包括等市场发展分析。就全球市场而言，报告重点解析了亚太、北美、欧洲
、中东和非洲地区B2B 洗手液市场的发展情况，分析了各地区B2B 洗手液行业动态、发展优劣势及市场地
位，对不同地区行业发展态势进行深入剖析。其次这些市场区域又进一步细分为子区域和国家（包括中
国、日本、韩国、美国、加拿大、德国、英国等主要国家），报告统计分析了这些区域内国家的市场规
模变化情况。

该报告共包含十二章节，各章节主要内容如下：

第一章：B2B 洗手液行业简介、产业链图景、产品种类与应用介绍、2018-2029年全球与中国B2B
洗手液市场规模；

第二章：国内外B2B 洗手液行业政治、经济、社会、技术环境分析；

第三章：全球及中国B2B 洗手液行业发展现状、集中度、进出口情况、以及行业发展痛点与机遇分析；

第四、五章：全球与中国B2B
洗手液细分类型销售量、销售额及增长率统计、价格变化趋势及影响因素分析；

第六、七章：全球与中国B2B
洗手液行业下游应用领域市场销售量、销售额及增长率统计与影响因素分析；

第八章：全球亚太、北美、欧洲、中东和非洲地区B2B 洗手液行业销售量、销售额分析，同时涵盖对中
国、日本、韩国、美国、加拿大、墨西哥、德国、英国、法国、意大利、西班牙、俄罗斯、南非、埃及
、伊朗等主要国家市场规模的分析；

第九章：全球与中国B2B 洗手液行业主要厂商、中国B2B
洗手液行业在全球市场的竞争地位、竞争优势分析；

第十章：B2B 洗手液行业内重点企业发展分析，包含公司介绍、主要产品与服务、B2B
洗手液销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率、及竞争优劣势分析；

第十一、十二章：全球与中国B2B 洗手液行业、各细分类型与应用、重点区域市场规模趋势预测。
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10.3.2 P&G主营产品和服务介绍

10.3.3 P&G生产经营情况分析

10.3.4 P&G竞争优劣势分析

10.4 Henkel

10.4.1 Henkel基本信息介绍

10.4.2 Henkel主营产品和服务介绍

10.4.3 Henkel生产经营情况分析

10.4.4 Henkel竞争优劣势分析

10.5 GOJO Industries

10.5.1 GOJO Industries基本信息介绍



10.5.2 GOJO Industries主营产品和服务介绍

10.5.3 GOJO Industries生产经营情况分析

10.5.4 GOJO Industries竞争优劣势分析

10.6 3M

10.6.1 3M基本信息介绍

10.6.2 3M主营产品和服务介绍

10.6.3 3M生产经营情况分析

10.6.4 3M竞争优劣势分析

10.7 Reckitt Benckiser

10.7.1 Reckitt Benckiser基本信息介绍

10.7.2 Reckitt Benckiser主营产品和服务介绍

10.7.3 Reckitt Benckiser生产经营情况分析

10.7.4 Reckitt Benckiser竞争优劣势分析

10.8 Ecolab

10.8.1 Ecolab基本信息介绍

10.8.2 Ecolab主营产品和服务介绍

10.8.3 Ecolab生产经营情况分析

10.8.4 Ecolab竞争优劣势分析

10.9 Bluemoon

10.9.1 Bluemoon基本信息介绍

10.9.2 Bluemoon主营产品和服务介绍

10.9.3 Bluemoon生产经营情况分析

10.9.4 Bluemoon竞争优劣势分析

10.10 Unilever

10.10.1 Unilever基本信息介绍

10.10.2 Unilever主营产品和服务介绍



10.10.3 Unilever生产经营情况分析

10.10.4 Unilever竞争优劣势分析

第十一章 当前国际形势下全球B2B 洗手液行业市场发展预测

11.1 全球B2B 洗手液行业市场规模预测

11.1.1 全球B2B 洗手液行业销售量、销售额及增长率预测

11.2 全球B2B 洗手液细分类型市场规模预测

11.2.1 全球B2B 洗手液行业细分类型销售量预测

11.2.2 全球B2B 洗手液行业细分类型销售额预测

11.2.3 2023-2029年全球B2B 洗手液行业各产品价格预测

11.3 全球B2B 洗手液在各应用领域市场规模预测

11.3.1 全球B2B 洗手液在各应用领域销售量预测

11.3.2 全球B2B 洗手液在各应用领域销售额预测

11.4 全球重点区域B2B 洗手液行业发展趋势

11.4.1 全球重点区域B2B 洗手液行业销售量预测

11.4.2 全球重点区域B2B 洗手液行业销售额预测

第十二章 “十四五”规划下中国B2B 洗手液行业市场发展预测

12.1 “十四五”规划B2B 洗手液行业相关政策

12.2 中国B2B 洗手液行业市场规模预测

12.3 中国B2B 洗手液细分类型市场规模预测

12.3.1 中国B2B 洗手液行业细分类型销售量预测

12.3.2 中国B2B 洗手液行业细分类型销售额预测

12.3.3 2023-2029年中国B2B 洗手液行业各产品价格预测

12.4 中国B2B 洗手液在各应用领域市场规模预测

12.4.1 中国B2B 洗手液在各应用领域销售量预测

12.4.2 中国B2B 洗手液在各应用领域销售额预测



B2B 洗手液行业报告不仅清晰的呈现了行业发展的概况，为企业提供有力的参考依据，还为企业提供战
略、市场等决策，助力企业获得更高的经济效益。
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