
互联网电商再度爆发，乐分享购模式赋能社交电商！

产品名称 互联网电商再度爆发，乐分享购模式赋能社交电
商！

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋403室

联系电话 13631799010 13631799010

产品详情

如果你是作为一名互联网电商运营者，你一定知道分销模式、拼团拼购、、预售、链动模式、众筹、挂
售、寄购、盲盒等等的玩法，电商平台的各种营销手段花样百出。就在今年，有一个全新的商业模式出
台，那就是【乐分享购】，这个模式的出现，将会令电商行业再度火爆起来，如何做到呢？一起来分析
。

先来看模式规则，【乐分享购】中的用户具有裂变特性，分享5个人后，他们会自动成为你的架构成员，
每人多可推荐5人，当你推荐第6个人时，他将会自动去到那5个架构成员底下，如图：

层级：

层：5人

第二层：25人

第三层：125人

第四层：625人

⋯⋯

以此类推⋯⋯直到推荐到第九层结束，每个人可以推荐九层，这时候团队架构总人数是2441405人。

这是分享购的裂变制，我们知道，分享购对接了超级电商平台，可以满足用户的全部日常消费，并且消
费能够享受比其他平台更加优惠的福利，对于用户来说，本身就具有一定的吸引力了。但【乐分享购】
的福利远远不止于此，用户消费不仅可以省钱，而且推荐好友在平台日常购物还能获得收益。



平台的三种奖励分别是自购奖励、分享奖励、区域奖励。

自购奖励：用户自行下单可获得返佣；

分享奖励：下级购买上级获得返佣；

区域奖励：区域合伙人获得本区所有下级订单返佣（按注册地址）

从奖励的制度来看，【乐分享购】具有社交电商的属性，也就是说，在这方面的规则与社交电商是不谋
而合的。因此，社交电商完全可以直接套用乐分享购。为什么这么说呢？社交电商的核心在于“社交”
二字，也就是通过分享给好友，让好友购物享受更优惠的产品，同时自己也能得到佣金奖励，那么乐分
享的五五裂变制在这里就能充分的发挥优势。平台解决了liuliang的问题，接下来就是如何转化，这也是
活跃度的问题，那么社交电商是怎么解决呢？

实际上，社交电商对转化的问题并没有好的解决方式，打个比方：你为了挣钱会每天不停地给好友分享
大量的商品吗？你会让好友去先飞你分享的东西吗？相信不会，所以这一步的转化也就成了社交电商的
一大难题。而【乐分享购】模式的规则却能完美地解决这一问题。用户想要提现奖励，需要满足两个条
件：

一、推荐满5个人

二、消费满9笔（每笔订单金额不限）

个条件是为平台解决liuliang的问题，第二个条件才是核心，因为它能解决用户本身的活跃度，每个人都
积极地消费和带动消费，用户活跃了，那么平台的活跃度也跟着大大tigao，而且还有了流水，这就是乐
分享购的为核心的一步。

社交电商的发展已经非常成熟，但现在的社交电商也遇到很大的瓶颈，因为整个市场经济的大环境不好
，不管是在涡流方面，还是消费者的消费观念和意识，都处于一种疲劳消极的状态，因此，平台无法找
到新的方式刺激用户消费，甚至于说，整个社交电商行业都无法突破这一难关。而【乐分享购】的规则
以及优势，恰好补充了社交电商这一缺陷，所以说，分享购将会带动互联网电商的集体爆发，赋能社交
电商打破桎梏。
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