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产品详情

作用在广告牌上的风荷载

基于风荷载对结构的作用,根据《户外广告设施钢结构技术规程》(CECS148 :2003)[1],
施加在户外广告牌上高度h 处的单位面积风荷载标准值应按式(1)计算,即wk=βh μs μhw0 （1）式中,wk
为风荷载标准值,按现行国家标准《建筑结构荷载规范》(GB50009—2009)[2]规定取值；βh
为高度h处的风振系数；μs 为风荷载体型系数;μh 为高度h 处的风压高度变化系数；w0 为基本风压。2. 1
基本风压[ 3]基本风压是根据全国各气象站历年来的较大风速记录，按基本风压的标准要求，将不同风速
仪高度和时距所测较大风速，统一换算为离地面10m 高、平局风的时距为10 min
的平均年较大风速。根据该风速数据，统计分析确定重现期为50a 的较大风速，以此作为当地的基本风速
，再按伯努利公式确定基本风压。按规定基本风压不得小于0.3kPa。在进行广告牌设计时可根据全国各
城市基本风压值表确定当地的基本风压值。2. 2 风压高度变化系数不同地面粗糙度下，风压高度变化系数
定义为任意高度处的平均风压与基本风压的比值。对于平坦或稍有起伏的地形，风压高度变化系数应根
据地面粗糙度确定, 可通过《建筑结构荷载规范》(GB50009—2009) 查表得到某地的风压高度变化系数。2.
3 风荷载体型系数风荷载体型系数是指风荷载作用在广告牌表面上所引起的实际压力(或吸力)
与来流风速度压的比值,它描述的是广告牌表面在稳定风压作用下的静态压力的分布规律,
主要与广告牌的体型和尺度有关,也与周围环境和地面粗糙度有关。2. 4 风振系数高度h
处的集中风荷载由静、动力风荷载2
个部分组成。现定义风振系数βh为静、动力风荷载p(h)与静力风荷载pc(h)的比值,其表达式为βh=
p(h)pc(h) = pc(h)+pd(h)pc(h) =1+ pd(h)pc(h)（2）式中，pd(h)为动力风荷载。在现行规范中高度h
处的风振系数βh的表达式为βh=1+ ξvφhμh(3)式中，ξ 为脉动增大系数;v 为脉动影响系数;φh
为振型系数。

户外广告规划创新模式研究  

（一）重视户外广告规划策略及调研 首先通过对户外广告、户外广告规划与设计、城市形象及城市区



域文化等领域的分析解读，通过实地调查，运用拍摄图像、观察、统计等多种方式和手段，对城市户外
广告现状进行了综合研究。在现状基础上，通过比对国内外城市同类型地区的相关案例，在城市总体形
象及规划框架下，形成了适合本区域的户外广告的规划设计策略。依据城市户外广告管理规范及相关条
例要求，再结合城市不同区域的形象特点及需求，融入城市形象美学及户外广告设计创意等方面内容，
较终形成一套创新的户外广告规划设计方案。 （二）采用 “规划+规范+设计”模式 1、“规划”—
—包括分类分区控制规划、主要道路详细规划 （1）分类分区控制规划 在DIS形象分区及定位的基础
上，针对各类户外广告进行控制政策分区并分别制定设置指引。根据城市发展目标，把握该区域户外广
告的发展态势，提出户外广告的形象分区及设置指引。对主要道路进行分析，选取适宜设置户外广告的
点位，并提出整改方案和规划措施。根据上位规划及相关设置规范要求，对户外广告发展现状进行调研
及评价，确定户外广告设置原则。 2、“规范”——户外广告设置标准 将户外广告分成四类，并分类
别给出具体设置要求。根据上位规划及相关设置规范要求，对户外广告发展现状进行调研及评价，确定
户外广告设置原则。分析规划区现状户外招牌分布设置特点、存在的主要问题、发展所面临的挑战与机
遇等，分区提出设置指引。 3、“设计”——创新户外广告视觉设计 为适应尘世不同区域的发展需要
，本规划针对局部特殊路段的户外广告进行突破规范限制的创新设计。包括：广告形式、材料、光源等
方面的创新，以及面积、高度、和位置等方面的规范性突破。打破以往户外广告规划只重“规划”而不
重“设计”的做法，较加强调了户外广告“设计”的作用，在城市重要区域中的重要节点位置均给予了
详细的户外广告视觉设计，并对户外广告牌的形式和内容均给出了效果参考及详细指引，务求提升城市*
*区域户外广告的整体形象及凸显城市户外广告的特色与个性。 （三）打造复合型户外广告规划项目团
队 打破以往传统户外广告规划以规划设计院进行操作的方式，让广告设计、视觉设计人员也参与到了
户外广告规划团队中来。规划设计人员懂“规划”但不懂城市美学、视觉设计；广告设计人员懂“设计
”但不懂城市规划、广告规划，而复合型户外广告规划项目团队的建立，正好弥补了相互间的短处，进
行优势互补，优化资源和人员配置，务求打造出一套完整的符合户外广告规划原则及城市视觉美学的户
外广告规划方案。
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