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在当前以消费为导向的社会中，消费增值模式正变得越来越受欢迎，这种模式不仅能够鼓励消费者增加
购买量，还能将消费行为转化为资本增值的机会，通过积分奖励、让利池和兑换机制等方式，消费者不
仅能享受购物的乐趣，还能获得实际的价值回报。，我将与大家讨论消费增值模式的运作原理、优势。

为什么会出现消费增值这种模式？

现在的购买过程是怎么样的？是用户—消费—获得产品，这三个流程，对于用户的吸引力不大，现在市
场上已经出现了很多同质化的产品，除了生产厂家不一样，其他可以说大部分都是一样的，那么用户为
什么要购买你的产品呢，其他家的产品也是同样的，而且还有可能比你还便宜，这个时候你就需要去让
你的产品突出化，商业模式的优势就显现出来了。

消费增值模式也是在这样的市场环境中所诞生出来的，先给大家讲讲该模式的一个大概玩法，如1000元
的产品，在这个模式里面购买会获得相对应的积分，这个积分会随着平台的营业额逐步上涨，等他涨到
一定程度的时候，用户再去提现，那么用户就可以白嫖这个产品甚至是赚到一部分钱，那这样的玩法对
于用户，甚至是对于你来讲，是不是很心动？

接下来给大家具体剖析下该模式的玩法流程

其逻辑很简单：用户消费—获得绿色积分—等待积分增值—兑现

消费增值的核心是将订单中的一部分资金返还给用户，以平台积分的形式赠送，随着平台营业额的增长
，积分的价值也会逐渐提高，因为消费增值是基于用户的消费行为产生的，而消费来源于所有用户，所
以拥有积分实际上等同于拥有平台股权。



举一个具体例子给大家讲述该模式的玩法：

假设一件商品售价1000元，你购买产品后，平台会抽出30%放入分红池，也就是300元，假设现在绿色积
分价值为1元，系统会给用户铸造30%的70%，也就是210个绿色积分，此时分红池里面是不是有300元，
用分红池里的300元除于现有绿色积分210个，得出每个绿色积分价值为1.428元一个。

接下来我也购买了1000元的产品，同理，抽出30%放入分红池，依然是按照30%铸造70%的210个绿色积分
，但是之前你已经消费了，积分价值变为1.428元一个了，现在的公式为210个绿色积分除于绿色积分当前
价值1.428元，得出我可获得绿色积分为147个绿色积分，现在分红池里面总共有600元，共有绿色积分为2
10+147=357个，等于600元除于357个绿色积分=1.68元一个绿色积分，这个积分价值是不是又出现上涨了
？

疑问一：用户会不会一直持有绿色积分不兑现？

答：平台可设置两倍出局，如我购买的是1000元的产品，待我的积分价值来到2000元的时候，平台将会
自动帮我兑现，强制出局，如果我想继续参加，则需要重新复购

疑问二：当后期流水过大，积分增幅缓慢怎么办？

答：如平台分红池来到几十上百万的时候，一些几百上千的订单分红进来，积分价值增幅较少，这个时
候有一些用户就会觉得这个积分涨不动了，就想提现出局，就类似谷票的操作一样的，行情不好，就想
套现，在这里有一个机制，也就是手续费，当用户提现的时候平台可抽取20%的手续费，而这个手续费
会回流到分红池里面，这样会造成什么情况呢？会造成平台分红积分变少，而分红池资金增多，积分价
值再次上涨，无论用户提不提现，都是呈现出一个单边上扬的涨幅状态！

消费增值的模式对于消费者而言，消费者获得了实质性的价值回报，增加了购买动力，并享受到更优质
的消费体验。对于平台而言，消费增值模式促进了消费回流，提高了营业额，同时也增强了用户的黏性
和忠诚度。在实际运作中，企业可以通过持续优化和创新消费增值模式，更好地满足消费者的需求，推
动可持续发展。

如需完整方案或者其他方面问题的读者，可以评论留言私信
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