
美业“共享门店”落地运营深度案例展示

产品名称 美业“共享门店”落地运营深度案例展示

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 产品:积分商城会员商城
属性:源码定制
地区:东莞

公司地址 广东省东莞市东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋40
3室

联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

现在越来越多的实体门店也开始做共享了，比如说有什么共享餐厅、共享汽修厂、共享超市等等，他们
把店铺做成共享之后，让那些有资源的人都变成了他店里的共享股东，说到股东有些老板可能开始紧张
了，我要分多少的股权出去，股东多了会不会很乱钱能不能分的清楚？这些都不需要担心。

首先共享股东他第一不占有你的股权，第二他也不参与你的管理，第三他不分你店里原有营业额的分红
，他分什么？他分的是他自己的客源到店消费之后所产生的利润分红，至于分多少是由老板你自己来决
定的，也就相当于说他用他自己的客源在你的店里做他自己的生意，能理解我的意思吗？各位这个就叫
做共享店铺。

2.如何通过共享整合有资源的人？

作为我们美容院来说，我们要的资源是谁？是那些爱美的女性对吗？那么这些资源在谁的手上有呢？美
甲店的老板有，美发店的老板有，服装店的老板有，舞蹈老师，宝妈群主手上通通都有，为什么？因为
他们每天都在跟这些爱美的女性在打交道，但这些资源现在跟您有关系吗？没关系。那要怎么样才可以
跟你有关系，就是你要把这些人给整合了，怎么整合？把你的店铺做成共享，让他们都变成你的共享股
东。

这样一来他们就会自愿主动的把客户都带到我们的店里来。如果你整合10个有资源的人成为你的股东，
是不是相当于说有10个人在帮你一起拓客？如果你整合20个人，就相当于说多了20个人在帮你一起拓客
，所以拓客最快的办法不是老板你自己一个一个的去找客户，而是把别人的客户直接变成你的客户，那



么你这个老板就会当个非常轻松了。

3.这家店是如何做到一年打败所有竞争对手？

有这么一家美容院在福建漳州的一个小县城，从海外刚回国，就一心想要看美容院的张总，她一直的想
法就是我只要有技术在价格比别人便宜一些，服务再做得好一点，就一定能赚到钱。但现实是苦心经营
了整整一年的时间，生意一直不温不火。张总说她最痛苦的阶段每天都在纠结，觉得继续经营吧真的很
累，但放弃自己也不太甘心。

后来张总就到处找方法，最后她发现如果门店想要经营的好，必须要跟同行打开差异化，但如果仅仅是
技术好，服务好，价格再便宜一点，好像没有办法跟竞争对手打开明显的差异，因为自己有的别人似乎
也都有。

后来她就把店做成了共享，转变了经营模式的她，店里现在多了几十个共享股东，其中有她的老客户，
有美甲店老板、美发店老板，还有一些舞蹈老师以及张总自己身边的亲朋好友等，相当于说瞬间多了几
十个人在跟她一起操心她的店，当同行们还在靠一己之力拓客的时候，张总已经多了几十个人跟她一起
宣传自己的门店，就这样他跟同行之间的差异瞬间就被拉开了。

张总觉得用对了之后，经营门店就轻松多了，如果我把美liyuan闲置的床位员工等资源租给有人脉的人，
大家一起赚钱，这样美liyuan闲置的资源就不会浪费了。我之前做了9年的门店，赚到钱加起来还没有这
一年来赚的多。

4.美容院如何让老客户持续不断为你带新客？

作为老板的你，是不是希望每个老客户都可以帮你转介绍新客源？但有没有发现即使是再忠诚的老客户
，他也只会帮你介绍那么一个两个，两个过后基本上也就没有什么声音了，为什么？

这家店在安徽铜陵叫丽人行，老板高总他是这么做的，她把店做成了共享，把她的老客户都变成了她的
共享股东，她是这么设计的，她把店里比较忠诚的客户通通筛选出来做了个分类，针对年消费在5000块
钱的老客户，就让他做5000块钱的股东，针对年消费在1万块钱的老客户，就让他做1万块钱的股东。

对于老客户来说，他自己本身一年在美容院的消费也要这么多钱，以前消费这么多钱只是一个会员的身
份，现在消费同样的钱可以当股东了。以前在你店里消费只能是原价，现在消费还可以享受股东价，相
当于说还省钱了。重点是以前在高层店里只是消费，现在还可以赚钱。

所以高总一聊一个准，因为那些老客户都非常有兴趣，对于高总来说，这些老客户成为股东之后，大大
的降低了流失的风险，因为原来他只是你的老客户，他去哪消费都是一样的，但现在他是股东了，相当
于说他也是这个店的一份子，所以几乎就不会再流失了。

同时因为他以前只是你的老客户，所以转介绍率不会太高，现在他们是股东了，身边的朋友也自然而然
都会去照顾他的生意，重点是老客户介绍的客源一定是最精准的，因为老客户之所以会长期的在你们店
消费，说明他要么工作在附近，要么就住在附近，所以老客户带动的也都是很精准的店铺周边的客户资
源，所以把老客户变成你的股东是非常好的一个商业模式。



5.美容院如何快速增长客源？

美容院想要用最快的速度增长门店客源，一定不要忽略了你店铺周边那些异业商家的力量。他们店里现
有的客户都是你最想要的潜在客户，因为你们是在同一个商圈内，那要怎么样把异业商家的客源变成你
的客源呢？

我给大家分享一个案例，这家店在福建厦门叫
美熙汇。他把自己的美容院做成了共享，把周边的异业商家都变成他的共享股东。

王总，我现在店里做了新的模式，把我的店打造成共享店铺，我觉得咱们可以合作一下

王总：那怎么个共享法你看，你的店是不是进进出出很多客人，那你现在只能赚到客人在你们门店做头
发洗头发的钱，那其实这些客户都有些美容养生的需求，那他们做脸的钱，养生的钱你就赚不到了，对
不对？

王总：是。

你看今天你跟我合作相当于我把我的店共享给你了，未来只要是你的客源来到我们门店消费，我就分你5
0%的利润分红，而且我们还不是一次性的分红，只要他每次来消费，你都有分红。是不是相当于你用你
现有的客源，在我

门店做了你自己的生意啊

王总：这听着有点意思啊，就是说呢，我的客人到你那消费之后，我就有分红可以赚，对吧。那你怎么
知道我的客人是谁呢？这你就不用担心了，我们引进了一个非常强大的共享店铺的系统，它可以把客源
区分得非常清楚。你看一下，这里面有多少客人来，他们分别叫什么名字，然后每次来你赚了分了多少
钱，在你的手机里面，都可以第一时间看到。所以不管是人还是钱都能给你分的清清楚楚的，是不是很
神奇啊。

王总：那我觉得可以啊。所以把你的店铺做成共享，让你店铺周边的异业商家都变成你的股东，他的客
源就会变成你的客源，那么你的客源将会源源不断。
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