
情 恒温运输专线 踏信 深圳到德州 蔬果花卉运输 时刻发车

产品名称 情 恒温运输专线 踏信 深圳到德州 蔬果花卉运输
时刻发车

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 广东踏信:安全送达
公司定位:深圳
服务对象:奶油

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

冰淇淋消费回归本质

“天冰”备受青睐

今年，作为疫情放开后的年，很多冻品人原本都信心满满，准备大干一场，没想到，开年遭遇了前所未有的“压力”。尤其冰淇淋，有冻品经销商表示，“旺季不旺，动销不畅，今年冰淇淋的销量空前的差，还不如疫情期间”。

终端销售不给力，对不少冰淇淋厂家产生了直接影响。有不少企业出现产能拉不满、隔三差五需要停产的境地。

不仅如此，一个有意思的现象是：去年备受关注和热议的“雪糕刺客”销声匿迹了。

△图片来源：网络

高价产品销售受阻，平价产品开始回归主流。有媒体报道，在济南市场，一家社区小店售卖的雪糕品种共计52种，其中3元以下的产品19种，3元-5元产品33种，5元以上的没有。

即便以前以高价著称的“钟薛高”，也在今年推出了3.5元一支的雪糕新品。根据CBNData不完全统计，在2023年各品牌发布的70款新品中，46%的新品单支价格区间集中在3元—10元。

有着38年历史的河南本土冰淇淋品牌“天冰”势能拉满，在一场展会上



收获满满，不少经销商看中的正是天冰的价格亲民与品质过硬。

正如其常务副总薛刚在8月7日中国冷冻食品千商大会上的分析，中国当前的消费市场，场景更加多元化、休闲化、零食化。2023年上半年，中国冰淇淋市场有几个关键词，那就是“卖货难、价格乱、内卷、消费降低、折扣超市、刺客隐身”。

经历过2000年以前的快速发展期：企业数量快速增多，产能供不应求，市场迅速达到百亿级规模，经销商取得经营权就等于拿到财务权；以及2000年后的分化期：行业发展快速增至千亿级，企业产能过剩，供大于求，产品同质化严重，这时期的经销商，投入大利润少；再到现在的第三个时期：消费回归理性，产品回归本源。

这对厂商都提出了更高要求，企业需要在产品方面确定好品牌定位、品质、性价比等几大因素，而经销商则要找准定位、渠道、产品、合作厂商。

值得一提的是，在当日的天冰之夜晚宴现场，天冰冷饮集团总经理张海波发表致辞，他也提到，不管过去还是未来，“天冰”始终坚守初心，坚持做“实在、实惠、健康、美味”的冰淇淋，致力于让每个中国人都实现“雪糕自由”，让世界充满更多甜蜜快乐！
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“实力”吸引渠道商

争做中国冰淇淋品牌

冷食君注意到，在8月8日—10日的十六届中国冷冻食品和餐饮食材节暨中国（郑州）预制菜展览会现场，天冰展厅造型时尚、亮眼、引人注目，天冰品牌的活力让人久久难忘。

本次展会上，除了22年累计销量58亿支的小神童脆筒冰淇淋，以及纯进口奶源的冠军小白纯牛奶冰淇淋，天冰还携满口芝麻香的嘿！小白、纯冰糖制作的老冰棒、秘制红豆、提子中板等全品类新品悉数亮相，尤其白开水冰、C味水果棒冰等让很多采购商惊叹不已。

品尝的观众络绎不绝，好评不断，“吃了好多年的小神童，我是它的铁粉”“一直吃提子中板，口感很好”“价格亲民，大部分产品都是3-5元，好吃不贵”......

“天冰”相关负责人介绍，天冰系列产品、冠军小白、白开水冰、Tobest系列面向全国冻品经销商、餐饮连锁、便利店连锁、供应链企业、线上平台等进行招商，效果都很不错，展会期间已有数百位经销商与天冰初步达成系列合作意向。
天冰的“新星产品”纯牛奶冰淇淋冠军小白，货真价实特色明显，“采用纯进口奶源制作，没有香精色素等辅料，迎合了当下消费者对自然营养的食品追求；袋装、杯装的白开水冰适用于多种食用场景”。

作为中国冰淇淋行业协会副理事长单位，经过38年沉淀，“天冰”已经成为集研发、生产、销售、品牌管理、物流配送于一体的大型冰淇淋企业。全国七个销售大区，三十个销售区域以及北京、南京、武汉、西安、洛阳等5个大型冷链物流分仓。

产品覆盖全国31个省市自治区，在中原、华北、西北、华南地区乃至全国享有盛誉，已经成为行业lingdaopinpai。

核心品牌小神童成为脆筒类冰淇淋，自2002年代小神童脆筒冰淇淋诞生，22年成为名符其实的国民脆筒。

天冰核心子品牌涵盖“天香系列、卡罗蒂系列、冠军小白系列、提子中板、红豆、冰糖老冰棒系列”等，在冰淇淋市场保持地位，深受消费者的信赖和喜爱。



每年销售冰淇淋超10亿支，累计销售脆筒冰淇淋超58亿支，累计研发精品200多个，累计杯类销量32亿杯，超170亿人次享受到“天冰”冰淇淋。

2023年，“天冰”不断优化产品体系，聚焦品牌建设，聚力品质升级，确定了“新战略、新定位、新征程”的新目标。

2024年，尽管冰淇淋市场走向依然有待观察，但“天冰”会坚守品质，聚焦产品，生产更多“实在、实惠、健康、美味”的冰淇淋。用总经理张海波的话说：“希望与经销商携手共创冰淇淋的美好未来，以强大的信心迎接2024，把天冰打造成中国冰淇淋专家级品牌。”
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