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产品名称 踏信冷链 深圳到成都 包点串串地道肠 全程冷链
上门提货 送货上门

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 广东踏信:安全送达
公司定位:深圳
服务对象:奶油

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

1

预制菜成安井业绩增长利器

近日，安井食品发布2023年半年报，上半年度实现营收68.94亿元，同比增长30.70%；归母净利润7.35 亿
元，同比增长62.14%。 而安井如此的业绩与预制菜版块的迅速增长有重要关系。 据财报显示，在202
3年半年度报告中收入前三的商品类型分别为菜肴制品、鱼糜制品和面米制品，实现了分别为21.99亿元、
19.61亿元和12.74亿元的收入。值得注意的是，安井食品的速冻菜肴制品板块占比逐步增加，超过鱼糜制
品成为营业收入占比的bangshou，上半年的营业收入占比已经超过了30%。预制菜肴作为安井食品的第二
增长曲线已初见规模。在前不久刚刚结束的冻立方2023中国（郑州）冷冻冷藏食品展上，安井食品完整
呈现了公司的品牌矩阵，包括安井、安井小厨、洪湖诱惑、冻品先生、柳伍、安仔六个品牌。其中，安
井小厨和冻品先生的主要品类都是预制菜系列。柳伍和洪湖诱惑的产品除了鱼糜外，主要是小龙虾类产
品，同样也可以归属预制菜范畴。

尽管今年上半年，预制菜才成为安井的首位功臣，但其实早在2018年，安井食品推出新品牌冻品先生，就开始布局预制菜。后来，又通过收购新宏业和新柳伍的方式，加码预制菜产业，这才有了今年预制菜产业的爆发。

2三全食品发力牛羊肉产业

作为速冻食品行业的，三全食品同样在开辟新的业绩增长点。不过，和安井不同，三全的着力点在牛羊
肉产业。今年的7月12日，三全食品在郑州举行了牛羊肉调理产品品鉴会。在业内人士看来，这或许标志
着三全食品正在米面传统优势之外积极开拓第二增长曲线——牛羊肉调理产品。三全食品认为，现如今
随着社会的发展，动物蛋白作为高端蛋白正悄然成为主流营养需求，而牛肉作为好的动物蛋白来源之一



，市场增长尤为突出。此外，叠加后疫情时代大众消费情绪萎靡的因素，调理肉类食材的消费需求在急
速扩大。为做好牛羊肉调理产品，三全做了充分的准备。供应链整合方面，三全食品已打通进口牛羊肉
上游供应链，与JBS、美利华等全球肉企供应商建立了战略合作关系，确保全球好生产原材料的同时，也
带来了全球低价的成本保障。生产效率方面，三全食品在港口城市的天津基地建立肉制品调理车间，大
限度减少物流周转成本、提升生产效率。在这里以牛羊肉原料为基础，通过加工调理能力将产品线延申
至砖、片、条、粒、丸等不同产品形态。在前不久举行的中国冷冻食品千商大会上，三全食品副总裁李
小星明确表示，三全今年的增长逻辑是巩固米面、拓展肉类，全力开启第二增长曲线。在8月1日发布的2
023年半年报中，三全食品也表示公司主要产品中的创新类面米产品和以肉类为主的速冻调制食品都有不
俗的表现，有望成为公司下一阶段主要的业绩增长来源。

3思念食品推出火锅大师和思小灶系列押宝火锅料和预制菜产业

同样身为速冻食品行业巨头之一的思念食品也不甘落后，而它押宝的品类则是火锅料和预制菜系列。

8月7日上午，思念食品在郑州举办2023年思念食品火锅料&灌汤新一代发布暨新品推介会，重磅推出5大品类火锅产品，包括丸类、滑类、肉卷类等50余款新品，满足家庭火锅对核心产品的基本需求，以及门店火锅、串串香、麻辣烫等餐饮市场的优质供应。火锅类新品均由思念食品新成立的调理肉制品事业部掌舵，将为思念食品带来有质、可持续的多极增长。

会上，思念食品认为，传统速冻面米行业，存量市场江山已定，增量赛道才是机遇。火锅是餐饮行业份额大、增速快的细分领域。作为拥有万亿级规模的火锅市场，想要长期赢得消费高地，必须回归产品主义本身。思念食品将火锅料产品系列命名为“火锅大师”，意在表达精益求精的研发能力，更强调在新鲜口感和用料上不断突破，仿佛大师现场制作一般的高品质。

除了火锅料外，思念食品还在发力预制菜类和调理小食类产品。今年上半年，思念食品推出了多款预制菜新品，包括思小灶酸菜鱼和思小灶青花椒鱼等。此外，还推出了饿魔食堂系列炸鸡、鸡米花、烤翅、烤肠、芝士卷等调理小食类产品，均匹配空气炸锅烹饪方式，无需解冻，开袋即烹。

4延伸阅读：拓宽品类做加法，贯穿大企业发展始终

尽管从表面上，企业今年在拓宽品类上尤其积极，但其实，纵观安井、三全、思念三家企业的发展历程，拓宽品类做加法是它们一直在尝试的事情。

以安井为例。安井前身无锡华顺主营业务是速冻面米类产品，鉴于当时速冻米面行业竞争激烈，2007年，安井重新定位，主打火锅料产业；2016年，在火锅料具备一定优势的情况下，调整策略，采用“双剑合璧  餐饮发力”的策略，将面米制品提为火锅料的辅助，加码面米类产品，打造了手抓饼等大单品；2018年，又根据行业发展形势，提出“三剑合璧餐饮发力”的经营策略，在火锅料、米面制品之外，推出子品牌冻品先生，拓宽至速冻菜肴制品业务。

不难看出，安井食品一直在根据行业发展形势和对于市场的预判，调整公司的发展方向和重心，开辟新的业绩增长点，这也是安井近些年的业绩不断飙升的重要原因。

作为速冻食品行业的，三全食品同样一直在拓宽赛道。三全食品凭借一颗小小的速冻汤圆起家后，一直在速冻面米领域探索，推出速冻水饺、粽子等，成为速冻食品面米行业的。

2010年，三全在速冻面米制品之外，成立火锅事业部，开始探索火锅料领域。“福满记”“三全丸家”等都是三全的火锅料品牌。2019年7月，三全食品推出高端火锅料，开始在全国范围内招商，再次吹响了进军火锅料的号角。

2014年，三全食品试水鲜食业务，推出三全鲜食项目。尽管终因为多种原因折戟，但是，它在鲜食项目上的尝试，却间接促成了三全拿下7-11在河南地区的特许经营权。

2020年8月，三全食品推出汇集火锅和烧烤的新项目——涮烤汇，它聚焦涮烤核心场景，推出仿墨鱼丸、牛肉卷、火锅牛排、鸭肠、毛肚等，几乎涵盖了所有火锅类的热门菜品。2023年，三全食品重磅推出砖、片、条、粒、丸等系列产品，再次加码牛羊肉行业。

从1992年到2023年，三十多年间，三全食品一直在开辟新领域，尽管这中间有成功也有失败，但是它从未放弃寻找新的业绩增长点。



思念食品也同样一直在探索新的领域和方向。和三全一样，思念同样从速冻汤圆起家，后一直在速冻面米领域发展。

早在2010年的时候，思念食品就推出了聚好吃项目，尝试发力火锅料行业，拓宽品类。

2021年7月，思念BP推出火锅大师，包括爱心鱼烧、仿龙虾球、仿蟹柳3大核心优势大单品以及撒尿肉丸、甜不辣肉棒、鱼豆腐等11个主流大单品，表明了思念发力火锅料行业的决心。

2022年，思念食品顺应行业形势，推出锁鲜装系列产品，包括虾仁福袋、香菇贡丸、墨鱼味丸等，再次试水火锅料行业，受到业内关注。

后因为思念食品公司调整，2023年，思念食品重磅推出火锅大师系列火锅料，角逐火锅料市场。同年，思念推出思小灶和饿魔食堂试水预制菜和调理小食。

变化才是唯一的不变。曾经，提到三全食品，标签是速冻米面行业的，提到安井，人们想到的是火锅料行业大佬，但是，随着企业业务范围的不断拓宽，跨界竞争必将成为常态。行业未来格局如何，冷食君也将持续关注。
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