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第1章：主题公园行业综述及数据来源说明



1.1 主题公园界定

1.1.1 主题公园的定义

1.1.2 主题公园的特点

1.1.3 主题公园的发展阶段

1.1.4 《国民经济行业分类与代码》中主题公园行业归属

1.2 主题公园行业分类

1.3 主题公园术语说明

1.4 本报告研究范围界定说明

1.5 本报告数据来源及统计标准说明

1.5.1 本报告数据来源

1.5.2 本报告研究方法及统计标准说明

第2章：中国主题公园行业发展环境分析

2.1 主题公园行业政策环境分析

2.1.1 中国主题公园行业监管体系及机构介绍

（1）中国主题公园主管部门

（2）中国主题乐园行业自律组织

2.1.2 中国主题公园行业法律及行政法规汇总



2.1.3 中国主题公园行业政策环境对行业发展的影响分析

2.2 主题公园行业经济环境分析

2.2.1 国内宏观经济发展分析

（1）GDP

（2）CPI

（3）固定资产投资

2.2.2 国内宏观经济发展趋势

（1）国际机构对中国GDP增速预测

（2）国内机构对中国宏观经济指标增速预测

2.2.3 经济环境与行业的相关性

2.3 主题公园行业社会环境分析

2.3.1 中国城镇化发展进程分析

2.3.2 中国城镇化推进政策汇总

2.3.3 城镇化对主题公园的影响

2.4 主题公园行业产业环境分析

2.4.1 居民收入水平分析

2.4.2 城乡居民消费支出



（1）城乡居民消费支出

（2）居民消费信心分析

2.4.3 居民旅游消费分析

（1）居民出游率变化

（2）居民出游目的分析

（3）居民旅游消费分析

（4）国内旅游人数分析

（5）国内旅游收入分析

2.4.4 产业环境对主题公园的影响

2.5 中国主题公园行业发展机遇与挑战

2.5.1 中国主题公园行业发展机遇

2.5.2 中国主题公园行业发展挑战

第3章：中国主题公园行业发展现状与趋势

3.1 主题公园行业发展现状分析

3.1.1 我国主题公园发展数量分析

3.1.2 我国主题公园数量区域分布

3.1.3 我国主题公园区域建设分布



3.1.4 我国主题公园投资金额分布

3.1.5 我国主题公园占地面积分析

（1）动物园类主题公园单位占地面积大

（2）科普教育类主题公园占地面积小

3.1.6 主题公园行业重游率分析

（1）主题公园重游调查分析

（2）主题公园重游率情况分析

（3）主题公园重游率低的原因

（4）tigao主题公园重游率建议

3.2 主题公园应用VR场景发展情况与趋势分析

3.2.1 VR发展情况

（1）VR行业发展概况

（2）VR设备发展情况

（3）VR软件发展情况

（4）VR技术发展情况

（5）VR行业政策发展情况

3.2.2 主题公园应用VR场景发展情况



（1）主题公园应用VR场景介绍

（2）主题公园的VR场景建设情况

（3）国内主题公园VR项目阶段

（4）主题公园VR技术市场份额

3.2.3 主题公园应用VR的优劣势

3.2.4 主题公园应用VR的商业化分析

3.2.5 主题公园VR场景应用的发展前景

3.3 主题公园轻资产模式运营分析

3.3.1 主题公园轻资产模式定义

3.3.2 主题公园轻资产模式现状分析

3.3.3 华强方特授权投资扩张模式分析

（1）合资模式的轻资产扩张

（2）“轰炸”式营销推广品牌

（3）速度背后需要夯实功课

3.3.4 海昌控股轻资产尝试现状分析

（1）管理输出业务

（2）互动科技儿童娱乐项目



（3）文化IP业务

3.3.5 常州恐龙园轻资产扩张现状分析

（1）轻资产扩张起步

（2）业务模式单一，轻资产扩张路漫漫

3.3.6 主题公园轻资产模式发展前景

3.4 主题公园行业经营情况分析

3.4.1 我国主题公园行业经营效益分析

3.4.2 我国主题公园行业盈利模式分析

（1）主要盈利来源分析

（2）经营增长盈利模式

（3）物业增值盈利模式

（4）品牌延伸盈利模式

（5）客源共享盈利模式

（6）“主题公园产业化发展”盈利模式

3.4.3 国外典型主题公园盈利来源分布

（1）典型主题乐园盈利结构

（2）迪士尼乐园盈利模式



3.5 主题公园行业投资热点分析

3.5.1 主题公园主流投资模式分析

（1）“公园+地产”投资模式

（2）“公园+演艺”投资模式

（3）“公园+科技”投资模式

3.5.2 主题公园投资热深层原因分析

（1）旅游业快速发展

（2）主题公园预期过高，审批力度不严

（3）主题公园的“多重角色”特质

（4）主题公园存在的认识误区

3.6 主题公园行业发展前景和趋势分析

3.6.1 主题公园行业发展趋势分析

3.6.2 主题公园行业发展前景分析

（1）主题公园行业消费需求前景

（2）主题公园行业发展前景分析

第4章：中国文化类主题公园运营和典型案例分析

4.1 文化类主题公园发展分析



4.1.1 文化类主题公园发展现状

4.1.2 文化类主题公园分布情况

4.1.3 文化类主题公园发展前景

4.2 文化类主题公园特色分析

4.2.1 文化类主题公园设计要素

4.2.2 文化类主题公园开发形式

4.2.3 文化类主题公园特色分析

4.2.4 文化类主题公园消费群体

4.3 文化类主题公园经营分析

4.3.1 文化类主题公园经营情况

（1）杭州宋城

（2）清明上河园

4.3.2 文化类主题公园收费对比

4.4 典型文化类主题公园分析

4.4.1 中国民俗文化村分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色



（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

4.4.2 杭州宋城分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

第5章：中国游乐类主题公园运营和典型案例分析

5.1 游乐类主题公园发展分析



5.1.1 游乐类主题公园发展现状

（1）中国游乐类主题公园发展概况

（2）中国游乐类主题公园规模

5.1.2 游乐类主题公园分布情况

5.1.3 游乐类主题公园发展前景

5.2 游乐类主题公园特色分析

5.2.1 游乐类主题公园设计要素

5.2.2 游乐类主题公园特色分析

5.2.3 游乐类主题公园消费群体

5.2.4 游乐类主题公园重游分析

5.3 游乐类主题公园经营分析

5.3.1 游乐类主题公园经营情况

（1）欢乐谷

（2）杭州乐园

（3）北京石景山游乐园

5.3.2 游乐类主题公园收费对比

5.4 典型游乐类主题公园分析



5.4.1 欢乐谷分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园成功因素

5.4.2 芜湖方特欢乐世界分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园成功因素

第6章：中国观光类主题公园运营和典型案例分析



6.1 观光类主题公园发展分析

6.1.1 观光类主题公园发展现状

6.1.2 观光类主题公园分布情况

6.1.3 观光类主题公园发展前景

6.2 观光类主题公园特色分析

6.2.1 观光类主题公园设计要素

6.2.2 观光类主题公园特色分析

6.2.3 观光类主题公园消费群体

6.3 观光类主题公园经营分析

6.3.1 观光类主题公园经营情况

（1）东部华侨城

（2）大连圣亚海洋世界

6.3.2 观光类主题公园收费对比

6.4 典型观光类主题公园分析

6.4.1 东部华侨城分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色



（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

6.4.2 世界之窗分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园成功因素

第7章：中国情景模拟类主题公园运营和典型案例分析

7.1 情景模拟类主题公园发展分析

7.1.1 情景模拟类主题公园发展现状



（1）情景模拟类主题公园发展概况

（2）影视主题公园

（3）情景模拟类主题公园规模

7.1.2 情景模拟类主题公园分布情况

7.1.3 情景模拟类主题公园存在问题

7.1.4 情景模拟类主题公园发展前景

7.2 情景模拟类主题公园特色分析

7.2.1 情景模拟类主题公园设计要素

7.2.2 情景模拟类主题公园特色分析

7.2.3 情景模拟类主题公园消费群体

7.3 情景模拟类主题公园经营分析

7.3.1 情景模拟类主题公园经营情况

（1）收入来源

（2）盈亏情况

（3）具体案例

7.3.2 情景模拟类主题公园收费对比

7.4 典型情景模拟类主题公园分析



7.4.1 横店影视城分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

7.4.2 中视传媒无锡影视基地分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园面积规模

（4）公园游客规模

（5）公园收费情况

（6）公园交通条件

（7）公园成功因素



第8章：中国主题公园行业经营战略与营销模式分析

8.1 国内外主题公园经营战略比较分析

8.1.1 主题公园集团化经营战略比较

8.1.2 主题公园国际化经营战略比较

8.1.3 主题公园品牌化经营战略比较

8.1.4 主题公园连锁化经营战略比较

8.1.5 主题公园集群化经营战略比较

8.1.6 主题公园多元化经营战略比较

8.1.7 主题公园差异化经营战略比较

8.2 主题公园行业连锁扩张战略分析

8.2.1 主题公园行业连锁扩张并购模式

8.2.2 连锁扩张内容为王

8.2.3 主题公园行业连锁扩张产业链模式

8.2.4 主题公园行业连锁扩张跨界模式

8.2.5 主题公园行业连锁扩张品牌化模式

8.2.6 华强集团方特主题公园的扩张启示

8.3 主题公园行业主要开发模式分析



8.3.1 大型集团公司复合化片区开发模式

8.3.2 地方政府和旅游企业主导开发模式

8.3.3 品牌连锁扩张模式

8.3.4 主题公园的开发策略

（1）市场导向策略

（2）文化主导策略

（3）本土特色策略

（4）系统经济策略

（5）资源整合策略

8.4 主题公园行业营销模式分析

8.4.1 主题公园营销主要成功要素

（1）有效的主题定位

（2）激活市场的产品策略

（3）灵活多变的价格策略

（4）推拉结合的促销策略

（5）双管齐下的渠道策略

8.4.2 主题公园行业主要营销策略



（1）主题公园直复营销策略

（2）主题公园内部营销策略

（3）主题公园品牌营销策略

（4）主题公园合作营销策略

（5）主题公园网络营销策略

（6）主题公园体验营销策略

（7）主题公园事件营销策略

（8）主题公园整合营销策略

8.5 我国主题公园运作模式探讨

8.5.1 迪士尼乐园运作模式的启示

（1）稀缺式开发

（2）复合型产业

（3）品牌化营销

8.5.2 我国主题公园的运作模式分析

（1）主题公园如何定位

（2）主题公园如何创新支撑

（3）主题公园如何复合型业态发展



（4）主题公园如何品牌营销

第9章：中国主题公园行业个案经营分析

9.1 中国主题公园行业企业总体发展状况

9.1.1 中国主题公园行业企业地域分布

9.1.2 国外主题公园企业竞争优势

9.1.3 国内主题公园企业竞争优势

9.2 中国主题公园行业企业经营分析

9.2.1 上海迪士尼乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园经营情况分析

（6）公园交通条件分析

（7）公园经营优劣势分析

（8）公园新发展动向分析

9.2.2 北京环球影城经营情况分析



（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园收费情况分析

（4）公园经营优劣势分析

（5）公园发展的带动效应

9.2.3 广州长隆集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公园经营情况分析

（4）公司经营优劣势分析

（5）公司新发展动向分析

9.2.4 上海海昌海洋公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公园发展简况分析

（4）公司经营情况分析

（5）公司经营优劣势分析



9.2.5 宋城演艺发展股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司经营情况分析

（5）公司经营优劣势分析

（6）公司发展战略规划

9.2.6 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司经营情况分析

（5）公司经营优劣势分析

9.2.7 上海乐高探索中心经营情况分析
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