
2024上海百货自有品牌展（2024上海家用清洁及芳香用品、洗涤用品
、生活用纸、海绵产品、塑料制品及收纳柜展览会）

产品名称 2024上海百货自有品牌展（2024上海家用清洁及
芳香用品、洗涤用品、生活用纸、海绵产品、塑
料制品及收纳柜展览会）

公司名称 上海博华国际展览有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市嘉定工业区叶城路912号J6686室（注册地
址）

联系电话 13671856722 13661406349

产品详情

2024年PLF上海食品自有品牌展（第17届中国国际OEM贴牌代加工食品博览会）

尊敬的食品行业从业者和食品爱好者们，2024年上海第17届食品自有品牌展和冻干OEM贴牌代加工展览

会即将盛大开幕！我们非常荣幸地为您带来这一重要的盛会。展览将于2024年12月4日至6日举行，地点

位于上海新国际博览中心。

本次展览聚焦食品自有品牌和冻干OEM贴牌代加工，将呈现来自全球食品领域的zuixinkeji、创新产品以

及行业趋势。借此机会，您将有机会与来自世界各地的专家、生产厂商、供应链等各方代表交流互动，

为您的业务发展寻找新合作伙伴，了解最前沿的食品行业信息。

在这次展会上，您不仅能够领略新鲜、安全、营养的食品产品，还能够参与专业的技术研讨会、主题论

坛等各类活动。届时，来自食品行业的专家将带来大量深入浅出的科普内容，介绍最新的食品制造技术

、品牌定位策略、包装设计理念等，帮助您进一步了解食品行业的发展趋势。

为了更好地展示展品和促进交流，我们特地为展览准备了1000个标准展位，展位均为现代化的定制展台

，并根据不同行业特色进行布置。此外，“冻干OEM贴牌代加工展览区”也将是本次展览的亮点之一，

展示了一系列优质冻干食品和代工厂商的与装备。



值得一提的是，我们在展览期间还将举办多个比赛和活动，鼓励食品企业和创业者展示自己的创新成果

。这将为您提供更多交流和合作的机会，激发您的创新潜力和商业灵感。

我们热情欢迎海内外的食品行业从业者和食品爱好者们莅临本次展览会。对于对自有品牌和冻干OEM贴

牌代加工感兴趣的客户，这将是一个难得的机会。不仅可以通过直观的观摩感受食品行业的蓬勃发展，

还可以通过与专家、代表们的交流，深入了解该行业的商业机遇与挑战。

本次展览将于2024年在上海举行，旨在为超市、电商以及品牌商等行业提供一个独特而的平台，展示和

交流关于OEM贴牌代加工领域的产品和技术。

在本次展览中，我们将从多个角度出发，为您提供全方位的服务和细节描述，以引导您的购买决策。

1. 超市业务

，针对超市行业，我们将展示一系列符合中国市场需求的自有品牌产品。这些产品将在品质、价格、包

装等方面经过精心设计和选择。我们相信，通过这些自有品牌产品，超市业主能够有效提升店面竞争力

，并增加销售额。

此外，我们还将提供一对一咨询服务，详细介绍各款产品的特点、适用场景和销售策略。无论您是想在

超市中更新产品线，还是开设新店，我们的团队都将为您提供建议和支持。

2. 电商业务

对于电商行业的客户，我们将展示一些独特的自有品牌产品，并提供OEM贴牌代加工服务。这意味着您

可以根据自己的品牌需求，在我们的产品基础上进行个性化定制。我们的团队将为您提供定制产品的制

造工艺和流程，确保产品符合您的预期，并满足电商市场的需求。

此外，在展览期间，我们还将组织电商行业研讨会，邀请分享关于自有品牌产品的市场趋势、销售策略

和营销手段。我们相信，通过参加这些研讨会，您将获得宝贵的行业洞察和技巧，帮助您获得更多的销

售机会。

3. 品牌商业务

对于品牌商的客户，我们提供OEM贴牌代加工服务，可根据您的要求生产自有品牌产品，并确保产品质



量和包装达到高标准。我们为您打造独特的产品线，帮助您拓展市场并与竞争对手区分开来。

除了产品生产，我们还将提供品牌推广和宣传方面的支持。通过展览和展览后续活动，您的品牌将得到

更广泛的宣传和认可，进一步提升市场份额度。

综上所述，2024中国（上海）超市、电商、品牌商OEM贴牌代加工展【全球自有品牌产品亚洲展】将为

您带来丰富的产品选择和服务。我们期待在展览中与您见面，并为您提供帮助和支持。感谢您的关注和

信任！

2024上海自有品牌展会-OEM展|贴牌展|百货展|食品展

上海站-时间：2024年12月4日-6日地址：上海新国际博览中心

主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌委员会(PLSC)

自有品牌制造商协会(PLMA)

执行单位：跨采（上海）广告有限公司

展会优势：

行业大腕亲临、探讨自有品牌风向聚焦自有品牌产品

国际三大自有品牌展之一，辐射整个亚洲

标准： 全国性自有品牌产品评选及集中陈列

省时： 不再天南地北的去找合适的供应商/采购商

省心： 不再在十几万平米的场馆里跑断腿

省力： 不再劳心费神解释自有品牌都是一家人



为什么选择我们？

PLF和PLSC十多年来，致力于推动国内自有品牌行业的发展，几乎是从零开始，一边和零售商讨论如何

做自有品牌；一边帮助供应商了解和适应这种新的合作模式，一直发展到现在行业初具规模；自从2018

年开始，国内已有很多展览公司跟风做自有品牌。因为受到行业性局限，几乎没有成功的，当时我们的

态度也是欢迎大家一起来共同推动PB在国内的发展；

PLF在行业的口碑和形象大家有目共睹，不管中国自有品牌市场有多么稚嫩，我们仍然在兢兢业业的默默

耕耘；尽量做到对展商的公平，一切发布的信息保障真实，不划水；

展出范围：

综合食品主题展区

休闲零食、粮油副食、酒水饮料、饼干糕点、糖果巧克力、冲调食品、营养保健品、南北干货。

居家百货主题展区

家用清洁及芳香用品、洗涤用品、生活用纸、海绵产品、塑料制品及收纳、服装鞋袜与配饰、家纺烹饪

及烘焙餐具、小家电、家用五金及园艺用品、清洁工具及汽车护理、宠物用品。

个人护理主题展区

维他命及内外服非处方用药、护理与清洁（口腔、身体）、非处方药品及保健品、眼耳鼻足护理、保健

急救、女性/成人及婴儿用品、美容美发用品及工具。

生鲜食材主题展区

水产、禽类、肉类、果蔬、预制食品、冷冻/速冻蔬菜、预包装及调理蔬菜、速冻面点、原辅料及调味品

、调理食材、有机食材、乳制品。

自有品牌在我国的发展历史比国外更悠久，品牌其实都是自有品牌，都是以“拿手绝活”、“货真价实

”、“诚实守信”这十二个字支撑起来的。自有品牌在我国改革开放时期的发展，早期是百货自有品牌

，如20世纪70年代北京王府井丽人服饰、上海开开百货和恒源祥等。从2004年我国零售业对外资全面开

放起，我国自有品牌的发展经历了三次高潮。改革开放以来，我国自有品牌大致经历了四个发展阶段。
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