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联系电话 13480273125 13480273125

产品详情

我们看到在过去快速发展的十年里，传统行业的发展速度在大幅度下降，之前靠劳动力廉价和数量庞大
来拉动GDP增长,而现在中国进入中等收入水平国家，基础建设业会下降，服务类的行业会大幅度增长，
所以对传统行业来讲一定面临的问题是转型问题，也就是说互联网+传统行业是个必然的趋势。

小程序商城消费分红模式——循环购

前言：

企业做私域电商一是为了卖产品、二是做私域流量。两者皆是要有自己的平台，做平台就要有模式，模
式如何直接决定你平台的能不能做起来。起盘前期如何做裂变？消费者引流进来了如何增加消费者的粘
性，提/升复购率？平台模式能不能有效刺激裂变和复购？下面小编给大家分享一个同时具备裂变和复购
的模式：

“循环购”

消费返利、积分返现相关模式今年来异常火爆，出现在各大私域电商平台五花八门，取得不菲成绩的也
不在少数，然而，市场上存在太多消费返利的骗局，很多平台运营不了几个月就崩盘了，让很多人对消
费返利模式产生质疑。但实际上，消费返利模式并不违规，只要制定好合理的“返利规则”，模式正波
比不产生泡沫，对于销售产品来说是一大助力利器。本期小编给分享一个全新的消费返利模式——循环
购。

作为消费者，当你在一个平台买2000元的商品，你能在这个平台赚到4000，你还愿意在这个平台消费？
循环购就是这样的一个业务逻辑，具体是怎么运营的呢，别急小编带大家往下看看。



首先平台送你的不是直接可以提现的零钱，送你的是4000元的消费额度，平台会送你股权，平台会拿出
来每天一定比例的营业额利润，分给持有股权的消费者，消费者每天能分多少钱，取决于手里有多少股
权，每天的营业利润每天分完，持股比例越高每天分红越多，分红多少就会相应减少消费额度，假设你
的消费额度有4000，今天你分红100元，你的消费额度就会减少100，降为3900，,当你累计获得分红4000元
时，你的消费额度降为零，消费额度为零时即使你有股权也不能继续享受分红，需要有消费额度才能分
红。

二、什么是消费额度？

如我在平台的某东专区购买一款电视消费了2000元，那么平台会赠送我4000的消费额度，消费额度是我
在平台返现的额度，有多少消费额度就代表平台高会给你返现多少，相当于是你白漂一款电视，还让你
赚2000元.

三、什么是股权？

股权就是消费者的分红权重，比如在某东消费满2000元就能获得1股，200元就是0.1股，满4000元就能获
得2股，以此类推，推广好友消费也能获得股权，股权越多等级越高那么释放消费额度的速度就越快。

前面说了消费者消费2000元，会送你4000的消费额度，消费额度等于钱，但是平台不会一次性把4000元给
你，这4000元会按照平台设定的规则每天给你，直到4000元给完为止，至于每天给你分多少钱跟你手里
的股权息息相关，股权越多每天分的钱就越多。

四、具体是如何分红？

有两个部分组成

1、每天固定分红，平台会拿出每天销售额的10%作为分红基金，每天的分红基金都会分完，个人每天能
分到：（个人股权/大盘总股权）*当天分红基金（10%）；

2、平台按照股权数量的多少，对消费者进行等级划分，高分10个等级股东，同样的平台会额外拿出20%
的销售额，这个20%的销售额均分成10份，每份2%，每个等级的股东均分2%的，其中高等级的股东可以
同时参与低等级股东的分红。

以上述所说购买2000元的产品，平台赠送4000元的消费额度，固定分红和股东分红总额不会超过4000元，
分红忙4000元则会暂停分红，如需要继续享受分红则需要通过在商城消费获得消费额度才能继续享受分
红。

五、如何获得消费额度？



答：通过消费获得，消费可以获得一定倍数的消费额度？

六、如何获得股权？

1、通过自身消费获得；

2、推荐用户下单获得；

七、举例：

假设今天某东产品区营业额有200万，拿（3%-15%）来做今日消费的分红基金(消费额度)，平台可以根据
除去产品成本所剩盈利来选择分红比例，如拿10%，也就是200万×10%=20万作为今日分红金额。

今日营业额200万也就是对应全网赠送了1000股股份，用今日分红基金÷总股份就能得出今日每股价值多
少元，20万÷1000=200元/股。

我消费了两千元，1:1赠送了2000元的消费额度，当持有1股的时候，我能分200元，消费额度剩余1800元
，当我持有商城股权2股的时候，那我今天就能分400元，消费额度剩余1600元平台，每天都会根据股权
的价值来进行释放返现，直至将2000元全部返现完为止。

获得股权达到一定数量就能进入平台名人堂成为荣誉会员，平台在额外拿出营业额的3%一15%作为加权
分红给所有荣誉会员，荣誉等级有(V1-V10)十个级别专核，专校标准为股权数量，级别只升不降，各级
别均享受公司业绩分红。

如拿出20万做加权分红，也就每个荣誉级别的分红池个1万，池子有多少人就大家平分，这里有个亮点就
是，假设我是十级荣誉会员，那十个池子的分红我都可以拿到奖励。

八、公司推出股权上市规划，平台总发行100亿股股份，100亿发完即止，股份对标的是商城平台的所有
权

1、股权达到一定数量可成为公司合伙人、创业股东；

2、股权多股东公司奖励手机、平板、豪车、豪宅；

3、股权公司上市后直接对标公司原始股；

4、股份可以接入通证、DAPP等概念



在这种情况下，有一个名为“循环购”的全新消费模式，它将彻底改变你的消费观念！

该模式主要以打造消费卖货为主，平台会基于每日的总营业额，拿出一部分进行全平台加权分红。

这种模式分为两种资产：消费额度和股权。股权指用户在平台购物对平台营业额做出的贡献，平台相应
地赠送股权；消费额度则是对平台产品贡献的衡量，以消费订单贡献和平台推广贡献为基础，赠送对应
贡献的消费额度。

通过创建这样的平台，可以利用产品的利润空间，通过购物获得的股权和消费额度来计算分红，使所有
消费者在购物时都能获得一定的利润。

当商城整体营收流水贡献的数量用于计算加权时，每消费满2000元，股权增加1。消费额度是一种衡量能
量大小的数值，当用户在平台上购买产品并完成消费时，平台会根据所购买产品的类目赠送消费额度。

通过购买商城商品获得平台分红，用户相当于免费获得了想购买的商品，这可以大大激发用户的消费欲
望。同时，平台还提供了额外的盈利机会。这样做可以真正实现消费内循环，并完成消费升级。

市场推广分为三个福利区：

1.单笔消费达到2000元时，可以获得分享会员资格，同时获得1股，6000消费额度，以及1-5代推广股权（
1代股权奖励，2-5代奖励10%）。

2.单笔消费满6000，可以获得分享会员资格，并赠送1股、20000消费额度以及1-8代推广股权奖励（1代奖
励10%，2-8代奖励10%）。

3.单笔消费达到18000元，可以获得分享会员资格，并且会赠送9股份和80000消费额度。同时，还可以获
得与股份相关的奖励，其中1代的股份奖励为10%，2-8代的股份奖励也为10%。

另外，还有一个分红机制给予荣誉会员。当推广获得股份达到一定数量时，可以成为平台名人堂成员，
享受相应的奖励和福利。这种机制有助于激励用户积极参与推广活动，为平台带来更多的用户和流量。

总体来说，循环购商业模式以消费为基础，通过创新性的设计和激励机制，鼓励用户参与并创造更大的
消费价值。这种模式不仅让消费者在购物过程中获得收益，也推动了的平台发展和市场拓展。

什么是平台化，目前流量入口都在咱们耳熟能详的那些平台上，例如微信、淘宝等。你跟这些平台直接
竞争很难，现在流量越来越集中，新的企业再来进入市场那一定是从细分、垂直领域入手，巨头们很难
覆盖到这么垂直和细分的部分。
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