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7.3.4 企业典型项目分析

7.3.5 企业组织架构分析

7.4 盛世长城国际广告公司

7.4.1 企业基本情况简介

7.4.2 企业业务范围分析

7.4.3 企业主要客户分析

7.4.4 企业典型项目分析

7.4.5 企业经营情况分析

7.5 科思世通广告（北京）有限公司

7.5.1 企业基本情况简介

7.5.2 企业业务范围分析

7.5.3 企业主要客户分析

7.5.4 企业典型项目分析

7.5.5 企业组织架构分析

7.6 电通数码（北京）广告有限公司



7.6.1 企业基本情况简介

7.6.2 企业业务范围分析

7.6.3 企业主要客户分析

7.6.4 企业典型项目分析

7.6.5 企业推广策略分析

（1）tisheng内容营销与PR策略

（2）tisheng搜索引擎营销效率

7.7 上海网迈广告有限公司

7.7.1 企业基本情况简介

7.7.2 企业业务范围分析

7.7.3 企业主要客户分析

7.7.4 企业典型项目分析

7.7.5 企业推广策略分析

7.8 广东省广告集团股份有限公司

7.8.1 企业基本情况简介

7.8.2 企业业务范围分析

（1）媒介策划

（2）媒介购买

（3）投放与监控

（4）客户确认

（5）投放效果评估

7.8.3 企业主要客户分析

7.8.4 企业组织架构分析

7.8.5 企业推广策略分析

（1）构建大营销、挖掘大数据

（2）外延发展坚持大战略、整合大产业、谋划大发展



7.8.6 企业经营情况分析

7.8.7 企业产品内容分析

7.9 北京腾信创新网络营销技术股份有限公司

7.9.1 企业基本情况简介

7.9.2 企业业务范围分析

7.9.3 企业主要客户分析

7.9.4 企业典型项目分析

7.9.5 企业技术实力分析

（1）搜索优化技术

（2）媒介管理技术

（3）网络公关技术

7.9.6 企业经营情况分析

7.9.7 企业产品内容分析

7.10 悠易互通（北京）广告有限公司

7.10.1 企业基本情况简介

7.10.2 企业业务范围分析

7.10.3 企业主要客户分析

7.10.4 企业典型项目分析

（1）比亚迪成功案例

（2）东南汽车成功案例

7.10.5 企业技术实力分析

第8章：中国互联网广告业发展前景趋势分析

8.1 互联网广告行业发展趋势分析

8.1.1 互联网广告行业区域发展趋势

8.1.2 互联网广告行业技术发展趋势

（1）营销服务商积极布局营销技术，tigao竞争力



（2）技术仍是拓展互联网广告发展空间的深层动力

8.1.3 互联网广告行业产品结构趋势

（1）跨屏联动的广告投放仍是需要努力的方向

（2）垂直营销市场迎来机遇，电竞、体育营销潜力巨大

8.1.4 互联网广告行业市场竞争趋势

8.2 互联网广告行业市场前景预测

8.2.1 互联网广告行业市场规模预测

8.2.2 互联网广告企业经营前景分析

8.3 互联网广告行业投资前景预测

8.3.1 互联网广告行业进入壁垒分析

（1）资金壁垒

（2）人才壁垒

（3）品牌壁垒

8.3.2 互联网广告行业投资风险分析

（1）行业政策风险

（2）行业人才风险

（3）行业市场风险

8.3.3 互联网广告行业投资可行性分析

（1）政策扶持

（2）宏观经济保持稳定支撑广告行业持续发展

（3）新兴技术层出不穷，推动互联网广告市场持续发展

8.3.4 互联网广告行业投资前景分析

8.4 前瞻互联网广告行业投资建议

8.4.1 互联网广告细分市场投资建议

（1）网络广告细分领域投资

（2）投资广告专业服务



8.4.2 互联网广告区域布局投资建议

8.4.3 互联网广告企业并购重组建议
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