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（2）企业经营情况分析

（3）企业营销服务分析

（4）企业客户资源分析

（5）企业投资兼并与重组分析

（6）企业最新发展动向分析

6.3.10 上海杰信营销咨询有限公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业营销服务分析

（4）企业客户资源分析

（5）企业投资兼并与重组分析

（6）企业最新发展动向分析

6.3.11 北京派力营销管理咨询有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业营销服务分析

（4）企业客户资源分析

（5）企业投资兼并与重组分析

（6）企业最新发展动向分析

6.3.12 联纵智达管理咨询集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业营销服务分析

（4）企业客户资源分析

（5）企业投资兼并与重组分析

（6）企业最新发展动向分析

第7章：中国营销服务行业投资分析

7.1 中国营销服务行业投资特性分析

7.1.1 营销服务行业进入壁垒分析

（1）客户认同的壁垒

（2）线下执行网络的壁垒

（3）资金壁垒



（4）人才壁垒

7.1.2 营销服务行业盈利因素分析

7.1.3 营销服务行业盈利模式分析

7.2 中国营销服务行业发展影响因素分析

7.2.1 有利因素分析

（1）营销市场支出不断扩大

（2）线下营销市场发展迅速

（3）企业营销外包程度不断深化

（4）国家产业政策支持力度不断加大

7.2.2 不利因素分析

（1）行业的认知度相对较低

（2）营销服务机构实力较弱

（3）营销服务专业人才短缺

7.3 中国营销服务行业投资建议

7.3.1 营销服务行业投资机会分析

7.3.2 营销服务行业投资风险分析

7.3.3 投资建议：关注营销服务公司

（1）中国上市营销企业步入扩张期

（2）华谊嘉信

（3）蓝色光标
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