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产品详情

章 互联网保险产业概述 1节 互联网保险定义 1第二节 互联网保险行业特点 1第三节
互联网保险产业链分析 1——互联网保险产业链核心参与主体围绕多维度展开竞争。其中，核心的参与
者是中介销售平台，形成B2B2C 的结构，典型的包括如慧择网、小雨伞（未上市）等保险商城，也有较
有特色的定制化平台如悟空保等，平台可以直接触达消费者形成销售。但因为保险产品本身不具备引流
功能，因此一般需要通过liuliang中介进行导流，销售平台为此支付一定的渠道费用。对于拥有经营互联
网保险牌照的保险公司，可设立自营网站，或通过App、微信公众号等，形成B2C 的模式，缩短产业链
条，但目前这部分在行业内占比较小。此外，互联网可切入传统保险销售管理，构成直接2A 的模式，补
齐中小险企在代理人经营管理的不足，在赋能代理人展业的同时创造盈利空间。产业链参与者核心打法
包括liuliang和场景。保险产品具备消费和理财双重属性，从消费意义上理解，保险产品低频非刚需，消
费的过程并不能带来和其他消费品一样的愉悦和满足感，但在特定的场景下可能成为刚需品，如短期旅
游意外保险等，因此一种切入方式是在目前较为完善的生态场景下融入保险产品。但是缺点显而易见，
由于核心liuliang掌控在对应的平台手上，险企议价能力低，险种盈利能力一般较差。如2019 年众安在线
的航旅生态中，渠道费用占净保费的86.5%。此外，部分企业布局某些目前保险需求相对不明晰的场景，
如量子保在驾考、教育、医美等方面进行创新性布局；另一方面，可以采用典型的互联网打法，通过获
取大量liuliang进行销售转化。典型的路径有两种，一是通过大量渠道费用投入触及海量潜在客户，引流
后通过电话坐席进行沟通促单；二是先通过公益性质产品聚集客户，建立连结，激活其风险保障需求，
后通过自有保险商城形成转化。第二章 中国互联网保险行业运行环境分析 6节
中国互联网保险运行经济环境分析 6一、经济发展现状分析 6二、未来经济趋势分析 9第二节
中国互联网保险产业政策环境分析 9一、互联网保险行业监管体制 9二、互联网保险行业主要法规
10三、主要互联网保险产业政策 14第三节 中国互联网保险产业社会环境分析 16一、人口规模及结构
16二、教育环境分析 18三、居民收入情况 18第三章 国外互联网保险行业发展态势分析 20节
国外互联网保险市场发展现状分析 20第二节 国外主要国家互联网保险市场现状 23第三节
国外互联网保险行业发展趋势预测 26第四章 中国互联网保险行业市场分析 27节
中国互联网保险行业规模情况 27一、互联网保险行业市场规模情况 27二、互联网保险行业单位规模情况
31三、互联网保险行业人员规模情况 32第二节 中国互联网保险行业财务能力分析
33一、互联网保险行业盈利能力分析 33二、互联网保险行业偿债能力分析
34三、互联网保险行业营运能力分析 34四、互联网保险行业发展能力分析 35第三节



中国互联网保险行业热点动态 35第四节 中国互联网保险行业面临的挑战 40第五章
中国重点地区互联网保险行业市场调研 42节 华北地区互联网保险市场调研 42一、市场需求环境
42二、市场规模情况 44第二节 东北地区互联网保险市场调研 44一、市场需求环境 44二、市场规模情况
46第三节 华东地区互联网保险市场调研 46一、市场需求环境 46二、市场规模情况 50第四节
华中地区互联网保险市场调研 50一、市场需求环境 50二、市场规模情况 52第五节
华南地区互联网保险市场调研 52一、市场需求环境 52二、市场规模情况 54第六节
西南地区互联网保险市场调研 54一、市场需求环境 54二、市场规模情况 57第七节
西北地区互联网保险市场调研 57一、市场需求环境 57二、市场规模情况 60第六章
中国互联网保险行业价格走势及影响因素分析 61节 国内互联网保险行业价格回顾 61第二节
国内互联网保险行业价格影响因素分析 61第三节 国内互联网保险行业价格走势预测 62第七章
中国互联网保险行业客户调研 63节 互联网保险行业调查样本情况说明 63第二节
客户对互联网保险认知度调查 63第三节 客户了解互联网保险的主要渠道 64第四节
客户对互联网保险的优缺点评价调查 64第五节 不同客户互联网保险消费行为调查 65第八章
中国互联网保险行业竞争格局分析 67节 互联网保险行业集中度分析 67一、互联网保险市场集中度分析
67二、互联网保险企业集中度分析 68第二节 互联网保险行业竞争格局分析
72一、互联网保险行业竞争策略分析 72二、互联网保险行业竞争格局展望 73第九章
互联网保险行业重点企业发展调研 74节 众安保险 74一、企业概况 74二、企业经营状况分析
74三、企业竞争优势分析 75第二节 泰康在线 76一、企业概况 76二、企业经营状况分析
77三、企业竞争优势分析 77第三节 慧择保险 79一、企业概况 79二、企业经营状况分析
79三、企业竞争优势分析 80第四节 中邮人寿保险 81一、企业概况 81二、企业经营状况分析
81三、企业竞争优势分析 81第五节 国华人寿 82一、企业概况 82二、企业经营状况分析
82三、企业竞争优势分析 82第六节 建信人寿 83一、企业概况 83二、企业经营状况分析
83三、企业竞争优势分析 83第十章 互联网保险企业发展策略分析 85节 互联网保险市场策略分析
85一、互联网保险价格策略分析 85二、互联网保险渠道策略分析 85第二节 互联网保险销售策略分析
87一、企业服务策略分析 87二、产品设计策略分析 88三、企业宣传策略分析 89第三节
tigao互联网保险企业竞争力的策略 90一、tigao中国互联网保险企业核心竞争力的对策
90二、互联网保险企业tisheng竞争力的主要方向 92三、互联网保险企业核心竞争力的因素及tisheng途径
93四、tigao互联网保险企业竞争力的策略 93第十一章 互联网保险行业投资风险与控制策略 95节
互联网保险行业SWOT模型分析 95一、互联网保险行业优势分析 95二、互联网保险行业劣势分析
96三、互联网保险行业机会分析 97四、互联网保险行业威胁分析 98第二节
互联网保险行业投资风险及控制策略分析 98一、互联网保险市场风险及应对措施
98二、互联网保险行业政策风险及应对措施 99三、互联网保险行业经营风险及应对措施
99四、互联网保险行业技术风险及应对措施 99五、互联网保险行业其他风险及控制策略 100第十二章
中国互联网保险行业投资潜力及发展趋势 101节 互联网保险行业投资潜力分析
101一、互联网保险行业重点可投资领域 101二、互联网保险行业目标市场需求潜力
101三、互联网保险行业投资潜力综合评判 101第二节 中国互联网保险行业发展趋势分析
102一、互联网保险行业规模发展趋势 102二、未来互联网保险产业创新的发展趋势
102三、未来互联网保险行业发展变局剖析 103
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