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第一部分行业环境概述第一章零售百货行业综述第一节
零售百货行业综述一、百货行业的概念与定义二、零售百货行业的特征三、百货行业的主要壁垒第二节
百货行业产业史第二章全球百货行业发展状况分析第一节 美国百货行业一、美国百货行业整体简况二、
美国百货行业经营特点三、美国百货行业的发展趋势第二节 日本百货行业一、日本百货行业经营特点二
、日本传统百货店陷入绝境三、日本百货行业发展趋势第三章2023年中国百货行业发展环境分析第一节
经济环境第二节 政策环境一、行业管理体制二、主要行业法规政策三、扩大消费政策措施力度继续加大
四、商务部支持流通企业兼并重组第三节 社会环境一、城市化进程加快进一步拓宽农村市场二、消费结
构升级促进百货行业发展三、中国扩大消费政策取得成效四、新农村建设孕育巨大消费潜力五、稳定的
人口数量将保证消费的稳定增长六、基础设施信息物流技术升级提升百货运营效率第二部分行业发展情
况第四章2023年中国百货所属行业运行状况分析第一节 全球化背景下外资百货在华发展概况一、亚洲百
货企业在华发展情况二、美国百货企业在华发展情况三、欧洲百货企业在华发展情况第二节 2023年中国
百货行业发展综述一、2023年中国百货行业整体发展情况二、2023年中国百货行业发展特点三、中国零
售百货行业的瓶颈四、制约零售百货行业发展的因素第三节 2023年中国百货行业发展现状分析一、中国
百货行业的经营模式分析二、中国百货行业跨界商发展分析三、百货行业二三线城市发展布局四、零售
业投资增加促百货行业发展第四节 2023年中国百货行业发展规模分析一、连锁百货门店规模统计二、连
锁百货销售规模统计三、连锁百货企业排名情况第五节
中国百货行业网络销售发展情况第五章2023年中国零售百货市场竞争分析第一节 中国零售行业竞争现状
分析一、中国零售业竞争总体概况二、中国零售业竞争消费格局三、中国零售业竞争格局变化四、中国
零售业价格竞争分析五、中国零售业竞争问题解析六、外资零售商在华竞争情况第二节 内资百货与外资
百货在华竞争格局分析一、外资百货企业在华发展分析二、本地百货行业与外资竞争分析三、本地百货
企业区域优势明显四、内资百货企业区域扩张分析第三节 2023年中国百货行业竞争状况分析一、一线城
市百货供给情况分析二、二三线城市百货行业发展分析三、百货企业上市融资应对竞争四、中国百货行



业并购重组概况第六章2023年中国零售百货竞争所属行业发展状况分析第一节 中国连锁超市发展状况一
、中国连锁超市发展概述二、中国超市业态发展规模三、中国连锁超市企业排名四、外资超市在华发展
情况五、本土超市营销战略分析六、中国本土仓储式超市动态七、中国连锁超市业并购情况八、超市消
费者购买行为分析第二节 中国便利店发展状况一、中国便利店总店数量统计二、中国便利店门店规模统
计三、中国便利店销售规模统计四、中国便利店经营特点分析五、中国便利店产品策略分析六、中国便
利店分销策略分析七、中国便利店发展SWOT分析第三节 中国购物中心发展状况一、世界购物中心分类
情况分析二、中国购物中心发展历程分析三、中国购物中心类型形态界定四、中国购物中心发展规模分
析五、中国购物中心发展指数分析六、中国购物中心开发投资情况七、中国购物中心发展策略分析八、
购物中心未来发展前景分析第四节 中国网络购物行业发展状况一、中国无店铺零售业态发展情况二、中
国网络零售规模现状分析三、中国网络购物发展趋势分析第五节
中国电视购物行业发展状况第三部分行业竞争格局第七章中国百货所属行业区域市场分析第一节
东北地区第二节 华东地区第三节 华中地区第四节 华北地区第五节 西南地区第六节
华南地区第八章零售百货行业重点企业分析第一节 大商股份有限公司一、企业基本概况二、企业经营情
况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第二
节 重庆百货大楼股份有限公司一、企业基本概况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业
盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第三节 上海豫园旅游商城股份有限公司一、
企业基本概况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分
析六、企业运营能力分析第四节 王府井百货（集团）股份有限公司一、企业基本概况二、企业经营情况
分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第五节 
武汉武商集团股份有限公司一、企业基本概况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈
利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第六节 百盛商业集团有限公司一、企业基本概
况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业
运营能力分析第七节 金鹰商贸集团一、企业基本概况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、
企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第八节 天虹商场股份有限公司一、企业
基本概况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六
、企业运营能力分析第九节 银泰百货（集团）有限公司一、企业基本概况二、企业经营情况分析三、企
业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第十节 银座集团股
份有限公司一、企业基本概况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、
企业偿债能力分析六、企业运营能力分析第九章2024-2030年中国百货经营策略分析第一节 中国百货企业
市场定位策略分析一、百货店市场定位要素二、百货店市场定位步骤三、百货店定位应注意的问题第二
节 中国百货行业发展主要对策一、变更业态二、准确市场定位向特色经营转变三、发挥自身优势向服务
经营转变四、更新经营理念向动态经营转变五、信息化管理六、百货业向更加智慧商业转型第三节 中国
百货行业自营模式探索一、中国百货行业的经营模式二、百货行业联营模式存在的问题三、百货行业的
自营能力不足四、百货行业自营模式的探索第四节 提升中国百货行业核心竞争力的策略选择一、丰富齐
全的产品线二、快捷方便的运营效率三、快速灵敏的战略调整四、寻求质优价低成本优势五、把握时尚
流行的元素第四部分行业发展趋势第十章2024-2030年中国百货行业发展趋势分析第一节 商业模式下的百
货行业趋势一、商圈两极化外延的地产百货模式二、破解盈利模式之困的多业态融合模式三、延伸连锁
空间的相关多元化模式第二节 多业态、多元化融合的行业发展趋势一、购物中心多业态发展趋势二、多
元嵌入的连锁式外延扩张第三节 中国百货行业发展方向一、特色化、主题化、品牌化二、连锁化、产业
化、集约化三、品牌化、信用化、知识化第四节
中国百货行业发展趋势第十一章2024-2030年中国百货行业投资策略分析第一节 2024-2030年百货行业发展
前景与投资机遇分析一、“十四五”规划扩大内需促进消费二、政策面深化继续利好百货行业发展三、
居民收入将实现与经济发展同步四、全国省上调最低工资标准五、温和通胀助推百货行业上行六、中国
百货行业发展规模预测第二节 2024-2030年中国百货行业投资风险分析第三节 中国百货行业并购重组战略
分析一、中国大型百货企业并购重组案例分析二、百货行业并购的融资风险防范三、百货行业并购重组
遵循原则第四节 2024-2030年中国百货行业投资策略分析一、挖掘新规划经济振兴区域市场二、发展高端
百货行业态打造高端品牌三、发展二三线城市零售百货行业四、创新经营把握新兴消费人群市场五、创
新百货行业营销方式图表目录图表：中国零售业态的演进历程图表：中国零售业业态分类图表：超市和
百货行业态特征对比图表：中国国内生产总值增长速度趋势图图表：中国社会消费品零售总额增长速度
趋势图图表：城镇居民人均可支配收入增长趋势图图表：2023年中国城镇化率变化趋势图图表：中国限
额以上批发和零售业分业态零售额增长情况图表：中国连锁零售企业基本情况统计图表：中国连锁零售



企业门店总数增长趋势图图表：中国连锁零售企业从业人员增长趋势图图表：中国连锁零售企业营业面
积增长趋势图图表：2023年连锁零售业闭店情况统计图表：2023年度中国连锁经营baiqiang企业排名图表
：中国主要连锁百货经营情况统计图表：主要外资百货在华发展概况图表：全国性扩张模式的家本土百
货商图表：中国便利店经营规模统计图表：中国便利店商品销售规模统计图表：联营与自营优劣势分析
图表：2024-2030年中国百货业规模预测
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