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烘焙食品行业pest模型分析1.1 烘焙食品行业定义及统计标准1.1.1 行业概念及定义1.1.2
行业主要产品大类1.1.3 行业统计部门和统计口径1.1.4 行业统计方法1.1.5 行业数据种类1.2
行业政策环境分析（p）1.2.1 行业相关标准（1）食品添加剂使用卫生标准——焙烤食品（2）食品添加剂
使用卫生标准——焙烤食品馅料（3）食品添加剂使用卫生标准——饼干（4）食品添加剂使用卫生标准
——糕点（5）食品添加剂使用卫生标准——面包1.2.2 行业政策法规（1）《中华人民共和国食品安全法
》（2）《食品添加剂使用标准》（gb2760-）（3）《关于加强食品添加剂监督管理工作的通知》（4）《
食品安全地方标准管理办法》（5）食品安全事故处理办法（6）食品违法添加处罚（7）我国首部食品安
全区域化管理国家标准（8）美国食品安全法的制度创新1.2.3
行业发展规划（1）《轻工业调整与振兴规划》（2）《食品工业“十四五”发展规划》1.3
行业经济环境分析（e）1.3.1 国际宏观经济分析（1）国际宏观经济现状调研1）美国2）欧元区3）亚洲国
家4）新兴国家（2）我国食品工业国际贸易现状调研1）我国食品工业国际贸易规模2）我国食品国际贸
易壁垒分析（3）国际宏观经济发展趋势预测分析1.3.2 国内宏观经济分析（1）国内宏观经济主要指标分
析1）gdp2）工业增加值3）信贷4）社会消费品零售总额（2）gdp增速与行业产值走势对比分析（3）国
内宏观经济发展趋势预测分析1.3.3 食品加工行业经济运营分析（1）食品加工行业主要财务指标1）经营
效益2）盈利能力3）运营能力4）偿债能力5）发展能力（2）食品加工业投资分析（3）烘焙食品行业在
食品工业地位分析1.4 行业社会环境分析（s）1.4.1 行业消费环境分析（1）人均可支配收入与行业销售规
模对比分析（2）城乡恩格尔系数分析（3）居民消费价格指数分析1.4.2
消费者食品消费需求趋势预测分析1.5 行业技术环境分析（t）1.5.1 大豆制品在烘焙食品中的应用1.5.2
食用香精在烘焙食品中的应用1.5.3 新食品技术动向（1）益生效应面包制作（2）天然保鲜剂第2章
2021-2023年烘焙食品行业经济指标分析2.1 2021-2023年烘焙食品行业财务指标分析2.1.1 规模指标分析2.1.2
盈利能力分析2.1.3 运营能力分析2.1.4 偿债能力分析2.1.5 发展能力分析2.2
2021-2023年烘焙食品行业经济指标分析2.2.1 不同规模企业经济指标分析2.2.2
不同性质企业经济指标分析2.3 2021-2023年烘焙食品行业供需平衡分析2.3.1



2021-2023年烘焙食品行业供给情况分析（1）总产值分析（2）产成品分析2.3.2 2021-2023年各地区烘焙食
品行业供给情况分析（1）总产值排名居前的10个地区分析（2）产成品排名居前的10个地区分析2.3.3
2021-2023年烘焙食品行业需求情况分析（1）销售产值分析（2）销售收入分析2.3.4 2021-2023年各地区烘
焙食品行业需求情况分析（1）销售产值排名居前的10个地区分析（2）销售收入排名居前的10个地区分
析2.4 2023年烘焙食品行业运营状况分析2.4.1 产业规模分析2.4.2 资本/劳动密集度分析2.4.3 产销分析2.4.4
成本费用结构分析2.4.5 盈亏分析2.5.1
2021-2023年烘焙食品行业出口状况分析（1）行业出口总体状况分析（2）行业出口产品结构2.5.2
2021-2023年烘焙食品行业进口情况分析（1）行业进口总体状况分析（2）行业进口产品结构第3章
烘焙食品行业产业链分析3.1 烘焙食品行业产业链简介3.2 烘焙食品行业上游产业链分析3.2.1 基础原料市
场分析（1）玉米市场分析1）玉米供需情况分析2）玉米价格走势分析3）玉米进出口分析（2）面粉市场
分析1）面粉供需情况分析2）面粉价格走势分析3）面粉进出口分析（3）大米市场分析1）大米供需情况
分析2）大米价格走势分析3）大米进出口分析（4）马铃薯市场分析1）马铃薯供需情况分析2）马铃薯价
格走势分析3）马铃薯进出口分析（5）食用植物油供需及价格走势分析1）食用植物油供需与进出口2）
食用植物油价格走势（6）鸡蛋市场分析1）鸡蛋供需情况分析2）鸡蛋价格走势分析（7）牛奶市场分析1
）牛奶供需情况分析2）牛奶价格走势分析3.2.2 辅料市场分析（1）食糖市场分析1）食糖供需情况分析2
）食糖价格走势分析3）食糖进出口分析（2）食盐市场分析1）食盐供需情况分析2）食盐价格走势分析
（3）酵母市场分析1）酵母供需情况分析2）酵母价格走势分析（4）食品添加剂市场分析1）食品添加剂
行业规模2）食品添加剂主要产品市场3）食品添加剂发展趋势预测分析3.2.3
食品包装材料市场分析（1）食品包装材料市场现状调研（2）食品包装材料发展趋势预测分析3.2.4
食品机械市场分析（1）食品机械市场现状调研（2）食品机械技术发展趋势预测分析3.3
烘焙食品行业下游消费需求分析3.3.1
行业消费需求特征（1）行业主要消费人群（2）行业消费心理特征3.3.2 行业消费需求趋势预测分析第4章
烘焙食品行业市场竞争状况分析4.1 国际市场竞争状况分析4.1.1
国际烘焙食品市场现状调研（1）美国（2）日本4.1.2 国际烘焙食品市场竞争状况分析4.1.3
国际烘焙食品市场发展趋势预测4.2 跨国公司在华市场投资布局4.2.1 墨西哥宾堡集团4.2.2
美国卡夫食品国际公司4.2.3 美国百事食品公司4.2.4 菲律宾晨光公司4.2.5 韩国好丽友公司4.2.6
美国通用磨坊食品公司4.2.7 日本格力高集团4.3 行业竞争状况分析4.3.1 烘焙食品行业市场规模分析4.3.2 烘
焙食品行业五力模型分析（1）行业上游议价能力分析（2）行业下游议价能力分析 （3）行业替代品威
胁分析（4）行业新进入者威胁分析（5）行业竞争现状分析4.3.3
烘焙食品行业竞争演变（1）“价格战”转向品牌竞争（2）低端市场竞争转向高端市场竞争4.4
行业不同经济类型企业竞争分析4.4.1 不同经济类型企业特征状况分析4.4.2
行业经济类型集中度分析第5章 烘焙食品细分行业市场分析5.1 糕点、面包行业市场分析5.1.1 糕点、面包
行业运营情况分析（1）糕点、面包行业发展规模分析（2）糕点、面包行业市场供给状况分析（3）糕点
、面包行业市场需求状况分析（4）糕点、面包行业经营效益分析5.1.2 糕点、面包行业产品市场分析（1
）糕点市场分析1）月饼市场分析2）蛋糕市场分析3）蛋黄派市场分析（2）面包市场分析5.1.3 糕点、面
包行业经营模式分析（1）工业生产模式（2）烘焙坊模式1）烘焙坊模式演变2）烘焙坊模式类型及效应
分析1、单一型模式及效应分析2、复合型模式及效应分析3）烘焙坊企业竞争格局5.1.4 糕点、面包行业品
牌化运营分析（1）现状和趋势决定品牌化运营是唯一出路（2）品牌化运营以价值、模式系统为中心（3
）品牌化运营以产业运营为支撑5.1.5 糕点、面包行业消费者调研分析（1）法式小面包消费者调研1）消
费者偏好分析2）消费者购买行为分析（2）烘焙坊产品消费者调研1）消费者偏好分析2）消费者选择因
素分析5.1.6 糕点、面包品牌成功案例分析（1）盼盼法式小面包成功案例1）产品定位2）产品推广模式3
）关键成功因素（2）烘焙坊模式成功案例1）面包新语（breadtalk）1、品牌及其影响2、商业模式分析3
、关键成功因素2）85度c1、品牌及其影响2、经营策略分析3、关键成功因素5.2
饼干及其他烘焙食品行业市场分析5.2.1 饼干及其他烘焙食品行业运营情况分析（1）饼干及其他烘焙食品
行业发展规模分析（2）饼干及其他烘焙食品行业市场供给状况分析（3）饼干及其他烘焙食品行业市场
需求状况分析（4）饼干及其他烘焙食品行业经营效益分析5.2.2 饼干市场调研分析（1）饼干市场规模1）
生产规模2）消费规模（2）饼干地区普及率（3）饼干品牌表现及价值分析1）品牌知晓度2）品牌形象3
）品牌价值综合分析（4）饼干品牌营销及广告表现1）广告到达率2）广告到达途径3）广告有效性4）广
告效果综合分析（5）饼干消费者调研1）消费者购买考虑因素2）消费者购买频率3）消费者购买场所4）
消费者品牌忠诚度5.2.3 烘焙膨化食品市场分析（1）烘焙膨化食品市场集中度（2）薯片市场调研分析1）
薯片地区普及率2）薯片品牌表现及价值分析1、品牌知晓度2、品牌形象3、品牌价值综合分析3）薯片品



牌营销及广告表现1、广告到达率2、广告到达途径3、广告有效性4、广告效果综合分析4）薯片消费者调
研1、消费者购买考虑因素2、消费者购买频率3、消费者购买场所4、消费者品牌忠诚度（3）烘焙膨化食
品发展趋势预测分析5.2.4
康师傅差异化发展案例（1）产品差异化（2）价格差异化（3）包装差异化（4）渠道差异化第6章
烘焙食品行业市场营销分析6.1 烘焙食品行业销售模式分析6.1.1 烘焙食品行业销售渠道结构6.1.2 烘焙食品
主要销售渠道（1）传统销售渠道1）商超渠道1、商超渠道销售模式及对比2、连锁超市对烘焙食品经营
影响2）专卖连锁1、专卖连锁模式2、专卖连锁店异业联合营销（2）网络销售渠道1）食品业电子商务应
用分析2）烘焙坊网络销售分析1、烘焙坊网络销售现状调研2、烘焙坊网络销售线上线下配合分析3、好
利来网络销售案例6.2 烘焙食品行业营销策略分析6.2.1
烘焙食品基本营销策略 （1）产品策略（2）价格策略（3）服务策略（4）促销策略6.2.2 烘焙食品节日
营销策略（1）节日营销的概念（2）节日的消费特点（3）节日营销的要点1）明确目标2）突出促销主题
3）关注促销形式4）产品卖点节日化5）促销方案要科学（4）月饼的体验营销6.3
烘焙食品行业营销案例分析6.3.1 糕点、面包行业营销案例分析（1）元祖食品营销分析1）营销背景2）营
销策略3）营销效果4）元祖雪月饼营销案例（2）克莉丝汀营销分析1）品牌发展2）营销策略6.3.2 饼干及
其他烘焙食品行业营销案例分析（1）卡夫饼干营销分析1）品牌介绍2）营销背景3）营销策略4）营销效
果（2）达利食品营销分析1）品牌介绍2）营销策略第7章 烘焙食品行业重点区域市场分析7.1
烘焙食品行业总体区域结构特征分析7.1.1 行业区域结构总体特征7.1.2 行业区域集中度分析7.2
行业重点区域产销情况分析7.2.1 2021-2023年华北地区烘焙食品行业产销情况分析（1）北京市烘焙食品
行业产销情况分析（2）天津市烘焙食品行业产销情况分析（3）河北省烘焙食品行业产销情况分析（4）
山西省烘焙食品行业产销情况分析（5）内蒙古烘焙食品行业产销情况分析7.2.2 2021-2023年东北地区烘
焙食品行业产销情况分析（1）辽宁省烘焙食品行业产销情况分析（2）吉林省烘焙食品行业产销情况分
析（3）黑龙江省烘焙食品行业产销情况分析7.2.3 2021-2023年华东地区烘焙食品行业产销情况分析（1）
上海市烘焙食品行业产销情况分析（2）江苏省烘焙食品行业产销情况分析（3）浙江省烘焙食品行业产
销情况分析（4）山东省烘焙食品行业产销情况分析（5）福建省烘焙食品行业产销情况分析（6）江西省
烘焙食品行业产销情况分析（7）安徽省烘焙食品行业产销情况分析7.2.4 2021-2023年华中地区烘焙食品
行业产销情况分析（1）湖南省烘焙食品行业产销情况分析（2）湖北省烘焙食品行业产销情况分析（3）
河南省烘焙食品行业产销情况分析（1）广东省烘焙食品行业产销情况分析（2）广西烘焙食品行业产销
情况分析（3）海南省烘焙食品行业产销情况分析（1）四川省烘焙食品行业产销情况分析（2）贵州省烘
焙食品行业产销情况分析（3）重庆市烘焙食品行业产销情况分析（4）云南省烘焙食品行业产销情况分
析7.2.7 2021-2023年西北地区烘焙食品行业产销情况分析（1）陕西省烘焙食品行业产销情况分析（2）宁
夏烘焙食品行业产销情况分析（3）新疆烘焙食品行业产销情况分析（4）甘肃省烘焙食品行业产销情况
分析第8章 烘焙食品行业主要企业经营分析8.1 烘焙食品企业发展总体状况分析8.1.1
销售收入情况分析8.1.2 工业产值情况分析8.1.3 盈利情况分析8.2 烘焙食品行业企业个案分析8.2.1 中国旺旺
控股有限公司经营情况分析（1）企业发展简况（2）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4
）企业经营情况分析1）主要经济指标2）盈利能力3）运营能力4）偿债能力5）发展能力（5）企业优势
与劣势分析8.2.2 漯河临颍亲亲食品工业有限公司经营情况分析（1）企业发展简况2（2）企业主营业务与
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