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产品详情

中国石材养护行业发展趋势

随着我国改革开发政策的实施，国民经济直线上升，人居环境得到改善，各种基础设施和公共建设得到
大力发展。石材作为一种天然的高档建筑装饰材料，以其独特的花纹、质感和返璞归真的装饰效果，在
这片建设的浪潮中得到广泛的应用。

行业明显分化

专业性服务将得到较大的发展，高端产品生产、病症处理和咨询服务将成为行业的主体。

由于石材养护所包含的业务范围有一部份与石材公司、装饰公司、清洗保洁公司、物业公司等有重叠，
加之高利润的诱惑，很多公司不愿意把到手的生意让给石材/养护公司来做，这样会降低自己的利润空间
，于是纷纷组建自己的石材养护部门，从事石材养护业务的操作。

这种情况在清洗行业最多，几乎所有的清洗公司都在开展或正在打算开展石材/养护的业务。石材公司也
有这种趋势。

目前，一般大一点的石材公司都设立了石材养护部门，添置了翻新设备，甚至有些公司还在配制简单的
防护剂。

装饰公司与物业公司相对较少一些，装饰公司主要是自己添置一些翻新设备或购买防护剂自己涂刷，但
不会组建专门的部门。物业公司则主要针对晶面处理和防护要多一些，而且只为自己的物业服务。

在石材/养护所有的业务中，石材清洗、石材保养和石材翻新的门槛最低，与相邻行业的重叠性最大，所
以在以后的发展趋势中，他们将逐渐被相关行业边缘化，不再是石材养护行业的主流。

其实石材病症处理与清洗行业的重叠性与清洗、翻新一样，但因其技术性相对要高很多，随机变化性大
，且需要相当的从业经验和解决问题的能力，一般人难以掌握。



所以，它将仍然作为石材养护的专业项目保留下来。

由于石材/防护原料供应商急于扩大销售业绩，他们面向社会大肆宣传，使防护剂的制作变得越来越透明
。

原材料的大众化供给将使石材养护剂市场达到泛滥的程度，主要体现在甲基硅酸盐、硅烷、硅氧烷、有
机氟方面。

一般客户购回原料后稀释就可以直接销售或使用，所以此类防护剂也不再是石材养护行业的专利，势将
很快被相关行业边缘化，也不再是石材养护行业的主流。

但高端防护市场则是另外一种局面。这里所说的高端防护剂是指经过特殊的配方设计，使产品克服普通
防护剂的缺点，并增加一些特定的功能的特色化产品。

特色化防护产品的开发需要专门的设计和配制，一些特定功能的开发更需要具备高度尖端科技的支持，
一般人难以涉足。

所以，高端防护剂的市场将变得更加专业化。

在石材清洗、石材翻新、石材保养和低端防护剂市场不断被相关行业吸收后，相关的技术服务和信息咨
询便具有了发展的空间。

由于这些项目门槛低，行业的从业素质普遍不高，且竞争激烈。人们需要不断寻求新的资讯和新的技术
、工艺来提高企业的竞争力。

就算专业的石材养护公司也需要不断获取新的情报来预测行业的发展走向，并定期对企业的内部进行培
训以提高企业/的整体素质。这些事情都需要一个非常专业且高效的机构来做，这就是石材养护咨询服务
。

石材养护咨询服务与石材病症处理、高端石材/防护材料将成为未来行业的三大主体。

石材养护行业综合性强

石材/养护行业的本质将被重新定义，内涵得到拓展，业务范围进一步扩大，市场得到横向发展。

石材养护行业实际是一个综合性很强的行业，这也是它被其它相关行业吸收并逐渐被边缘化的原因。这
些特点也有其好的一面，也可以利用其边缘性向相关行业进行业务拓展。

就目前而言，石材养护的内涵并没有被大家充分的认识，如果我们把石材养护的内容逐一分析，不难发
现：原来石材养护行业可以从事的业务内容要比现在多得多。

首先，我们来分析一下防护材料。

防护材料主要采用的是有机硅和有机氟，都是优良的表面活性剂，有机硅中的硅烷还是很好的偶联剂，
都可以应用在孔隙材料的渗透保护和制作表面保护涂料。

当我们把原料进回来以后，除了生产石材防护剂，同时还可以生产建筑防水剂、木材防腐剂和防污剂、
织物防水防污剂、纸张防水防污剂、陶瓷保护剂等等，还可以与其它材料复配成表面保护涂料用于塑料
、金属的表面保护。

石材/防护的基本功能是防水。在实际的工程操作中，除了石材的防护以外，石材的缝隙、粘贴石材的水



泥以及墙体材料的防水都是我们保证石材防护工程质量的条件。

而且，石材防护与建筑防水本身就存在着紧密的联系，在某种程度上可以这样说，石材防护是建筑防水
的一个分支。所以，石材养护行业反过来去承接防水业务也是情理之中的事情。

石材养护在很大程度上与酒店的保养也有着紧密的联系，酒店洁具的翻新作为一种配套业务正在被大量
的养护公司所掌握。这种翻新技术可以在整个陶瓷行业得到广泛应用和推广，可以为石材养护业带来一
笔不小的收入。

晶面处理技术的发展在陶砖方面也可以得到大的发展。不少企业正在研究一些新的材料用于陶砖的抛光
和防污，效果相当不错。

如“绿色天使”最新推出的g1、g2系列就是专门用于抛光砖和微晶石、瓷砖表面防污、增光、防滑的产
品，此产品一经推出后，反响强烈。

不管是材料生产还是工程操作，只要我们用心的去做，相信我们的行业会越做越大。我们不但要做石材
的养护，还可以做木材、陶瓷、织物、纸张甚至金属等材料的保护。

到时，我们行业的定义将不再只是石材养护，而应该是整个建筑的保护。

石材养护市场纵向发展迅速

石材养护市场重心出现转移，市场纵向发展迅速。

目前，石材养护市场主要以上海、北京、深圳等大城市为发展中心。随着我国经济发展的不断深入，内
地省市的发展脚步逐渐加快，大量的建设项目为我国石材养护行业的发展提供了一个大好机会。石材养
护的重心也随之由大城市向中小城市转移。

而另一方面，大城市的大型建设项目已基本完成，石材养护的重点将以后期的维护为主。同时，家庭的
石材养护将得到重视，并成为石材养护发展的第二主力市场。

石材养护行业品牌化发展

行业品牌得到发展，市场层次表现分明。

品牌建设是企业发展壮大的一项重大的工程，它能体现出各企业鲜明的特色，又是企业追求的一种境界
和目标。

当一个行业发展到一定的程度，企业间的竞争加剧，不少企业希望建立更加优异的管理机制、质量机制
和服务机制来战胜其它企业，以确立自己的霸主地位。这就是品牌战略。

石材养护行业经过一段时期的混乱竞争后，企业间的差异逐渐显现，一些具有比较优势的企业在行业中
的名望逐渐扩大，最终形成了行业的品牌。

品牌建设的发展直接导致了市场的有效分化。一些普通的企业由于缺少竞争力，仍然处于行业底层，从
事着简单而劳累的工作，他们的收入很少而且竞争激烈。

那些重视品牌建设的企业/则在设法提高自己的相对优势，以使自己的品牌价值更高一些。因为品牌价值
的多少直接决定你在市场中处于什么样的层次和地位。

现有的比较优势是形成品牌的基础。各企业/间的比较优势各不相同，各具特色。企业间不同的定位以及



特色性差异决定了行业品牌的层次性和多样性。

这使得我们的行业可以得到立体的、互补的、良性的发展。
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