
一狮广告策划设计创意脚本插画故事视频拍摄后期美编tvc一条龙

产品名称 一狮广告策划设计创意脚本插画故事视频拍摄后
期美编tvc一条龙

公司名称 上海一狮广告有限公司

价格 800.00/套

规格参数

公司地址 中国 上海 上海 浦东新区 苗圃路400-5-601

联系电话 86 021 68878256

产品详情

《狮子王》啰嗦几句广告创意

1．商品情报型这是最常用的广告创意类型。它以诉示广告商品的客观情况为核心，表现商品的现实性和
真实性本质，以达到突出商品优势的目的。2．比较型这种类型的广告创意是以直接的方式，将自己的品
牌产品与同类产品进行优劣的比较，从而引起消费者注意和认牌选购。在进行比较时，所比较的内容最
好是消费者所关心的，而且要是在相同的基础或条件下的比较。这样才能更容易地刺激起他的注意和认
同。比较型广告创意的具体应用就是比较广告。在进行比较型广告创意时，可以是针对某一品牌进行比
较，也可以是对普遍存在的各种同类产品进行比较。广告创意要遵从有关法律法规以及行业规章，要有
一定的社会责任感和社会道德意识，避免给人以不正当竞争之嫌。在我国，对于比较广告有严格的要求
，所以在进行比较型广告创意时一定要慎之又慎，不要招惹不必要的麻烦或纠纷。3．戏剧型这种广告创
意类型既可以是通过戏剧表演形式来推出广告品牌产品，也可以在广告表现上戏剧化和情节化。在采用
戏剧型广告创意时，一定要注意把握戏剧化程度，否则容易使人记住广告创意中的戏剧情节而忽略广告
主题。4．故事型这种类型的广告创意是借助生活、传说、神话等故事内容的展开，在其中贯穿有关品牌
产品的特征或信息，借以加深受众的印象。由于故事本身就具有自我说明的特性，易于让受众了解，使
受众与广告内容发生连带关系。在采用这种类型的广告创意时对于人物择定、事件起始、情节迭宕都要
做全面的统筹，以使在短暂的时间里和特定的故事中，宣传出有效的广告主题。在我国国内这几年的电
视广告中，不少是故事型的广告创意，如“南方黑芝麻糊”广告、“孔府家酒”的广告、“沱牌酒”的
广告等。5．证言型这种广告创意有两层涵义：一是援引有关专家、学者或名人、权威人土的证言来证明
广告商品的特点、功能以及其它事实，以此来产生权威效应。前苏联心理学家肖�阿�纳奇拉什维里在
其《宣传心理学》中说过：“人们一般信以为真地、毫无批判地接受来自权威的信息。”这揭示了这样
一个事实：在其它条件相同的状况下，权威效应更具影响力，往往成为第一位的作用。在许多国家对于
证言型广告都有严格限制，以防止虚假证言对消费者的误导。其一，权威人的证言必须真实，必须建立
在严格的科学研究基础之上；其二，社会大众的证言，必须基于自己的客观实践和经验，不能想当然和
枉加评价。

6．拟人型这种广告创意以一种形象表现广告商品，使其带有某些人格化特征，即以人物的某些特征来形



象地说明商品。这种类型的广告创意，可以使商品生动、具体，给受众以鲜明的深刻的印象，同时可以
用浅显常见的事物对深奥的道理加以说明，帮助受众深入理解。7．类推型这种类型的广告创意是以一种
事物来类推另一事物，以显示出广告产品的特点。采用这种创意，必须使所诉求的信息具有相应的类推
性。如一个汽车附助产品的广告，用类推的方法宣传为：“正如维生素营养你的身体，我们的产品可营
养你的汽车引擎。”8．比喻型比喻型广告创意是指采用比喻的手法，对广告产品或劳务的特征进行描绘
或渲染，或用浅显常见的道理对深奥的事理加以说明，以达到帮助受众深入理解，使事物生动具体、给
人以鲜明深刻的印象。比喻型的广告创意又分明喻、暗喻、借喻三种形式。例如，皇家牌威士忌广告采
用借喻，在广告中宣传：“纯净、柔顺，好似天鹅绒一般”。塞尼伯里特化妆公司粉饼广告采用暗喻，
宣传自己的粉饼为：“轻轻打开盒盖，里面飞出的是美貌”。国外一家家电公司采用借喻，广告自己微
波炉的简易操作性，其广告语为：“我家的猫用××微波炉烤了条鱼吃”。

9．夸张型夸张是“为了表达上的需要，故意言过其实，对客观的人、事物尽力作扩大或缩小的描述”。
夸张型广告创意是基于客观真实的基础，对商品或劳务的特征加以合情合理的渲染，以达到突出商品或
劳务本质与特征的目的。采用夸张型的手法，不仅可以吸引受众的注意，还可以取得较好的艺术效果。1
0．幽默型幽默“是借助多种修辞手法，运用机智、风趣、精练的语言所进行的一种艺术表达。”采用幽
默型广告创意，要注意：语言应该是健康的、愉悦的、机智的和含蓄的，切忌使用粗俗的、生厌的、油
滑的和尖酸的。要以高雅风趣表现广告主题，而不是一般的俏皮话和耍贫嘴。11．悬念式悬念式广告是
以悬疑的手法或猜谜的方式调动和刺激受众的心理活动，使其产生疑惑、紧张、渴望、揣测、担忧、期
待、欢乐等一系列心理，并持续和延伸，以达到释疑团而寻根究底的效果。12．意象型意象即意中之象
，它是有一些主观的、理智的、带有一定意向的精神状态的凝结物和客观的、真实的、可见的、可感知
的感性征象的融合，它是一种渗透了主观情绪、意向和心意的感性形象，意象型广告创意是把人的心境
与客观事物有机融合的产物。在采用意象型广告创意时，有时花很多的笔墨去反映精神表现，即“象”
，而在最后主题的申明上都仿佛弱化，其实对受众来说，自己可以理解其内涵，即“意”。在意与象的
关系上，二者具有内在的逻辑关系，但是在广告中并不详叙，给受众自己去品味“象”而明晓内在的“
意”。可见，意象型实际采用的是超现实的手法去表现主题。13．联想型联想是指客观事物的不同联系
反映在人的大脑里而形成了心理现象的联系，它是由一事物的经验引起回忆另一看似不相关联的另一事
物的经验的过程。联想出现的途径多种多样，可以是在时间或空间上接近的事物之间产生联想；在性质
上或特点上相反的事物之间产生联想；因形状或内容上相似的事物之间产生联想；在逻辑上有某种因果
关系的事物之间产生联想。例如，台湾爱达广告公司为人addias球鞋进行的广告创意：广告标题：“捉老
鼠与投篮——两色底皮面超级篮球鞋”广告图画：一只球鞋，一只小猫。广告正文：“猫在捉老鼠的时
候，奔跑、急行、回转、跃扑，直到捉到老鼠的整个过程，竟是如此灵活敏捷，这与它的内垫脚掌有密
切的关系。同样的，一位杰出的篮球运动员，能够美妙地演出冲刺、切入、急停、转身、跳投、到进球
的连续动作，这除了个人的体力和训练外，一双理想的篮球鞋，是功不可没的。新推出的addias两色底皮
面超级篮球鞋，即刻就获得喜爱篮球运动的人士的赞美。因为，它有独创交叉缝式鞋底沟纹，冲刺、急
停不会滑倒。因为，它有7层不同材料砌成的鞋底，弹性好，能缓解与地面的撞击。因为，它有特殊功能
的圆型吸盘，可密切配合急停、转身、跳投。因为，它有弯曲自如的鞋头和穿孔透气的鞋面，能避免脚
指擦挤压，维护鞋内脚的温度，穿久不会疲劳。”在上述广告创意中，“捉老鼠与投篮”的标题和“一
只球鞋，一只小猫”的图看似都是“风马牛不相及”的，但是，广告主创人员则巧妙地利用联想把它们
联系起来，给人以新颖、奇妙之感。反过来分析，如果去掉“猫捉老鼠”的内容，在整个广告创意中剩
下的只有打篮球得有一双好的篮球鞋，这鞋子怎么怎么好，广告效果肯定不如原来的广告创意所产生的
社会效果。l 4．抽象型抽象是与具象相对应的范畴。它是隐涵于具体形象内部的质的规定性。在广告创
意中采用抽象型的表现方法，是现代广告创意活动中的主要倾向之一。也就是说，在现代广告主题的创
意表现上，越来越多的广告主和广告公司并不以广告的具体形象的表现为主调。而在某些时候更多地采
用抽象式的内涵来表现。这种创意一旦展示在社会公众面前，从直观上难以使人理解，但一旦加以思维
整合之后，就会发现，广告创意的确不凡。广告创意并不局限于以上所列示的类型。还有如：解说型、
宣言型、警示型、质问型、断定型、情感型、理智型、新闻型、写实型等等，在进行广告创意活动中，
均可加以采用。

<狮子王> 188种创意线索

1、把它颠倒过来2、把它摆平 3、把缩小 4、把颜色变换一下 5、把它变为圆形 6、使它更大



7、把它变为正方形 8、使它更小 9、使它更长 10、使它闪动 11、使它更短 12、使它发出火花
13、使它可以看到 14、点燃它 15、使它逾起一般情况 16、使它发萤光 17、把它放进文字里 18、使它沉重
19、把它插进音乐里 20、使它成为引火物 21、结合文字和音乐 22、使它成为引火物
23、结合文字、音乐和图画 24、参加竞赛 25、结合音乐和图画删除文字 26、参加打赌 27、不要图画
28、使它成为年轻型的 29、不要文字 30、使它成为壮年型的 31、沉默无声 32、把它分割开 33、使它重复
34、保守地说 35、使它变成立体 36、夸张地说 37、使它变成平面 38、当替代品卖 39、变换它的形态
40、发现新用途 41、只变更一部分 42、减掉它 43、使它成为一组 44、撕开它 45、为捐献或义卖而销售
46、使它化合 47、鼓励它 48、用显而易见的 49、机动化 50、把要素重新配置 51、电气代 52、降低调子
53、使它活动 54、提高调子 55、使它相反 56、割开它 57、它像是某种东西的代替品 58、混合在一起
59、使它罗曼蒂克 60、改用另一种形式表现 61、增添怀旧的诉求 62、使它的速度加快
63、使它看起来流行 64、使它缓慢下来 65、使它看起来像未来派 66、使它飞行
67、使它成为某种物品的部分代替 68、使它浮起 69、使它更强壮 70、使它滚转 71、使它更耐久
72、把它切成片状 73、运用象征 74、使它成为粉状 75、它是写实派 76、以性欲作诉求
77、运用新艺术形式 78、使它凝缩 79、变为摄影技巧 80、使它弯曲 81、变换为图解方式 82、使它成对
83、使它变更形式 84、使它倾斜 85、用图画说明你的故事 86、使它悬浮半空中 87、使用新广告媒体
88、使它垂直站立 89、创造新广告媒体 90、把它由里向外翻转 91、使它更强烈 92、把它向旁边转
93、使它更冷 94、摇动它 95、增加香味 96、把它遮蔽起来 97、变换气味 98、使它不对称 99、把它除臭
100、使它不对称 101、将它向儿童诉求 102、反它隔开 103、将它向男士诉求 104、使它与其他相敌对
105、将它向妇女诉求 106、使它锐利 107、价钱更低 108、变更它的外形 109、抬高价格 110、要它绕一周
111、变更成份 112、把它框起来 113、增加新成份 114、把它卷成一圈 115、拧搓它 116、把它填满
117、使它透明 118、把它弄成空的 119、使它不透明 120、把它打开 121、用不同背景 122、把拼错
123、用不同环境 124、给它起我上绰号 125、使它富有魅力 126、把它封印起来 127、使用视觉效果
128、把它移转过来 129、使用另外的物料 130、把它捆包起来 131、增加人的趣味 132、把它集中起来
133、变更密度 134、把它推开 135、置于不同的货柜 136、使它成为交替的 137、变换包装
138、使它凝固起来 139、使密度增加 140、使它溶化 141、小型化 142、使成凝胶状 143、增加至最大限
144、使它软化 145、把它除掉 146、使它硬化 147、使它轻便 148、使蒸发变为汽化 149、使它可以折叠
150、加上抑扬顿挫 151、趋向偏激 152、使它更狭窄 153、如夏天炎热 154、使它更宽广 155、如冬天寒冷
156、使它更滑稽 157、使拟人化 158、使它成为被讽刺的 159、使它更暗 160、用简短的文案
161、使它发光 162、用冗长的文案 163、使它灼 164、发现第二种用途 165、使它更有营养
166、使它合成在一起 167、把它倒进瓶中 168、把它当作用具来卖 169、把它倒进罐中 170、使它清净
171、把它放进盒中 172、把它倒进壶中 173、把它倒进缸中 174、把它弄直 175、把它褶曲
176、把它缠起来 177、提升声誉 178、免费提供 179、以成本价出售 180、提供特价 181、增加慰藉的诉求
182、提供维护服务 183、运用不同的织法 184、使它变成香郁宜人 185、使它变成酸的 186、使它濡湿
187、使它脱水 188、使它干燥

您还在为ppt背景烦恼吗？

您还在为名片纸张烦恼吗？

您还在为一张小图ps烦恼吗？

您还在为一张折页设计烦恼吗？

您还在为几张页面简单排版而烦恼吗？

您还在为产片外包装设计而烦恼吗？

您还在为一个卡通形象设计而烦恼吗？



您还在为庆典活动策划而烦恼吗？

您还在为促销礼品而烦恼吗？

您还在为活动背景板设计而烦恼吗？

您还在为x展架易拉宝道具而烦恼吗？

您还在为展会搭建执行而烦恼吗？

您还在为印刷品打样而烦恼吗？

您还在为礼品丝网印刷二烦恼吗？

您还在为灯箱设计制作安装一条龙服务而烦恼吗？

您还在为淘宝装修设计而烦恼吗？

您还在为网站建设美化更新而烦恼吗？

您还在为微信营销方案而烦恼吗？

您还在为广告道具采购而烦恼吗？

您还在为吉祥物制作品而烦恼吗？

呵呵，下面张图的卡通形象是什么材质做的，您想知道吗？？？？

＊＊＊＊＊＊＊＊★☆专业策划机构★☆狮子王创意基地★☆您的高级市场销售助理★☆全案线上线下
操盘手★☆15年设计4a经验★☆价格便宜服务100％

品牌cis\\vi\\ui，找狮子王

电话：68878256

标志、名片、折页、海报、店铺、动画、包装、演示、卡通、造型、展会、礼品、道具、全案设计

品牌形象就从名片开始，您的名片还是老样子吗？

更多关联设计（以下图标）分别可点击查看：

更多关联设计（以下图标）分别可点击查看：



更多关联设计（以下图标）分别可点击查看：

创意设计印制咨询qq:652414876，微信：ys1997com,实体店电话：68878256，追求王者风范＋啰嗦沟通总
结＋高效专业执行＋真心交朋友＝狮子王。完
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