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产品名称 2024上海小家电展|美健电器展|清洁电器展|上海
家电博览会

公司名称 暄日策划

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市奉贤区海坤路1号1幢（住所）

联系电话 17867946664 13917986994

产品详情

家电家居一体化，势不可挡

过去几年，无论是家电的更新需求，还是新增需求，都出现了不同程度的增速放缓。存量竞争环境叠加

诸多不确定因素影响下，如何构筑“确定性”支点，创造新的增量市场空间成为各类型家电企业都开始

思考的问题。这一过程中，“家电家居一体化”不出意料成为行业企业趋之若鹜的方向。“单品类、单

品牌的经营模式，竞争力会逐步落后，而家电家装家居的一体化会成为新的交互方式，具备极大的发展

空间和潜力”，有家电行业分析人士如此指出。

2024上海家电展-中国家电及消费电子博览会将于2024年3月14-17日在上海新国际博览中心举办。作为全

球家电和消费电子领域的著名科技盛会，AWE2024将以智能科技为展示重点，为观众带来令人瞩目的前

沿创新成果，展示未来智慧生活的全景画卷。 AWE2024展馆规模将扩大至14个，展示面积超过16万平方

米。AWE2024主题定为“智能科技，创享生活”，旨在强化AWE科技型展会属性及科技创新引领优势；

随着原创技术和产品在AWE的不断涌现，AWE将推动与见证“智能科技”赋智、赋能家电及消费电子行



业发展；同时，AWE通过智慧生活全景呈现，将创新与体验相结合，加速前沿产品在消费端的落地，让

“智能科技”为生活增添价值，为消费者“创享生活⋯⋯

今年AWE官方对外发布的“行业发展十大趋势”报告也提到，中国家电及消费电子产业发展至今，单独
卖产品的时代已经过去。在消费新时代，多种多样的家电不再仅仅将功能堆叠和呈现，而是要将满足不
同生活场景下的新需求当作目标。对各大企业而言，营销也不再是卖单品、卖套系，而是主动去满足不
同场景下的多元化、一体化、个性化、定制化需求。另外，此前人民网财经研究院发布的《“家场景”
消费趋势观察报告》也指出，随着数字技术的不断发展，家电家居消费呈现全渠道融合的趋势。同时，
消费者需求变得更加多元，消费行为也呈现出场景化、一站式、一体化的趋势。

顺应此趋势，为促进家电家居产业高质量健康发展，政策端已经提出了新的倡导。如工信部等四部门联
合发布的《推进家居产业高质量发展行动方案》便明确提出，要强化优质企业示范引领，“鼓励跨行业
强强联合，加强产品设计、技术研发、营销服务、资源对接等方面合作互补，引领家居产业融合发展和
消费升级。”

落地到具体家电家居行业，事实上搭建一体化生态格局，早已不是行业秘辛，从海尔早年间提出“场景
替代产品，生态代替行业”的口号，到其三翼鸟场景的落地、升级，再到近几年如美的、海信、博西家
电、TCL、老板、华帝、华为、小米等家电及消费电子品牌，箭牌、恒洁、欧派、慕思、金牌、红星美
凯龙等家居建材品牌，以及京东、阿里等零售渠道平台都纷纷扩展产业链触角，向家电家居一体化生态
进发。

“众人拾柴”新生态，重塑家居生活品质

要想真正实现家居家电的一体化，难度不言而喻，最直观的，家电标准化程度较高，而家居产品标准化
程度低，这就要求企业重新整合两者的供应链。

不少家电企业已经作出了行业表率。就像前文所提，海尔旗下三翼鸟品牌，将交易、资源、数字系统整
合进一个平台，融入包括家装、家居、家生活等各领域上千家本地生态伙伴，围绕用户衣、食、住、娱
需求打造领先的智慧生活体验，使得生态链接得以无限延展。

越来越多的消费者追求家电家居一体化，以达到释放家居空间、提升整屋颜值的目的。为满足这些不断
升级的消费需求，不只是海尔，更多的家电家居企业已经开始从设计、技术创新角度出发，从内而外打
造符合用户需求且具备更高审美和实用性的产品。以AWE2023上企业展出的趋势产品为例，如箭牌、恒
洁类家居卫浴品牌，通过智能坐便器、卫生陶瓷、龙头五金、浴室家具、浴缸浴房、瓷砖等系列产品的



场景化组合联动，让未来智能家居的样貌清晰可见，由此引发行业对于卫浴空间数字化、场景化、智能
化、系统化、更具交互性产品的设计研发与推广，让家居卫浴空间成为一个可听、可视、可感的重要休
闲场所。值得一提的是，首次亮相的箭牌家居更借助AWE平台和央视财经直播对头，讲述箭牌“智能生
活新提案”的同时，实现了品牌声量与产品销量的大爆发。

除此之外，在AWE2023上，无论是卡萨帝平嵌冰箱完全嵌入橱柜，正面0凸出、侧面0闪缝设计；还是三
星、创维的艺术电视在待机模式下呈现一幅幅画作；亦或是方太、老板、博西家电等品牌推出的吸油烟
机超薄贴墙设计，拢烟口位置下移，美化整体造型的同时快速吸排烟。又比如在华为展区，全屋智能以
及鸿蒙生态打造出逐步扩大的生态综合场景。海信、TCL、格力、方太等品牌也凭借丰富的产品线，通
过自有的物联体系和云数据，展现出多样的智慧家庭使用场景......可以看出，各品牌都正使出浑身解数，
致力于满足新消费时代用户愈发旺盛且严苛的一体化家电家装需求。

以终局视角看，毫无疑问，真正让人信服的家居家电一体化，一定是站在用户的角度，以场景为导向，
介入消费者设计、装修、选家具、通水电等“打造家”的全链条中，尤其是将硬装、软装、购置家电的
环节统一包揽。以此角度而言，无论家电企业还是家居家装企业，依然走在相向而行有待进一步深度融
合的路上。

目前，AWE2024已经启动，中国家用电器协会副理事长徐东生说，AWE2024将聚焦家庭生活场景，根据
技术创新、消费趋势和市场需求，打造更多细分生活场景，提供更好的场景化体验，推进跨界发展和产
业融合。当下，这场盛会已经汇聚了海尔、京东、AMK德国现代厨房行业协会、央视、人民网、新华网
、奥维云网、森博营销、智东西、网易、住小帮、百度营销、微博、知乎等企业及合作平台，以及永达
传媒、新潮传媒、视窗传媒、高和传媒等数字化传媒平台的参与和支持。“朋友圈”的不断扩容，无疑
让AWE的边界不断被拓宽，其“行业风向标”的价值和定位得以不断被肯定、强化。我们期待，或许在
这场全产业精心打造的盛会上，看到更多家电与家居深度融合的趋势应用案例。同时，我们也希望无论
是家电企业，还是各类家居企业，包括卫浴、建材、家具、五金等品类企业，都保持着面向用户积极创
造的心态，以多样性的可能去尝试探索，并不断优化调整自身的一体化设计、经营体系建设，从而真正
为消费者提供一方灵与肉的休憩之所。
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