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zui关键的问题是：我们怎么设计出这种拥有爆款潜质的模板呢？又该怎样构建自己的模板库？

按照市场洞察的思路，做小红书内容是“先验”的：先做大数据研究、消费者调研，充分挖掘竞争机会
、细分场景等要素，然后指导内容的制作，匹配产品卖点。比如在官方提供的IDEA方法论中，小红书还
专门推出了“灵犀”这个产品来帮助品牌做数据洞察。也就是说，我们要了解“为什么爆款能够成为爆
款”，才能借助底层逻辑持续设计出创意和套路。（资料来源：小红书官方）然而，找模板是完全不同
的思路。不去过度纠结爆款的原因，而是“后验”，直接拿结果说话：我们只需要知道哪种类型的内容
更容易被算法推荐，从而有机会成为爆款。无论我们拿到多么丰富的数据，都无法100
%还原一条内容成为爆款的原因，毕竟推荐算法在大多数时候还是一个黑箱 - 就如同chatgpt的开发者自己
也不知道chatgpt为什么会这么回答。因此我们不借助任何数据，而是人工对算法进行“调教”，让算法
告诉我们哪种相关内容会被推荐到首页，我们把其中zui适合的来当模板来用。（注意：这里不去比较不
同方法的优劣，各自都有适用的业务场景，以下仅仅提供一个参考思路）第一步，找到足够多的相关内
容。不用大数据工具去抓取，而是用自己的账号去手动刷、手动搜。

通过小红书的搜索下拉词、通过数据工具找到行业热词直接在小红书app内进行搜索拓展

通过笔记内的标签进入集合页面进行拓展

通过搜索结果页面中系统自动分类的标签进行拓展

第二步，筛选出符合要求的笔记并进行点赞和收藏。具备下列多条特征的图文笔记，更值得我们去关注
：



内容主题与自己的行业和产品强相关，甚至已经有同行带货成功了发布时间在48小时之内，zui好不超过1
周素人账号产出的高赞爆文。账号粉丝量往往都低于1000，但笔记点赞量远高于行业水平线。模板化明
显，同一个样式多次出现，一眼就能识别出套路的那种。内容很吸引人，自己控制不住想点进去

看到这种内容，首先进行记录，然后在点赞收藏二连，让算法充分了解我们聚焦的话题领域，比如“去
痘印”。第三步，清除不相关的推荐笔记。如果我们用自己的账号，不断重复上述两个步骤，我们就能
充分观察到什么样的内容被算法推荐了，什么样的内容能够成为爆款。从而让首页推荐信息流成为一个
精 准的“模板库” - 一些细分需求、高质量的爆款内容就会源源不断出现在小红书首页。比如在与“
去痘印”相关笔记进行大量互动后，首页推荐的笔记几乎全部都聚焦到了祛痘相关话题，且符合第二步
的多条特征。接下来，要做的就是从推荐流中找到不符合要求的笔记（比如偶尔出现一条“新房装修”
相关的），点击“不感兴趣”，这样算法偏差就会越来越小。zui终就可以从这个内容“鱼池”中不断捕
捞爆款作为模板。每个行业选择模板的要求不同，但重复出现、zui新发布、低粉高赞是必要的前提条件
。对于成熟的商家来说，会配有专职团队来完成这个内容池的积累：每天的工作就是不停的刷小红书，
而且建立了SOP和模板筛选标准。需要注意的是，内容团队必须要长时间实战得到体感和网感，才能提
升爆款模板的命中率，并不是一件顺手做做就能成的事。比如我自己对于“去痘印”相关话题进行训练
之后，自以为发现了“手写体”这个吻合特征的模板。但经验丰富的朋友却告诉我，这种模板已经过时
了，对用户吸引力比较弱，转化效果可能不理想。

为什么做小红书种草要选炙明互动

炙明互动深谙小红书种草法则，熟悉小红书从种草到转化的全流程，提供包含前期数据分析、种草策略
规划、种草达人合作、投流规划、站内转化闭环设计、站外导流路径构思、转化承接、种草策略更新调
整、后续效果持续评估⋯⋯等在内的全套小红书种草服务，并对新品牌可做品牌推广建议策略赠送
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