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目前市面上信息流广告平台横向，那么信息流广告到底怎么投？信息流广告的投放流程又是什么呢？今
天的这篇文章，我们来看一下：信息流广告的投放流程

信息流广告从广告上线，到在用户面前展现，再到引导用户留下线索，最后完成转化，是一个完整的逻
辑闭环。

下面就给大家具体说一下信息流广告的投放流程。

1、渠道选择

在开始投放信息流广告之前，首先要考虑的是“打算将广告投放到哪个平台”，是抖音、快手、百度、
朋友圈等大众(主流)渠道?还是知乎、oppo、小红书等小众渠道?

不同平台的主要的用户群体是不同的，选择好平台后，再去开户，这是整个信息流广告投放流程的第一
步。

2、人群分析

信息流广告是一种主动展示的广告，它的最大特征是“广告找人”，所以优化师要根据企业产品/服务来
圈定适合的人群，避免将广告展现给不相关的用户，造成不必要的预算浪费。

3、开户

可以选择自己提交相关资料，自己注册账户运营，也可以选择将自己的账户托管给第三方来运营，比如
厚昌网络。

4、账户结构

可以理解成信息流广告投放流程的优化，用户已经能够顺利进入到了页面，这时候优化师需要搭建账户



的结构，比如账户应该搭配哪种出价方式，搭配什么样的创意和页面等。

5、出价方式选择

是选择传统出价，将预算分均分配?还是选择智能出价，让系统根据目前的转化效果和竞争环境智能分配
预算?

但有一点需要注意，不管选择哪种出价方式，都要结合账户的预算来看。

6、定向方式选择

一般来说，信息流广告的投放流程，分析完人群，也就有了定向方式，比如选择哪些地区、哪个年龄段
、什么性别、什么学历等，来决定在哪些人面前展示广告。

7、创意

走完上述这些信息流广告的投放流程，下一步就要考虑“创意”的问题了。

大家所谓的信息流广告“卷”，就卷在这了，尤其是前一阵子巨量引擎升级后，对创意的要求更加严格
，大家一定一定要重视起来。

8、页面

创意带来点击，而用户是否会产生最终的转化(购买)行为，则直接取决于页面的设置。

9、数据优化

账户结构完成后，广告就可以被投放出去了，这时候就会产生数据，比如广告的展现量怎么样、点击率
怎么样，转化率怎么样⋯⋯针对不好的数据去分析原因，调整账户，实现控本提效。

以上就是今天关于信息流广告投放流程的全部内容，希望能帮助到大家。如果你有更多关于信息流广告
开户、运营方面的问题，欢迎一起探讨、细聊。返回搜狐，查看更多
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