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产品详情

作为一家品牌方，我们的产品在互联网上被低价乱价的情况是非常令人头疼的。这不仅会损害我们的品
牌形象和产品的价值，还会对我们的经营利润造成严重的负面影响。 品牌产品网上被低价乱价的危害
有哪些？

一、品牌产品被低价乱价的危害

1. 影响品牌形象：低价乱价使得品牌产品的价值被低估，消费者普遍认为是次品或者假货，进而对品牌
产生不信任感，导致我们的品牌形象受损。

2. 价值被稀释：低价乱价会降低产品的售价，消费者会认为我们的产品是低档次的，无法体现出优质的
品质和设计。这样一来，消费者对我们产品的期望值降低，对我们的产品付出的价值感也会相应减少。

3. 伤害合法经营者：品牌方的合法渠道销售商会受到低价销售的冲击，影响他们的市场份额和销售利润
。这不仅对合法经营者不公平，也会导致市场秩序的混乱。

4. 减少利润空间：低价乱价使得产品的利润空间受到压缩，对我们的盈利能力造成直接的负面影响。这
会限制我们进一步投入创新和产品改进的资金和资源。

二、品牌方常见控价方案

1.
知识产权投诉：针对侵犯品牌知识产权的行为，品牌方可以通过投诉平台侵权信息来维护自己的权益。

2. 盗图投诉：当我们的产品图片被其他平台或商家盗用时，可以通过盗图投诉来维护自己的权益。

3. 未生产投诉：当其他商家以较低的价格销售我们的产品时，但实际上并不是我们生产的产品或者生产
的规格/批次等，可以通过未生产投诉来维护自己的权益。



4. 购买鉴定投诉：如果我们购买同行低价销售的产品，发现其与描述不符或存在质量问题，可以通过购
买鉴定投诉来维护自己的权益。

三、如何预防乱价

1. 建立合作伙伴关系：与电商平台建立良好的合作伙伴关系，加强合作，共同维护市场秩序。

2. 加强品牌宣传：通过有效的品牌宣传和市场推广，提高消费者对品牌的认知和忠诚度，增加消费者购
买品牌产品的愿望，从而减少对低价产品的需求。

3. 维护价格政策：制定合理的价格策略，确保产品的价格具有竞争力并保持盈利。同时，提供一些增值
服务，如优质售后服务、赠品或套餐等，增加产品的附加价值，吸引消费者并抑制低价销售的冲击。

4. 提升产品品质和创新：持续改进产品的品质和设计，提高产品的竞争力和独特性。通过不断创新，让
消费者认识到品牌的价值，从而愿意购买高品质的产品，而非追求低价。
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