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拼多多平台近日推出了一项重大更新，品牌直推推广功能已上线，并且商家现在可以在推广计划管理页
面和报表页面看到新的效果指标——购买人群获取量和兴趣人群获取量。这两项指标帮助商家更准确地
了解推广活动对于目标人群的引导效果，进一步提升广告投放的精准度和效果。

一、新指标的介绍

1. 购买人群获取量：这个指标衡量的是通过推广活动触达的人群中，在14天内转变为购买人群的人数。
购买人群的定义是：在过去360天内，如果一个用户在你的店铺中下过订单（无论订单是否支付），且在
此期间没有进行商品分享、好评、店铺页分享等行为，那么这个用户就被认定为购买人群。数据是T+1
更新的，也就是说，你第二天就能看到前一天的购买人群数据。

2. 兴趣人群获取量：这个指标则衡量的是推广活动触达的人群中，在14天内转变为对你的商品或店铺有
兴趣的人群的人数。兴趣人群的定义是：在过去30天内，如果一个用户在你的店铺中点击过商品、下单
但未支付、搜索后曝光等行为，或者在过去90天内，这个用户关注了你的店铺或者收藏了你的商品，那
么这个用户就被认定为兴趣人群。数据同样是T+1更新的。

二、新指标的开放门槛

目前，这两项指标仅对“近30天品牌直推累计花费6000元及以上”的商家开放。也就是说，如果你的品
牌直推累计花费没有达到这个金额，那么你将无法看到这两项指标的数据。不过不用担心，只要你达到
这个门槛，系统会在T+2自动开通这项功能（实际以商家名单更新完成时间为准）。



三、新指标的特别注意

1. 这两项指标的数据是从2023年9月10日开始的，也就是说，只有从8月27日开始投放的推广计划才可能看
到指标有数据。请注意，数据是离线数据，也就是说，推广计划在投放之后的第二天才会更新和展示数
据。实际数据可能有一定的延迟，以页面展示为准。

2. 指标中的购买人群和兴趣人群的定义与DMP中FCPA人群资产定义完全一致，与其他产品或页面的类似
“店铺支付新客数”指标定义不一致。这意味着这两项指标的统计方法和定义与拼多多平台的其他产品
或页面有所不同，需要特别注意。

四、如何进行品牌直推推广

要进行品牌直推推广，首先需要创建计划组，然后添加推广计划。在选择营销资源时，需要根据你自己
的需求来选择适合自己的资源位和营销资源。在创建推广计划时，你需要填写一些必要的信息，如总预
算、日限额、推广品牌等。同时，你还需要添加创意并确认创意的状态必须是审核通过的。一旦提交了
推广计划，就不能撤销了。

总的来说，拼多多品牌直推推广的新指标——购买人群获取量和兴趣人群获取量的上线能够帮助商家更
准确地了解推广活动的效果。同时，这两项指标的开放门槛也让商家的广告投放更具竞争性。在进行品
牌直推推广时，需要仔细填写信息并确认创意的状态，以确保广告的顺利投放。
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