
解读积分模式动静态融合释放积分闭环无泡沫

产品名称 解读积分模式动静态融合释放积分闭环无泡沫

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

前言：

通过“共享购”模式连接线上线下，商家会不断消耗共享积分，用户手里的共享积分有变现需求，形成

稳定的供需关系，从而维持着共享积分的供需平衡，从而在最大程度上降低了共享积分变现带给平台的

压力。

一、如何通过积分赋能实体经济

“共享购”是一个集合了平台、商家、用户之间资源共享的电商平台，平台、商家做出让利补贴，拿出

部分销售利润补贴用户，消费者在平台消费购物后可获得平台的让利资产“共享值”，同时商家会获得

补贴，也会获得“共享值”，平台扣除商家相应额度的共享积分，用来补贴用户，拥有共享值的商家和

会员可以享受平台每天的积分分红，积分可以兑换商品、可以在交易市场变现、也可以选择继续持有做

增值；通过“共享购”商业模型，平台整合liuliang、商家销售产品/服务、消费者买到心仪的产品还能赚

钱，真正做到三方共赢；



“共享购”也是市面上少有的没有泡沫的商业模式，为什么这么说呢？首先是要先了解共享的业务逻辑

，平台入驻的商家都会拿出一部分的销售额来托底，共享积分在共享购平台是有一个供需循环的，所有

的商家想要在平台销售商品必须要有足够的共享积分，上面说到商家每卖出去一件商品平台扣除商家相

应额度的共享积分，商家的共享积分从哪里拿来？从用户的手里来，消费者每天都可以参与平台的分红

获得积分，商家会主动找消费者求购共享积分，其次平台还会有产品来对冲共享积分，市场供需平衡，

无需平台兜底。

“共享购”商城平台的共享积分是衡量发行的，平台扣除商家的积分会全部销毁，因此数量会越来越少

，而随着市场越来越好，销售的产品越来越多，商家对共享积分的需求也会越来越大，市场会推着积分

价值上*，后续积分的价值只会越来越高，后续共享积分可以接入交易所、可以对标公司的股票和数字权

益证明等等。

二、什么是共享购？

平台推出两种资产“共享值”“共享积分”

注：1.商家入驻需持有价值500元的共享积分作为保证金；数量低于0时，消费者无法在该商家下单；

2.消费者下单后，商家需扣除让利额等值的共享积分；如上例，需扣除价值100元的共享积分数。

平台每日释放：888个共享积分

注：1.个人当日获得【共享积分】=当日个人共享值 / 当日全网共享值 * 每日释放共享积分；

2.个人消耗【共享值】：当天转换前的共享值-当日获得共享积分数*当日共享积分价值。



激活收益：用户注册成功即可获得共享值，推荐人也获得；

用户注册即赠送200【共享值】(锁定)；

下单【共享值】激活礼包，返相应比例共享值；

激活后，在线上线下的每次消费都可获得收益；

商家入驻，需消费相应的礼包激活后方可申请；

消费收益：

用户下单成功后，用户和商家都能获得共享值；

用户：用户消费，可得商家让利额的10倍【共享值】收益，越卖越有，敢于消费。

商家：用户在店内消费，自身可得让利额的2倍【共享值】收益，让利越多，收益越高。

分享收益：

用户下单，其推荐人及商家推荐人可获推荐奖励；

直接分享用户在线上消费，可获得其消费收益40%的【共享值】；

直接分享用户在线下消费，可获得其消费收益5%的【共享积分】；



直接推荐线下商家，用户在其门店消费，推荐者可获得门店让利的【共享积分】数的5%的收益；

服务收益：店主、店商、服务商分别获得不同比例奖励(级差)

注：1.VIP~服务商均为服务团队的角色，可获得旗下团队消费收益的奖励（级差）；

2.服务角色除了可以获得管道收益，直接分享用户消费，还能获得直推收益。

区域收益：区域合伙人可获得订单收货地址导向的区域奖励；

消费4999元激活礼包后

可申请成为区域合伙人；

消费礼包产品后，30天内有

复购，方可持续获得共享积分；

可获得所辖区域内线下门店让利额度等值的8%【共享积分】。

二、平台优势

平台整合，商家让利，消费创业，助力线上线下新经济发展，打造消费创业新模式，共享购生活模式完

全符合当下趋势，利用绿色消费积分解决商家销售难、商家经营难、创业风险大、用户消费难复购等问



题，其商业模式合法合规，市场接受度高，并具备着四个大局观，是长久稳定的好模式。

三、共享购平台对消费者有什么好处？

1、省钱：在**商品时，除了省钱之外，还能赚钱，从共享购平台买到的商品质量更好，价格也会更低。

2、省时间：由于共享购平台是在一个 APP小程序上购物，消费者不用为任何东西操心。

3、省精力：由于共享购平台中的商品全部都是平台直接进货的货品，不会出现因为货品质量问题而产生

纠纷的现象。

四、为什么现在共享购这么火？

对于共享购来说，是因为用户需求的改变。以前我们买东西都是从实体店里拿货，很多东西质量上都无

法保证，而且还需要频繁的更换，但是共享购平台上提供的很多共享购产品可以在实体店里直接拿货，

省去了中间商的费用。而且现在的商品更加的丰富了，共享购是让用户用有限的钱买更多更好的东西，

让更多的用户用起来更方便！

五、共享购项目平台怎么赚钱？

1、会员礼包，所有参与的用户都需要激活会员礼包；

假设有10万的会员，激活会员是299，收益就是3千万；

2、招募区域合伙人，卖地盘；



以663市级单位为准，每个市级单位激活需要**4999礼包

3、入驻商家押金

假设平台有1000的商家入驻，每个商家需要缴纳500的保证金

4、销售产品收益

5、10万的会员平台可接入第三方广告，liuliang变现，还没有成本

6、积分后续可以转换成通证积分，对标企业股权、数字权益等，做内部上市规划.....

六、线下商家整合

O2O电商主要是针对线下零售实体店，进行商家及其产品、服务整合的线上综合平台；它结合了云平台

会员分销体系，完成线上线下导流的同时，比传统O2O平台更能沉淀用户资源，实现平台、商家、用户

的“数据持续变现”。

到店O2O与到家O2O的区别

到店O2O聚焦店铺服务场景；

到家O2O的关键环节为商品配送和服务，配送效率与服务质量是消费者关注的重点。

到店O2O



信息交互与在线支付平台

聚焦店铺，服务类型无限制 平台liuliang导入帮助商家获客 智能化运营助力商家精准营销

全链路数据打通tisheng供应链效率

到店消费后商家线下打赏贡享值

到家O2O

线上信息交互或商品交易平台

聚焦到家，场景限制服务类型 服务“提供者”与“经销者”并存

配送队伍或服务团队（自建或外包） 效率与品质tisheng用户体验

消费者线上下单后，平台统一赠送消费者共享值，扣除商家共享积分
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