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产品详情

电商市场的竞争激烈，消费者的选择也越来越多。而随着商家和平台之间的竞争已经从增量竞争转变为

存量竞争，因此企业应该不断加强品牌建设，带动老客户重复复购，让消费者对企业形成良好的信任感

，从而达到更好的销售效果。

此外，消费者也不应只买一次就放弃，而是要基于对平台的信任度来选择适合自己的平台，从而获得更

好的购物体验。

以消费返利为核心，让利促进消费，电商平台通过分享广告电商模式，直接有效的减少了传统电商行业

的广告费用，降低了销售成本，提高了消费者的购买率，比传统电商行业更具有明显优势。

广告电商模式分析：

消费者在消费过程中产生的广告积分，可以通过观看广告来获得收益，并将按比例分配给平台，从而减



少返利压力。消费者可以根据自身需求，在消费过程中获得一定的收益，从而减轻消费者的压力。

这个模式很简单，就是全返玩法。消费者购买100元的产品，就可以获得80天的时间，用来拿回全部投资

。这种模式对于老年人来说，吸引力很大，因为他们不需要再投入大量的资金，就能拿回全部投资。而

对于想省钱的人来说，这种模式也是一个不错的选择，因为它可以节省很多的支出。

在商城购物时，消费者每天来商城不可能只看广告，他们会在商城内逛一逛，有时还会买一些生活必需

品。这就相当于签到，只要消费者来商城次数多了，复购的概率就会大大增加。此外，商城还可以通过

推送广告、活动等方式来吸引更多的消费者来商城购物，以提升其在商城的消费体验。
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