
达人CRM营销管理软件开发(系统)定制

产品名称 达人CRM营销管理软件开发(系统)定制

公司名称 广州羿蝉云科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市天河区灵山东路7号大厦4层401-10房（仅
限办公）

联系电话 13922239485 13922239485

产品详情

达人CRM营销管理软件开发定制【郭爱系统软件开发】,达人CRM营销管理app开发(后台演示),达人CRM
营销管理软件开发(源码交付),达人CRM营销管理商城开发(三天上线),达人CRM营销管理模式开发(现成
案例),达人CRM营销管理小程序开发(费用便宜),达人CRM营销管理系统开发(按需定制)

免责声明：素材来源转载于网络，仅供参考，如有侵权请联系删除！非平台方及客服，不是要做系统软
件的一律勿扰!(看清楚再联系)，如有定制需求请联系！

随着社交媒体的快速发展，网络红人也随之不断发展和升级，通过直播平台进行电子商务分销已成为品
牌商品实现变现的最直接途径。越来越多的品牌通过店播和达播的组合形式提高销量。不同行业在红人
营销方面的布局和合作模式也有所不同。本文以美妆行业为例，分解了该行业中红人营销的一些方法论
。

一、达播仍然是美妆护肤行业的主要销售渠道，而且其销售能力仍然非常强大。

NO.1.美妆商品/品牌的分布分析

1.在美妆护理行业销售额排名前500的商品中，有48%的商品的达播比例高于行业均值55.85%。

2.在美妆护理行业销售额排名前200的小店中，有58%的店铺以达播作为主要的销售渠道。

3.无论是畅销商品，还是知名品牌，达播都是主要的销售渠道！

NO.2美容美妆护理行业的渗透率和分布情况

1.在美妆护理类目中，达播的销售额占比均值达到了55.86%，远远高于品牌自播销售额占比均值27.85%和



店播销售额占比均值16.29%。

2.在春节前后，达播比例明显减少，市场份额因店播竞争而受到挤压。然而，在「38女王节」前后，达
播比例重新回升，并且有显著增长，之后保持了稳定。

NO.3护肤品、美妆工具、彩妆和香水的销售情况及分布情况如何？

1.浏览美妆护肤的二级分类，可以发现，护肤品的销售额相对较高，超过了美妆工具和彩妆/香水类别。
而美妆工具和彩妆/香水类别则更倚重于在「38女王节」时进行布局和推广策略。

2.在「38女王节」之前，美妆工具类别的销售呈现出明显的增长趋势，已经达到了占比的最高峰值。随
后，销售量呈现出小幅波动，但整体保持稳定状态。

二、品牌在不同目标下如何进行达人营销呢？

NO.1明确达人营销的价值和方向

当品牌选择进行达人营销时，需要事先确定达人营销的目标是在已经成熟的品牌中实现增长，还是帮助
新品牌成功进行新品的推广。

达人营销常见的目的包括品牌曝光、引发消费者兴趣、实现销售转化、开启新品市场等，针对不同的目
标，采用的策略也各有差异。

NO.2制定专家级达人营销策略

品牌在制定达人营销策略时，需要从以下几个方面考虑：

1.需要寻找多少名专家级人才，才能控制达人与普通用户的比例？

2.适用于当前阶段目标的达人类型：内容类型及粉丝规模：

以“品牌曝光”为目标，广撒网，以内容触达效率和人群重合度为筛选标准；

以“心智种草”为目标，平衡种草转化，关注达人积累A3人群能力；

以“效果转化”为目标，为目标的达人矩阵筛选、增加目标用户的转化深度，提升A3→A4人群转率；

以“新品冷启动”为目标，达人矩阵快速打爆，头部达人提升新品种草效率，关注A3人群增长，腰尾部
达人提升全平台触达面积，重点关注A4人群增长。

NO.3「节约成本、提升效率」高效达人管理

一旦制定了策略，实施达人营销必须着力降低成本同时提高效率。

1.高效地追踪和评估达人的合作进度和效果，是很重要的。

落地后需即时跟进达人合作的进度，并收集达人合作数据。通过制作合作漏斗，清晰地呈现达人营销不
同阶段的效果数据，检查投放的“健康度”，并有针对性地进行优化。



2.提高达人的管理效率，减少所需媒介的使用量！

通过自动化的落地合作环节，我们可以以合作单为基础来自动跟进达人合作情况。这样可以节省在合作
过程中不必要的时间花费，使我们能够与更多的达人建立联系并展开合作。

3.多次合作的优质达人--一直在增长！

根据现有合作达人数据，评估达人合作效果，确定优质达人并持续合作，进一步扩大已经验证成功的因
素。

三、国货护肤品（面部护肤）品牌达人营销策略

之前提到了行业的发展趋势和分析方法，那么如何对某个行业中的品牌进行拆解分析呢？我们以美妆护
肤行业中排名第12位，护肤品-面部护肤类别中排名第9位的一个品牌为例来说明。

NO.1品牌情况总结

这个品牌的日销售额平均在250万至500万之间，有238个关联网红，直播次数达到了1163场，视频数量为7
1个。

NO.2将营销情况进行细分分析。

通过观察数据，可以发现这个品牌：

1.通过短视频不断积累A3人群，最终将其转换为直播间或短视频中的成交。

2.在带货方面，直播仍然是最主要和重要的渠道。

3.从2023年起至今，每个月播出数量占总开播账号数量的比例基本上都超过了95%。

4.自播和达播所带来的成交占比相当，这表明品牌自播具有更强的带货能力。

5.在加强自播带货能力的同时，与头部、肩部和腰部达人合作，增强品牌曝光度和影响力，每月达播合
作超过200个以上。

①建立达人网络平台，持续为品牌积累A3人群，提升品牌的影响力；

②通过利用头部来提高品牌知名度；

③在腰尾部的达人拥有出色的带货能力，转化效果强劲，且具有较高的性价比，可以有效支撑品牌的达
人营销，提升整体转化效果。

1.通过拆解品牌合作的达人类型，可以发现美妆、时尚、生活、测评、母婴亲子和颜值达人是品牌比较
喜欢合作的类型。

2.然而，随着时间的推移，对美妆领域精通的人数不断减少，而对母婴亲子领域精通的人数逐渐上升。

3.在制定营销策略时，品牌应该首先考虑与所处行业相关的意见领袖，逐渐扩大到更广泛的用户群体，
并增加理性种草在整体推广中所占的比例。



NO.3商品/达人策略协同是指达人与商品之间的有机结合和相互促进的策略合作。

1.我们可以对比一下商品的价格段分布和销量的价格段分布，发现品牌成交效果较好的产品价格在300-10
00元之间。

2.达人带货的产品主要以中高价位为主，价格大致在150-200元左右。

3.消费300元及以上的主要是拥有500万及以上粉丝量的头部达人。由于头部达人拥有较强的影响力，他们
能够提升品牌的整体成交客单价。

4.官方旗舰店（品牌自营）平均交易单价约为200元，低于品牌的平均交易单价241.23元。

不同行业对于达人营销的布局情况及合作模式各不相同，接下来我们将会对其他行业例如食品饮料、服
饰内衣等进行分享，敬请期待。

我们是一家中国专注移动互联网+商业模式系统开发服务商，

帮助企业在社交电商新零售时代提升运营效率和盈利能力，

公司以小程序开发、微商城开发、网站建设、APP开发为核心业务，专注于界面设计、技术研发、品牌
营销，为客户提供一站式互联网解决方案，提供优质的系统支持服务，努力为客户创造最大的价值，助
力中小企业进行互联网+转型与升级。

专注于公众号商城开发，苹果+安卓app，H5网页，小程序开发，专页定制开发商业模式系统软件，

1.主营分销系统开发： 二级分销系统，分红模式系统（团队分红系统，股东分红系统，级差返利系统
，区域分红系统），微商云仓系统，微商代理授权系统，复购模式系统，拼不中返利拼团系统，商家O2
O系统，一条线排队返现系统，公排系统，直销系统，积分商城系统，签到+免费领面膜系统，扫码分销
系统。

2. 热门模式系统开发：推三返一，链动2+1，新零售系统，分销系统，小程序商城，分红系统，直播商城
系统，共享门店股东，积分商城，即拼商城系统、光明新零售系统。

以上，就是关于“达人CRM营销管理软件开发定制”
的粗略讲解，如想了解更多电商模式的应用案例以及前后端体验，欢迎私信交流，获取详细方案。

达人CRM营销管理软件开发定制作为商业领域的革命性力量，正站在未来商业的引领者位置。它的崭新
概念和不断创新的方式正在重新定义我们的购物体验，为未来铺平了道路。
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