
南阳品牌全案营销策划,产品包装设计案例,企业VI设计排名

产品名称 南阳品牌全案营销策划,产品包装设计案例,企业
VI设计排名

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 5000.00/月

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

南阳企业品牌策划的五大步骤：

1、做好品牌定位

不管任何产品的销售，品牌定位都是第&一个关键步骤，品牌定位能够让企业找准发展的方向，根据企
业自身的情况出发，规避缺点，发掘出企业产品的卖点、亮点。

2、做好消费者的群体定位

企业的产品肯定是要销售给客户的，所以对市场中的消费者要做一个清晰的定位，消费者的爱好、性别
、经济能力都要做一个初步的预估，根据调研数据进行品牌定位。

3、给品牌设计富有创意的广告宣传

品牌定位和消费群体的定位确定以后，就要为品牌设计广告宣传语，体现出品牌的使命感和核心价值观
。企业进行品牌设计的时候，首先从logo的形象开始着手设计。

4、选择合适的品牌营销渠道

每个企业因为发展情况不同，品牌营销渠道应该选择适合自身发展的，根据企业资金情况，规避一些不



必要的风险，不要让广告费用太高，造成负债压力，从而造成资金链断裂，给企业带来危机。

5、做好品牌管理

一个品牌形象打出来以后，一定要确保说到做到，进行合理的广告宣传，不要夸大而损害自身企业的品
牌形象，削弱品牌的价值，一定要把控产品的质量，保护消费者的合法权益。

一份完整的南阳企业品牌全案=市场策略+品牌策略+传播策略

1、市场策略

市场策略是通过全面的品牌调研与分析的结论指导，对品牌进行战略规划，找准品牌在市场中的定位，
为后续的品牌策略和营销策略做基础工作。

市场策略包含：

①市场调研分析（行业现状、市场需求、用户数据、目标市场）

②竞争对手分析（品牌分析、产品分析、视觉分析、销售渠道分析、市场占有率分析）

③品牌自身分析（自身现状、SWOT、企业内部分析、产品诊断分析、品牌视觉分析、销售渠道分析）

2、品牌策略是全案的核心

品牌策略通过统一的品牌理念与识别形象传递给消费者信息，从而占领消费者心智，获取消费者信任与
支持。

品牌策略包含：

①品牌定位（品牌命名、市场定位、品牌构架、品牌slogan、人群定位、品牌细分战略、多品牌战略）

②品牌设计（品牌符号、LOGO设计、VI视觉识别系统、店铺规范设计、品牌IP打造）

③核心定位（用户画像、痛点、消费场景、核心竞争力）



3、传播策略

传播策略能帮助品牌更好的传播，是消费者获取品牌信息，接触到品牌价值观Zui重要的方式与途径。

传播策略包含：

①线上营销（新媒体营销规划、话题事件营销策划、搜索引擎占领策略）

②媒介传播（自媒体传播管理、广告媒体传播策略、公关传播、企业IP打造）

③线下营销（产品发布会展会、渠道合作、公关活动策略、产品细分策划）

判断一个品牌策划全案的好坏可以从以下几个方面考虑：

1、目标和定位：品牌策划方案是否明确了品牌的目标和定位，即品牌想要在市场中扮演什么样的角色，
以及如何吸引目标客户群体。

2、独特性和差异化：品牌策划方案是否能够突出品牌的独特性和差异化，即与竞争对手相比，品牌有何
独特之处，能够让消费者产生共鸣和认同。

3、故事和情感：品牌策划方案是否有一个激发情感的故事，能够引起消费者的情感共鸣，并与品牌建立
深入的情感连接。

4、一致性和完整性：品牌策划方案是否在不同的传播渠道和媒体上都能够保持一致的形象和信息传达，
并且包含了全面、完整的策划内容。

5、可行性和可执行性：品牌策划方案是否具有实施的可行性，并且能够得到预期的效果，包括预算控制
、资源调配等方面。

6、用户反馈和结果：根据品牌策划方案的实施效果和用户反馈，来评估方案的好坏。

评判一个品牌策划全案的好坏需要综合考虑以上因素，并结合实际情况进行判断。同时，不同行业、不
同品牌可能对品牌策划方案的要求也有所不同，需要根据具体情况进行分析。

为什么花了很多费用，品牌还是没有知&名度？



静下来思考一下，是否遇到以下问题：

品牌市场定位不精&准？

品牌包装设计不精美？

品牌推广宣传不到位？

品牌运营规划不严谨？

品牌流量曝光不理想？

选择我们企常青，助你轻松破局！
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